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1.2

System plikéw

Do niniejszego dokumentu dotqczone
sq pliki logo, motywy graficzne oraz
formaty reklamowe.

Zostaty nazwane tak, aby utatwié
nawigacje plikdw, majgc na uwadze
fakt, ze do ich otwarcia mogg by¢
wymagane specjalistyczne, ptatne
programy.

E

Rozszerzenie pliku oraz przy-
porzgdkowanie do konkretnego
oprogramowania.

- ai (wektory)

- pdf (wektory)
- jpg (bitmapa)
- doc (MS Word)

GAZ-SYSTEM_szablon_A4_210X297mm_CMYK.pdf

A

Nazwa marki, stata
dla kazdego pliku.

B

Typ zawartosci

- logo

- symbol

- motyw graficzny
- wizytéwka

D

Wariant kolorystyczny

— mono (wersja
monochromatyczna)

— cmyk (do druku offsetowego)

- rgb (ekran)

— pms (do druku pantone)
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1.3

Wprowadzenie

Wprowadzenie

Jednym z zasadniczych elementéw
pozwalajgcym wyrdzni¢ przedsiebior-
stwo w jego otoczeniu zewnetrznym
jest tozsamoéé. Posiadanie wyra-
zistej i jasno okresélonej tozsamosci
powinno by¢ zatem priorytetem dla
kazdej organizacji, gdyz w konse-
kwencji prowadzi do ksztattowania jej
pozytywnego wizerunku. Wtasciwie
opracowany i poprawnie zrealizowany
System |dentyfikacji Wizualnej z catg
pewnosciq przyczyni sie do osiqggniecia
wielu korzysci, w tym:

@ stworzenia spéjnego i jednorod-
nego obrazu catej firmy, ktéry
pozwoli na wyrazne sprofilowanie
przedsiebiorstwa;

® pozytywnego wyréznienia przedsie-

biorstwa na tle konkurencji;

® zapewnienia szybkiej identyfikacji
firmy i jej ustug;

® wzmocnienia procesu wprowadza-
nia nowych ustug na rynek;

® zwiekszenie efektywnosci
komunikacji;

® podkreslania zmian zachodzgcych
w firmie;

® zwigkszenia zadowolenia pracow-
nikdw, wzmacnianie ich motywacji
i poczucia przynaleznosci;

wzrostu zaufania otoczenia
zewnetrznego do przedsiebiorstwa
(np. klientéw, inwestoréw, $rodo-
wisk branzowych);

® zwiekszenie efektywnosci zarzqdza-
nia przedsiebiorstwem.

System Identyfikacji Wizualnej (SIW)
powinien cechowa¢ sie jednolitoscig

i spéjnoscig. W tym wtasnie celu
opracowana zostata ponizsza ksiega
standardéw. Jest ona podstawowym
i najwazniejszym narzedziem

utatwiajgcym zarzqdzanie wizerun-
kiem firmy. W jej sktad wchodzg wszel-
kie instrukcje, zalecenia, wzory, prébki,
ktére bedg pomocne przy wtasciwym
wdrazaniu poszczegdlnych czesci sys-
temu. Konsekwentne przestrzeganie
norm i zasad dotyczgcych stosowania
elementdéw tozsamosci firmy umozliwi
budowanie spdjnego, wiarygodnego

i pozqdanego wizerunku.

Ksiega standardéw

Ksiega standardéw kierowana jest do
trzech zasadniczych grup odbiorcéw:

@ Zarzgdu i komérek organizacyjnych
firmy, ktére sq odpowiedzialne za
kreowanie wizerunku przedsie-
biorstwa i bezposredniqg realizacje
przyjetych rozwiqzan;

®@ agencji reklamowych i agencji public
relations wspdtpracujgcych z firmag;

® drukarni i innych wykonawcéw,
odpowiedzialnych za tworzenie
konkretnych noénikéw identyfi-
kacji firmy lub nadzorujgcych ich
produkcje.

Ponizsze opracowanie zostato
podzielone na rozdziaty. Kazdy z nich
zawiera wskazowki i zasady tworzenia
poszczegdlnych elementéw wchodzqg-
cych w sktad kompleksowego Systemu
Identyfikacji Wizualnej. Wszelkie para-
metry wystepujgce w ksiedze zostaty

jednoznacznie okreslone. Opracowanie
dopuszcza mozliwos$é dodatkowych
zmian i modyfikacji, ale wytgcznie
wedtug konkretnych wytycznych, ktére
zostaty w nim zawarte.

Wszystkie projekty uwzglednione

w Systemie Identyfikacji Wizualnej
sq dostepne w elektronicznej wersji
Ksiegi, w najczesciej stosowanych
formatach (ai, pdf). Opracowane
layouty sq kompletne, a tym samym
przeznaczone do dalszej obrébki DTP.
Wersja elektroniczna Ksiegi zawiera
m.in. informacje dotyczqce wymiardw,
kolorystyki, rodzaju uzytej czcionki,
interlinii, pozwalajqce na precyzyjng
identyfikacje poszczegdlnych elemen-
téw. W elektronicznej wersji Ksiegi
zawarte sq takze projekty graficzne,
gotowe do bezposredniego procesu
produkcji.
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1.4

Nazwa spétki

Nazwa prawna

Nazwa Spdtki jest zgodna i iden-
tyczna z nazwq zapisang w Krajowym
Rejestrze Sgdowym oraz w Akcie
Notarialnym:

Operator Gazociggéw Przesytowych
GAZ-SYSTEM Spétka Akcyjna.

W przypadku oddziatéw nazwa
prawna brzmi:

Operator Gazociggéw Przesytowych
GAZ-SYSTEM Spétka Akcyjna Oddziat
w Gdansku.

Operator Gazociggéw Przesytowych
GAZ-SYSTEM Spétka Akcyjna Oddziat
w Poznaniu.

Operator Gazociggéw Przesytowych
GAZ-SYSTEM Spétka Akcyjna Oddziat
w Rembelszczyznie.

Operator Gazociggéw Przesytowych
GAZ-SYSTEM Spétka Akcyjna Oddziat
w Swierklanach.

Operator Gazociggéw Przesytowych
GAZ-SYSTEM Spétka Akcyjna Oddziat
w Tarnowie.

Operator Gazociggéw Przesytowych
GAZ-SYSTEM Spétka Akcyjna Oddziat
w Wroctawiu.

Nazwa spédtki pisana jest bez cudzy-
stowow i bez dodatkowych znakdw.
Wszystkie cztony nazwy z wyjgtkiem
spdéjnikéw pisane sqg wielkq literq.
Drugi czton nazwy nalezy pisa¢ lite-
rami drukowanymi.

Skréty

W tekstach oficjalnych, publikacjach
oraz prezentacjach mozliwe jest sto-
sowanie nastepujgcego skrétu:

Operator Gazociggéw Przesytowych
GAZ-SYSTEM S.A.

W przypadku Oddziatéw:

Operator Gazociggéw Przesytowych
GAZ-SYSTEM S.A. Oddziat
w Gdansku.

Operator Gazociggéw Przesytowych
GAZ-SYSTEM S.A. Oddziat
w Poznaniu.

Operator Gazociggéw Przesytowych
GAZ-SYSTEM S.A. Oddziat
w Rembelszczyznie.

Operator Gazociggéw Przesytowych
GAZ-SYSTEM S.A. Oddziat
w Swierklanach.

Operator Gazociggéw Przesytowych
GAZ-SYSTEM S.A. Oddziat
w Tarnowie.

Operator Gazociqgéw Przesytowych
GAZ-SYSTEM S.A. Oddziat we
Wroctawiu.

W uzasadnionych przypadkach, np.
dokumentach o charakterze korpo-
racyjnym, a takze w dokumentach
przeznaczonych do komunikacji
wewnetrznej dopuszcza sie uzywanie
skrétu nazwy:

GAZ-SYSTEM S.A.

Powyzsza zasada obowigzuje takze
w przypadku oddziatéw spotki.

Odmiana nazwy

W teksécie mozna odmieniaé jedy-
nie pierwszy czton nazwy: Operator
Gazociqgdéw Przesytowych, np.: Sie¢
przesytowa Operatora Gazociggéw
Przesytowych GAZ-SYSTEM S.A.
umozliwia dostarczanie gazu ziem-
nego do wiekszosci rejonéw Polski.

Nazwa angielskojezyczna

Nazwa nie ttumaczy sie na jezyk
angielski i brzmi tak samo jak po
polsku:

Operator Gazociqgéw Przesytowych
GAZ-SYSTEM S.A.

W przypadku oddziatéow:

Operator Gazociggéw Przesytowych
GAZ-SYSTEM S.A. Branch Office in
Gdansk.

Operator Gazociggéw Przesytowych
GAZ-SYSTEM S.A. Branch Office in
Poznan.

Operator Gazociggéw Przesytowych
GAZ-SYSTEM S.A. Branch Office in
Rembelszczyzna.

Operator Gazociggéw Przesytowych
GAZ-SYSTEM S.A. Branch Office in
Swierklany.

Operator Gazociggéw Przesytowych
GAZ-SYSTEM S.A. Branch Office in
Tarnéw.

Operator Gazociggéw
PrzesytowychGAZ-SYSTEM S.A.
Branch Office in Wroctaw.




Sktadowe
identyfikacji



GAZ-SYSTEM Sktadowe identyfikacji

21 Elementy

Logo Godto Kréj pisma
GAZ-SYSTEM
jest spdtkg
strategicznqg dla
polskiej
gospodarki

O=A=

system

Identyfikacja wizualna sktada sie

z Logo / Godta i zdefiniowanego kroju
pisma uzywanych w wybranych kolo-
rach. Wszystkie elementy réwnorzed-
nie tworzg spdjny wizerunek.

Motyw graficzny

Kolory podstawowe

Kolory uzupetniajgce
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2.2

Logo

Logo to znak firmowy GAZ-SYSTEM
S.A. Zostat zaprojektowany w taki
sposdb, aby odzwierciedla¢ profil dzia-
talnosci, jednoczesénie niosqgc ze sobg
pewnq forme przekazu. Kolor poma-
ranczowy symbolizuje postep i wysoki
poziom technologiczny firmy, nato-
miast czarny wskazuje na jej solidnoséé
i stabilnosé.

Logo sktada sie z dwéch integralnych
czesci: godta i nazwy firmy. Z lewej
strony Logo znajduje sie godto -
wyciety w owalu symbol ptomienia.
W prawej gérnej czesci umieszczony
zostat pierwszy czton nazwy firmy —
«GAZ". Kréj liter w tym stowie zostat
zaprojektowany na potrzeby Systemu
Identyfikacji Wizualnej (SIW). Ponizej
wystepuje drugi czton nazwy - ,sys-
tem"”, uzyto kroju Century Gothic.

Minimalna szeroko$¢ znaku to 20 mm.
Uzywanie Logotypu o szerokoséci poni-
zej 20 mm jest niedozwolone.

Znak rejestracji jednoznacznie wska-
zuje, ze Logotyp firmy jest prawnie
chroniony.

(]

Pliki/logotyp/

GAZ-SYSTEM_logotyp_CMYK.ai
GAZ-SYSTEM_logotyp_RGB.ai
GAZ-SYSTEM_logotyp_CMYK.pdf
GAZ-SYSTEM_logotyp_RGB.pdf

system
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2.3

Sygnet

Motywem godta jest wyciety w owalu
symbol ptomienia. Godto powstato

z dwoéch jednakowych elementow,

z czego jeden obrécony jest o 180
stopni. Ptomien ma ksztatt litery "S",
ktéra nawiqzuje do drugiego cztonu
nazwy firmy.

Godto to graficzny wyréznik firmy sta-
nowigcy integralng czes$é Logotypu.
Ze wzgleddéw wizerunkowych stoso-
wanie samego godta, bez uzupet-
nienia o pozostate elementy znaku
firmowego, nalezy ograniczy¢ do
niezbednego minimum. Jego uzycie
jest dopuszczalne wytgcznie w przy-
padku, kiedy catos$é znaku firmowego
z przyczyn technologicznych nie jest
mozliwa do przedstawienia. System
Identyfikacji Wizualnej wyklucza moz-
liwoéé stosowania godta firmy w wer-
sji kolorystycznej innej niz zamiesz-
czona w specyfikacji.

Minimalna szeroko$é¢ godta to 10 mm.
Uzywanie godta o szerokosci ponizej
10 mm jest niedozwolone.

(]

Pliki/logotyp/

GAZ-SYSTEM_sygnet_CMYK.ai
GAZ-SYSTEM_sygnet_RGB.ai
GAZ-SYSTEM_sygnet_CMYK.pdf

GAZ-SYSTEM_sygnet_RGB.pdf
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2.4

Pole ochronne logotypu

Logotyp posiada pole ochronne,
ktérego wielkos$¢ powstaje poprzez
dodanie dodatkowego marginesu.

Do pomiaréw uzywamy modutu réw-
nego szerokosci litery ,Z" i tyle wtasnie
wynosi margines otaczajgcy znak.

Minimalne pole ochronne jest szcze-
gdlnie wazne w przypadku uzywania
logotypu samodzielnie, poza syste-
mem. Na przyktad na paskach patro-
nackich, gdzie towarzyszy¢ mu bedg

znaki innych instytucji.
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2.5 Pole ochronne sygnetu

W przypadku tworzenia materiatéw,
w ktérych sygnet jest jedynym i domi-
nujgcym motywem, jego minimalny
margines bedzie rowny potowie szero-
kosci sygnetu.

Minimalny obszar ochronny znaku \ \
to pole, w ktére nie wolno ingerowaé
graficznie. W zaleznosci od potrzeb
pole to moze zostaé powiekszone
dowolnie z kazdej strony.

PZ%e

%o
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2.6

Niedozwolone uzycie

Niedopuszczalne sq nastepujqgce
zestawienia kolorystyczne:

@ Logo w podstawowej kolorystyce
na tle ciemniejszym niz kolor, ktéry
po konwersji na skale szarosci
zawiera wiecej niz 40% black.

® Logo w podstawowej kolorystyce
na tle w kolorze zblizonym do koloru
Godta.

® Logo w kolorystyce odbiegajgcej od
przyjetej w SIW.

® Logo w kontrze na tle jagniejszym,
niz kolor, ktéry po konwersji na
skale szarosci zawiera mniej niz
40% black.

® Nieprawidtowe uzycie matrycy
koloréw, mimo wtasciwych koloréw
marki.

® Umieszczanie Logo na zdjeciu ze
zbyt duzq liczbq szczegdtow.

Zabronione jest naruszanie integral-
nosci znaku, zaréwno poprzez zmiane
jego poszczegdlnych elementdéw, jak

i przez uzywanie koloréw nieopisanych
w tym dokumencie.

@

Logo w podstawowej kolorystyce

na tle ciemniejszym niz kolor, ktéry po
konwersji na skale szarosci zawiera
wiecej niz 40% black.

®

Logo w kontrze na tle jasniejszym, niz
kolor, ktéry po konwersji na skale sza-
rosci zawiera mniej niz 40% black.

©)

Logo w podstawowej kolorystyce
na tle w kolorze zblizonym do koloru
Logo.

®

Nieprawidtowe uzycie matrycy kolo-

réw, mimo wtasciwych koloréw marki.

C’ (] oy [—

system

®

Logo w kolorystyce odbiegajqcej od
przyjetej w SIW.

Umieszczanie Logo na zdjeciu ze zbyt

duzq liczbq szczegdtdw.
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Dominujqcy kolor marki to pomaran-
czowy. Najczesciej tqczony jest z czar-
nym lub biatym. To te zestawienia

tworzq spdjng i rozpoznawalng marke.

(]

Pliki/kolory/

GAZ-SYSTEM_kolory_RGB.ai
GAZ-SYSTEM_kolory_CMYK.ai

GAZ-SYSTEM_kolory_RGB.ase
GAZ-SYSTEM_kolory_CMYK.ase

Sktadowe identyfikacji

Paleta podstawowa

Pomaranczowy

CMYK 0/80/95/0
RGB  255/93/35
HEX FF5D23
PANTONE 1655

Folie:

3M Scotchcal TM seria 100-14
Mactac MACal 9800PRO 9807-23-SL
Oracal 641Economy Cal 035

Avery 600 Standard films 605 SF

Czarny

CMYK 0/0/0/100
RGB 0/0/0
HEX 000000
PANTONE Black

Folie:

3M Scotchcal TM seria 100-12
Mactac MACal 9800PRO 9889-00
Oracal 641Economy Cal 518 G
Avery 600 Standard films 601 SF
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2.8 Paleta uvzupetniajgca

W wersji rozszerzonej paleta uzu-
petniona jest o fioletowy, niebieski

Pomaranczowy Niebieski
i jasnozielony. Mogqg by¢ wdrozone
do wykorzystania przy tworzeniu CMYK 0/80/95/0 CMYK 86/53/53/33
dodatkowych, réznorodnych celéw RGB 255/93/35 RGB 35/80/87

komunikacyjnych. HEX FF5D23 HEX 235057
PANTONE 1655 PANTONE 7477

Jednak nie wszystkie odcienie mozna
ze sobq dowolnie tgczyé, obrazuje
to matryca koloréw 2.10.

Fioletowy Zielony

CMYK 51 /100 / 44/ 39 CMYK 14/0/15/0
RGB 98/21/68 RGB 219 /236/ 220
HEX 621544 HEX DBECDC
PANTONE 222 PANTONE 5595

(]

Pliki/kolory/

GAZ-SYSTEM_kolory_RGB.ai
GAZ-SYSTEM_kolory_CMYK.ai
GAZ-SYSTEM_kolory_RGB.ase
GAZ-SYSTEM_kolory_CMYK.ase
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2.9

Matryca koloréw podstawowych

Elementy Logo, w wersji podstawo-
wej, uzywanej na biatym tle przyjmujg
kolory pomaraniczowy i czarny.

Nazwa, ta najbardziej komunikatywna
czes¢ logo przyjmuje neutralny kolor
czarny. Sygnet, cze$é emocjonalna,
przyjmuje kolor pomaranczowy.

W przypadku uzycia Logo na tle
pomaranczowym nastepuje wymiana
koloru w godle (czeséci emocjonalnej)
na trzeci kolor z triady podstawo-
wej, czyli biaty. Typografia pozostaje
czarna, niezmieniona.

W przypadku uzycia Logo na tle czar-
nym kolor godta nie ulega zmianie.
Typografia pozostaje neutralna, zmie-
nia kolor z czarnego na biaty.

] oy [—

system
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210

Matryca koloréw uzupetniajgcych

Podobna zasada dziata przy uzyciu
Logo na ttach kolorowych, w zalezno-
$ci od ich jasnosci, typografia w logo
pozostaje czarna lub zmienia sie na
biatq.
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2.1

Wersje mono i achromatyczne

Wersja achromatyczna stuzy do
wykorzystania w technikach
grawerskich, pieczeciach, faksach

i wszedzie tam, gdzie niemozliwe jest
zastosowanie podstawowej wersji
znaku. Logo przyjmuje wypetnienie
biate na ttach o nasyceniu powyzej
50% i odwrotnie, przyjmuje wypetnie-
nie czarne na ttach jasniejszych.

SIW przewiduje mozliwos$¢ stosowa-
nia monochromatycznej wersji Logo
przeznaczonej do druku czarno-bia-
tego. Kolorami wykorzystywanymi sq:
- 100% black uzyty do stowa ,GAZ"
i stowa ,system" - 50% black zasto-
sowany do symbolu linii poziomej

i godta. Wersja monochromatyczna
wystepuje na tle o nasyceniu do 10%
koloru. Uzywana jest w sytuacjach,
gdy z powoddéw technologicznych nie-
mozliwe jest stosowanie petnej wers;ji
kolorystycznej.

]y —

system

] oy [—

system
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Kréj podstawowy

FF Mark Pro / FontFont

Kréj do wykorzystania w powstajgcych
projektach graficznych.

FF Mark to klasyczny, geometryczny
kréj pisma nawiqzujgcy do dokonan
Bauhausu (Futura i z niej wywo-
dzqcy sie Century Gothic). FF Mark
jest dostepny w 61 stylach i wielu
gramaturach, od Hairline do Ultra.
Wyposazony w znaki akcentowane,
ligatury i alternatywy, formy uwzgled-
niajgce wielko$¢ liter, utamki, znaki
indeksu gérnego i dolnego, ztozone
dane metryczne, w tym rozbudowany
kerning, oraz kilkaset znakdéw specjal-
nych o dopasowanych wagach, takich
jak strzatki, punktory i rézne zestawy
cyfr przystosowane do wszystkich
mozliwych zastosowan.

Ekstremalne gramatury sq idealne

do uzycia w plakatach, nagtéwkach,
tytutach i logo. Réwniez dzieki duzej
wysokosci X, FF Mark jest bardzo
czytelny w matych rozmiarach, zopty-
malizowany pod kgtem projektowania
redakcyjnego, infografik, typografii
korporacyjnej, projektowania opa-
kowan, a takze projektowania stron
internetowych i ekranéw. Czysta
struktura i nietypowe detale w K, R

i Q nadajq rodzinie fontéw wyrazistq
osobowos¢.

Projekt: Hannes von D&hren, Christoph
Koeberlin.

Punktory

11213 10]6]0,
COOLNAYV

* %k VX v

Strzatki

2>« TR Y

Cyfry

M 1 78 Yo Yoo % 1

Ligatury

ftfi & A&

Znaki specjalne

OP@PO©>goozxr™

Najczesciej uzywane odmiany

Mark Pro Bold = Bezpieczenstwo dostaw
nalezy rozumiec jako zagwarantowan-

ie stabilnych dostaw gazu na poziomie
zaspokajajgcym potrzeby krajowe.

Mark Pro Regular - Bezpieczernstwo
dostaw nalezy rozumie¢ jako zagwaran-
towanie stabilnych dostaw gazu na pozi-
omie zaspokajajgcym potrzeby krajowe.

Mark Pro Condensed Bold - Bezpieczenstwo dostaw na-
lezy rozumiec jako zagwarantowanie stabilnych dostaw
gazu na poziomie zaspokajajgcym potrzeby krajowe.

Mark Pro Condensed Regular - Bezpieczeristwo dostaw na-
lezy rozumiec jako zagwarantowanie stabilnych dostaw gazu
na poziomie zaspokajajgcym potrzeby krajowe.
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Kréj uzupetniajgcy

Century Gothic

Alternatywnym krojem uzywanym
w identyfikacji jest Century Gothic.

Uzywany szczegdlnie w dokumen-
tach pakietu Office, gdzie jest krojem
natywnym.

Podobnie jak FF Mark wywodzi sie
z Futury i réwniez zostat przystoso-

wany do wspdtczesnych potrzeb publi-

kacji drukowanych i cyfrowych.

Nie posiada wersji skondensowanych.
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Najczesciej uzywane odmiany

Century Gothic Bold — Bezpieczenstwo

dostaw nalezy rozumiec¢ jako zagwaran-
towanie stabilnych dostaw gazu na pozi-
omie zaspokajajgcym potrzeby krajowe.

Century Gothic Regular — Bezpieczenst-
wo dostaw nalezy rozumiec jako zag-
warantowanie stabilnych dostaw gazu
na poziomie zaspokajajgcym potrzeby
krajowe.
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