KRAJOWY Rzeczpospolita Sﬁnan§owane przez
Unie Europejska

== PLAN
=-_.- ODBUDOWY - Polska NextGenerationEU

Warszawa, dnia 30 stycznia 2026 r.

Znak postgpowania: [AB.1.2026/BCU

Zamawiajacy:
Zwiazek Pracodawcow Branzy Internetowej Interactive Advertising Bureau Polska z siedzibg w

Warszawie, ul. Putawska 39/77

ZAPYTANIE OFERTOWE nr IAB.1.2026/BCU

przygotowane zgodnie z zasadg konkurencyjnosci okreslong
w dokumencie pn.: "Ogolne wytyczne kwalifikowalnosci kosztow realizowanych w MEN inwestycji

w ramach Krajowego Planu Odbudowy i Zwigkszania Odpornosci" z dnia 24.04.2025 r.
|oraz pomocniczo w oparciu o ,,Wytyczne dotyczace kwalifikowalno$ci wydatkéw na lata 2021-2027”
z dnia 14.03.2025 r.

ktérego przedmiotem jest

Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii §wiadomoS$ciowo- informacyjnej
w zakresie oferty i celow dzialalnos$ci AdScool

- Branzowego Centrum Umiejetnos$ci w dziedzinie reklamy

w ramach projektu pn. ,,Utworzenie i Wsparcie Funkcjonowania Branzowego Centrum Umiejetnosci
przy Zespole Szkoét Technicznych i Ogolnoksztatcacych z Oddziatami Integracyjnymi im. Stanistawa
Staszica w Bialymstoku”.

Przedsigwzigcie finansowane przez Uni¢ Europejska ze srodkéw Funduszu na rzecz Odbudowy
1 Zwigkszania Odpornosci w ramach Krajowego Planu Odbudowy i Zwigkszania Odpornosci.
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1. NAZWA ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO, NUMER TELEFONU, ADRES POCZTY
ELEKTRONICZNEJ

Zwiazek Pracodawcow Branzy Internetowe] Interactive Advertising Bureau Polska z siedzibg

w Warszawie,

ul. Putawska 39/77, 00-508 Warszawa, woj. mazowieckie, panstwo Polska,

NIP: 5213418625

REGON: 140780831

tel. 22 415 54 44

Adres poczty elektronicznej /e-mail/: biuro@iab.org.pl

2. TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA I WARUNKI POSTEPOWANIA

1)

2)

Zapytanie ofertowe prowadzone jest zgodnie z zasada konkurencyjnosci okreslong w
dokumencie w pn.: "Ogo6lne wytyczne kwalifikowalno$ci kosztow realizowanych w MEN
inwestycji w ramach Krajowego Planu Odbudowy i Zwigkszania Odpornosci" z dnia
24.04.2025 r. oraz pomocniczo w oparciu o ,,Wytyczne dotyczace kwalifikowalnosci
wydatkéw na lata 2021-2027” z dnia 14.03.2025 r. dla projektu pt. ,,Utworzenie i Wsparcie
Funkcjonowania Branzowego Centrum Umiejetnosci przy Zespole Szkot Technicznych i
Ogolnoksztatcacych z Oddziatami Integracyjnymi im. Stanistawa Staszica w Biatymstoku™
(dalej jako: Projekt). Projekt jest realizowany w ramach Krajowego Planu Odbudowy i
Zwigkszania Odpornosci (KPO) i podlega szczegdlnym wymogom sprawozdawczosci i
kontroli.

Do przedmiotowego zamowienia nie stosuje si¢ przepisow Ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r.
Prawo zamowien publicznych (t.j. Dz.U. 2024 poz. 1320).

3. KATEGORIA OGLOSZENIA:
Ustuga

4. PODKATEGORIA OGLOSZENIA:
Uslugi inne

5. Kod CPV:

79341400-8 - Ustugi kampanii reklamowych

6. DODATKOWE PRZEDMIOTY ZAMOWIENIA:

79342200-5 - Ustugi w zakresie promocji

7. TYTUL ZAMOWIENIA:

Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii $wiadomos$ciowo-informacyjnej w zakresie oferty i

celow dzialalnosci Adscool - Branzowego Centrum Umiejetnosci w dziedzinie reklamy.

8. SKROCONY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA:


mailto:biuro@iab.org.pl

Przedmiotem zamowienia jest przeprowadzenie facznie 8 edycji kampanii §wiadomosciowo-
informacyjnej z wykorzystaniem r6znych kanatéw komunikacji elektronicznej w tym platform
spotecznosciowych (m.in. Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok i in.) w celu:

1)
2)

3)

4)
5)

6)

zbudowania rozpoznawalnosci marki AdScool (Branzowego Centrum Umiej¢tnosci w
dziedzinie reklamy),

pokazania wartosci edukacji opartej na praktyce i pracy z praktykami biznesowymi,
zajmujacymi si¢ zawodowo reklama i mediami w r6znych obszarach dziatalnos$ci branzy,
zachecenia do udziatu w szkoleniach stacjonarnych, szkoleniach online (synchronicznych)
i kursach e-learningowych (asynchronicznych), konkursach i wydarzeniach zwigzanych z
dziatalno$cig Centrum,

zwigkszenia zainteresowania tematykg szkolen i kursow oferowanych przez AdScool
(BCU),

zwigkszenia zaangazowania wzgledem tresci eksponowanych na profilu wlasnym AdScool
(BCU) zatozonym w ramach platformy TikTok,

promowania kreatywnosci, wspolpracy i nowoczesnego podejscia do ksztatcenia
zawodowego w branzy.

Do zadan wykonawcy / wykonawcow naleze¢ bedzie:

W czegsci [ zamowienia:

1)

2)
3)
4)
S)
6)

7)

opracowanie strategii egzekucji zgodnej z koncepcja kreatywng AdScool - Branzowego
Centrum Umiejetnos$ci w dziedzinie reklamy uwzgledniajaca czestotliwo$¢ wyswietlania
kampanii jak i samych reklam w niej zawartych,

stworzenie odpowiadajgcego strategii harmonogramu realizacji kampanii wraz z estymacja
potencjalnego zasiegu kampanii,

stworzenie koncepcji wizualnej reklam wraz z ich egzekucja uwzgledniajaca réznego
rodzaju formaty tresci, adekwatne do wykorzystywanych kanatow komunikacji,
opracowanie finalnych materialow komunikacyjnych przeznaczonych do publikacji,
obejmujacych tresci tekstowe (copy) oraz materiaty graficzne i/lub wideo, dostosowane do
specyfiki poszczegolnych kanatéw komunikacii,

dogladanie i optymalizacja wynikéw kampanii w trakcie jej trwania,

moderacja tresci umieszczonych w ramach reklam, z naciskiem na usuwanie tresci
obrazliwych i jezyka nienawisci,

stworzenie raportu koncowego uwzgledniajacego cato$ciowy zasieg kampanii oraz zasigg
w rozbiciu na poszczegolne media i/lub edycje kampanii (w tym osobne raporty dot.
dziatan na platformach Instagram i Facebook a nie facznie srodowiska Meta).

W czescei Il zamowienia:

D
2)
3)
4)

opracowanie koncepcji kreatywnej,
produkcje tresci wideo,

publikacje i/lub wspotprace z tworcami,
analiz¢ wynikow.

Wigcej informacji nt. przedmiotu zaméwienia, zatozen dotyczacych realizacji ustugi oraz zadan

wykonawcy znajduje sie w ,,Szczegdélowym opisie przedmiotu zamoéwienia” znajdujacym sie w
Zataczniku nr 1 do zapytania ofertowego.



Zamawiajacy podzielit zamowienie na dwie (2) nizej wskazane czgsci i dopuszcza mozliwose
sktadania ofert czgsciowych na poszczegdlne czesci zamdwienia:

Czgs¢ I: realizacja 6 edycji kampanii §wiadomosciowo-informacyjnej z wykorzystaniem

zrdéznicowanych kanatéw komunikacji, z wylgczeniem platformy TikTok;

Czes¢ 11: realizacja 2 edycji kampanii §wiadomo$ciowo-informacyjnej z wykorzystaniem profilu
BCU na platformie TikTok i ew. profilu influencera/influencerki / profilach
influenceréw/influencerek, gdzie promowany bedzie takze profil AdScool (BCU);

9. HARMONOGRAM REALIZACJI ZAMOWIENIA:

Termin wykonania zaméwienia: od dnia podpisania umowy do dnia 31.05.2026 r., z
zastrzezeniem, iz termin wykonania zamowienia moze ulec zmianie zgodnie z przestankami
okreslonymi w pkt 18 zapytania ofertowego.

10. TERMIN I PROCEDURA SKEADANIA OFERT:

1)

2)
3)
4)

5)

6)

7)

8)

Oferte wraz z wymaganymi zatacznikami nalezy ztozy¢ w terminie minimum 7 dni od daty
publikacji niniejszego Zapytania Ofertowego poprzez strong internetows:
https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl, liczonych od godziny 0:00 dnia
nastgpnego, co najmniej do konca 7-go dnia tj. do godz.23:59:59; obowiazujacy termin
sktadania ofert znajduje si¢ w aktualnej wersji ogloszenia dot. niniejszego zapytania

ofertowego na stronie internetowe;j:https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl/.

Oferta musi by¢ przygotowana w jezyku polskim, w sposéb czytelny.

Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym sg sktadane wraz z thumaczeniem na jgzyk polski.
Wykonawca moze zlozy¢ jedna oferte, zawierajaca jedna, jednoznacznie opisang propozycje,
obejmujacg co najmniej jedng czgs¢ zamowienia. Zlozenie wigeej niz jednej oferty spowoduje
odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez Wykonawce.

Dokumenty ofertowe musza by¢ podpisane przez osobe¢(y) upowazniong(e) do
reprezentowania wykonawcy (tzn. zgodnie z formg reprezentacji okre$long w odpowiednim
rejestrze lub innym dokumencie wiasciwym dla formy organizacyjnej Wykonawcy) badz
posiadajgca(-ce) stosowne pelnomocnictwo. Pelnomocnictwo nalezy dotaczy¢ do oferty.
Pelnomocnictwo lub inny dokument potwierdzajacy umocowanie do reprezentowania
Wykonawcy przekazuje si¢ w formie elektronicznej (tj. opatrzone kwalifikowanym podpisem
elektronicznym) lub w postaci elektronicznej opatrzonej podpisem zaufanym lub podpisem
osobistym (podpis elektroniczny e-dowod) lub w formie skanu oryginatu podpisanego
dokumentu (z zachowaniem postaci elektronicznej w formacie danych takich jak np.:.pdf,
.doc, .docx, .rtf, .xps, .odt.).

O terminie ztozenia oferty decyduje data i godzina przestania oferty za posrednictwem portalu
Baza Konkurencyjno$ci. Oferty ztozone w inny sposob nie beda rozpatrywane. Zamawiajacy
nie odpowiada za sposob dziatania ww. portalu — do Wykonawcy nalezy zapewnienie, aby
oferta zostata skutecznie ztozona przed uptywem terminu sktadania ofert.

Informacja o wyborze najkorzystniejszej oferty (ewentualnie o uniewaznieniu postgpowania)
zostanie przekazana Wykonawcom zgodnie z postanowieniami pkt 14 oraz zamieszczona na
stronie internetowe;j https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl/.

Oferta powinna zawiera¢ wszystkie wymagane dokumenty, o$wiadczenia i zataczniki,
sktadajace si¢ na wazna oferte.
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9) Dokumenty powinny by¢ sporzadzone zgodnie z zaleceniami oraz wzorami zalacznikow, jesli
zostaly wskazane przez Zamawiajgcego, w szczegdlnosci dokumenty powinny zawieraé
wszystkie wymagane informacje oraz dane.

10) Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert rownowaznych.

11) Wzory dokumentdéw dotaczonych do niniejszego zapytania powinny zosta¢ wypetnione przez
Wykonawece i dotgczone do oferty, badz tez przygotowane przez Wykonawce (jesli dotyczy)
w formie zgodnej z niniejszym zapytaniem.

12) Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

13) Wykonawca w toku postepowania moze zwracac si¢ z pytaniami o wyjasnienie tresci
niniejszego zapytania poprzez Baze Konkurencyjnosci. Odpowiedz zostanie zamieszczona na
https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl. Wyjasnienia zamieszczane na ww.

stronie internetowej nie beda ujawnia¢, wskazywac ani identyfikowa¢ podmiotu zadajacego
pytanie. Zamawiajacy zastrzega mozliwo$¢ pozostawienia pytania bez odpowiedzi w sytuacji
jego ztozenia w terminie krotszym niz 2 dni robocze przed konicowym terminem skladania
ofert.

14) Wykonawcy sa zobowiazani do regularnego przegladania strony internetowe;j
https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl, na ktorej zamieszczone jest

niniejsze zapytanie, celem rejestrowania wszelkich zmian zapytania i jego zalacznikéw oraz
udzielonych wyjasnien.

15) Komunikacja w postepowaniu o udzielenie zaméwienia, w tym ogloszenie zapytania
ofertowego, sktadanie ofert, wymiana informacji migdzy Zamawiajagcym a Wykonawca,
udzielanie wyjasnien czy odpowiedzi na kierowane do Zamawiajacego zapytania oraz
przekazywanie dokumentow i oswiadczen odbywa si¢ pisemnie za posrednictwem Bazy
Konkurencyjnosci https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl, z zastrzezeniem,
iz po zakonczeniu okresu sktadania ofert komunikacja z Wykonawcg odbywac si¢ bedzie z
wykorzystaniem adresu e-mail: biuro@jiab.org.pl oraz adresu e-mail i numeru telefonu
wskazanego przez Wykonawce w Formularzu ofertowym, ktorego wzor stanowi Zatacznik nr
2 do zapytania ofertowego.

16) W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze przed uptywem terminu sktadania ofert
zmieni¢ tre§¢ zapytania ofertowego. Dokonang zmiang zapytania ofertowego Zamawiajacy
zamiesci na stronie internetowej https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl.

Zamawiajacy przedtuza termin sktadania ofert o czas niezbedny do wprowadzenia zmian w
ofertach, jezeli jest to konieczne z uwagi na zakres wprowadzonych zmian w dokumentacji.

17) Kompletna oferta powinna zawiera¢ Formularz Ofertowy wg wzoru stanowiagcego Zatacznik
nr 2 oraz wykazy wg wzorow stanowiacych zataczniki 3 i 4 do zapytania ofertowego,
wypetione i podpisane przez osobg/osoby upowaznione do reprezentowania Wykonawcy, a
takze inne wymagane przez Zamawiajagcego dokumenty zgodnie z trescig zapytania
ofertowego (jesli dotyczy).

18) Oferta sktadana w postaci pliku elektronicznego dla uznania jej wazno$ci musi by¢ opatrzona
podpisem kwalifikowanym, podpisem zaufanym lub podpisem osobistym (podpis
elektroniczny e-dowod) lub w formie skanu oryginatu podpisanego dokumentu przez osobe do
tego prawidtowo umocowana.

19) W przypadku, gdy ztozono oferte w postaci skanu dokumentu, po jej wybraniu Wykonawca
bedzie zobowiazany do zlozenia oryginalnych dokumentéw Zamawiajacemu przed
podpisaniem umowy na realizacj¢ przedmiotu zamowienia.

20) Poprzez ztozenie oferty Wykonawca wyraza zgode¢ na podanie do wiadomosci pozostatych
Wykonawcow szczegdtow oferty (zgodnie z wytycznymi: Protokot jest udostepniany na
wniosek Wykonawcy, co oznacza, ze Zamawiajacy ma obowigzek, na wniosek Wykonawcow,
ktorzy ztozyli oferte w niniejszym post¢powaniu, udostepnienia protokotu z przeprowadzenia
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niniejszego Zapytania ofertowego wraz z zatacznikami do protokotu, w tym m.in. ofertami
wszystkich wykonawcow). Wykonawca ma prawo nie wyrazi¢ zgody na podanie do
wiadomoS$ci szczegoléw oferty objetych tajemnica przedsiebiorstwa w rozumieniu
ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (t.j. Dz. U. z
2022 r. poz. 1233 ze zm.), jednakze nalezy zawrze¢ takg informacje w skladanej ofercie.
Informacje, ktére Wykonawca zastrzeze jako tajemnice przedsigbiorstwa, powinny zostaé
zlozone do Zamawiajgcego w osobnym pliku wraz z jednoczesnym oznaczeniem pliku jako
»Zalacznik stanowigcy tajemnice przedsigbiorstwa". Wykonawca zobowigzany jest wykazac i
uzasadni¢ spelienie przestanek okreslonych w art. 11 ust. 2 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji. Zaleca si¢, aby uzasadnienie zastrzezenia informacji jako tajemnicy
przedsigbiorstwa byto sformulowane w sposob umozliwiajacy jego udostepnienie.

11. LISTA DOKUMENTOW/OSWIADCZEN WYMAGANYCH OD WYKONAWCY:

1) Formularz oferty — zgodnie z Zatacznikiem nr 2 do zapytania ofertowego;
2) Wykaz ustug — zgodnie z Zalacznikiem nr 3 do zapytania ofertowego;

3) Wykaz 0séb — zgodnie z Zalacznikiem nr 4 do zapytania ofertowego;

4) Pelnomocnictwo/umocowanie (jesli dotyczy);

5) Inne dokumenty (jesli dotyczy).

12. OSOBA DO KONTAKTU W SPRAWIE OGLOSZENIA:
Ewa Opach, tel.: 735 911 657 e-mail.: biuro@iab.org.pl

13. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU — KRYTERIA KWALIFIKACJI:

1) Spetnienie warunkoéw udziatu w postepowaniu Zamawiajacy oceni na podstawie analizy
dokumentow i informacji przedtozonych przez Oferentow. Ocena spelnienia warunkéw udziatu w
postepowaniu odbywa si¢ w oparciu o formule ,,spetnia/nie spelnia”. Niespemienie chociazby
jednego z wymienionych warunkow skutkowac bedzie wykluczeniem Oferenta z postepowania,

a ztozona przez niego oferta traktowana bedzie jako odrzucona.

2) O udzielenie zamo6wienia ubiega¢ si¢ moga Wykonawcy, ktorzy spetniaja tacznie nastepujace
warunki dotyczace:

2.1) zdolnosci do wystepowania w obrocie gospodarczym:

Zamawiajacy nie okre$la warunku udziatu w postgpowaniu.

2.2) uprawnien do prowadzenia okreslonej dzialalnos$ci gospodarczej lub zawodowej:
Zamawiajacy nie okresla warunku w powyzszym zakresie.

2.3) sytuacji ekonomicznej lub finansowej:

Zamawiajacy uzna warunek za spelniony, jesli Wykonawca oswiadczy, Zze znajduje si¢ w sytuacji
finansowej i ekonomicznej zapewniajgcej nalezyte wykonanie zamowienia oraz nie jest w stanie
likwidacji lub nie oglosit upadtosci.

Weryfikacja warunkow nastgpi na podstawie zataczonego oswiadczenia do oferty zgodnie z
Zalacznikiem nr 2. W przypadku sktadania oferty przez Wykonawcow wspdlnie ubiegajacych si¢
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o udzielenie zamowienia — osoba reprezentujaca wspolnie Wykonawcow sktada o§wiadczenie w
odniesieniu do wszystkich cztonkéw konsorcjum.

2.4) zdolnosci technicznej lub zawodowe;j:

O udzielenie zamoéwienia moze ubiegac si¢ Wykonawca spetniajacy tacznie nastepujace warunki:

2.4.1) Wykonawca jest zobowigzany wykazac¢, ze w okresie ostatnich trzech (3) lat przed
uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dzialalnosci jest krotszy — w tym
okresie, wykonat (ustugi zakonczone) co najmniej trzy kampanie §wiadomosciowo-
informacyjne lub informacyjno-promocyjne:

2.4.1.1) dla czgsci I zamowienia - z wykorzystaniem zréznicowanych kanatow komunikacji, o
warto$ci minimum 60 tys. PLN brutto kazda, z ktorych przynajmniej jedna byta
skierowana do grupy odbiorcéw bedacych uczniami szkot srednich, studentami lub
mtodymi dorostymi w wieku do 30. roku zycia.

2.4.1.2) dla czgsci Il zamowienia - z wykorzystaniem platformy TikTok, o wartoS$ci
minimum 20 tys. PLN brutto kazda, z ktorych przynajmniej jedna obejmowata
nawigzanie wspoélpracy z influencerem/influencerka.

2.4.2) Wykonawca wykaze, ze dysponuje co najmniej jedng osoba, ktorg skieruje do realizacji
zamowienia i ktora bedzie pelni¢ funkcj¢ Koordynatora/ke kampanii, ktora:

2.4.2.1) dla czesci I zamowienia - posiada doswiadczenie w realizacji dziatan promocyjnych
i/lub marketingowych, zdobyte w ciagu ostatnich 3 lat przed terminem sktadania ofert,
w zakresie kierowania i/lub koordynowania przynajmniej dwiema kampaniami
$wiadomos$ciowo-informacyjnymi lub informacyjno-promocyjnymi z wykorzystaniem
co najmniej Internetu o wartosci tych kampanii co najmniej 60.000,00 zt brutto kazda,

2.4.2.2) dla czgsci Il zamowienia - posiada do§wiadczenie w realizacji dziatan promocyjnych
i/lub marketingowych i/lub realizacji we wspolpracy z influencerami/influencerkami,
zdobyte w ciagu ostatnich 3 lat przed terminem sktadania ofert, w zakresie kierowania
i/lub koordynowania przynajmniej dwiema kampaniami §wiadomosciowo-
informacyjnymi lub informacyjno-promocyjnymi z wykorzystaniem Platformy
TikTok o warto$ci tych kampanii co najmniej 20.000,00 zt brutto kazda,

oraz

co najmniej jedng osobg, ktorg skieruje do realizacji zamowienia i ktora bedzie petni¢ funkcje
Specjalisty/ki ds. kreacji, ktora:

2.4.2.3) dla czesci | zamowienia - posiada doswiadczenie w realizacji dziatan promocyjnych
i/lub marketingowych, zdobyte w ciagu ostatnich 3 lat przed terminem sktadania ofert,
w zakresie przygotowania scenariuszy reklam i/lub koncepcji kampanii reklamowych
w co najmniej dwoch kampaniach §wiadomosciowo-informacyjnych lub
informacyjno-promocyjnych z wykorzystaniem co najmniej Internetu o wartosci tych
kampanii co najmniej 60.000,00 zt brutto kazda,



2.4.2.4) dla czesci Il zamowienia - posiada do§wiadczenie w realizacji dzialan promocyjnych
i/lub marketingowych, zdobyte w ciagu ostatnich 3 lat przed terminem sktadania ofert,
w zakresie przygotowania scenariuszy reklam i/lub koncepcji kampanii reklamowych
w co najmniej dwoch kampaniach §wiadomosciowo-informacyjnych lub
informacyjno-promocyjnych z wykorzystaniem Platformy TikTok o wartosci tych
kampanii co najmniej 20.000,00 zt brutto kazda,

Weryfikacja warunkow nastgpi na podstawie zataczonych do oferty:

3.1) Wykazu ushug oraz zataczonych dowodow okreslajacych, czy te ustugi zostaty wykonane

nalezycie, przy czym dowodami, o ktorych mowa, sg referencje, skany stron zawartych
umow, faktury badz inne dokumenty sporzadzone przez podmiot, na rzecz ktorego ustugi
zostaly wykonane i ktore jednoznacznie wskazujg na spetnienie kryterium.

Wykonawca sporzadza Wykaz ushug zgodnie ze wzorem stanowigcym Zalgcznik nr 3 do
zapytania ofertowego;

3.2) Wykazu os6b - Wykonawca sporzadza wykaz zgodnie z wzorem stanowigcym Zatgcznik nr

4 do zapytania ofertowego.

Brak ktoregokolwiek z ww. dokumentéw wskazanych w ppkt 3.1 1 3.2 skutkowa¢ bgdzie odrzuceniem

oferty.

14. DODATKOWE WARUNKI:

1)

2)

3)

W toku oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od Wykonawcow wyjasnien dotyczacych tresci
ztozonych ofert. Zamawiajacy moze rowniez zada¢ od Wykonawcow uzupetnienia oferty o
dodatkowe dokumenty, potwierdzajace deklaracje sktadane w tresci formularza ofertowego
lub jego zalacznikach, w szczegdlnosci moga to by¢ dokumenty potwierdzajace nalezyte
wykonanie ustug, posiadanie odpowiednich kompetencji i do§wiadczenia przez osoby
skierowane do wykonania przedmiotu zamoéwienia etc. Uzupetnieniom moze podlegac
rowniez petnomocnictwo do reprezentowania Wykonawcy, jesli sposob reprezentacji
wynikajacy z formularza ofertowego i publicznego rejestru wlasciwego dla danej formy
prawnej dziatalnosci Wykonawcy nie bedzie tozsamy.

Wykonawcy begda zobowigzani do przedstawienia wyjasnien w terminie okreslonym przez
Zamawiajacego.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ wyboru kolejnej wsrdd najkorzystniejszych ofert w
ramach danej czgsci zamowienia, jezeli Wykonaweca, ktérego oferta zostanie wybrana jako
najkorzystniejsza, uchyli si¢ od podpisania umowy na realizacj¢ przedmiotu niniejszego
zamoOwienia.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postgpowania z podaniem przyczyny w
przypadku, gdy:

a) wystagpi istotna zmiana okoliczno$ci powodujaca, ze prowadzenie postgpowania lub
wykonanie zamowienia nie lezy w interesie publicznym, czego nie mozna byto wczesniej
przewidzie¢;

b) postgpowanie obarczone jest niemozliwag do usuni¢cia wada, uniemozliwiajacg zawarcie
niepodlegajacej uniewaznieniu uUmowy w sprawie zamowienia;



c) Zamawiajacy uzna, ze udzielenie zamoéwienia w biezacym postepowaniu nie doprowadzi
do realizacji jego celu z punktu widzenia zalozen projektu.

4) Ponadto Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do anulowania zapytania ofertowego bez
podawania przyczyny.
15. OCENA OFERTY:
Kryteria oceny ofert

Oferty bedg oceniane na podstawie nastepujacych kryteriéw (ocena bedzie dokonywana osobno
w odniesieniu do kazdej czgsci zamdwienia):

1. (S) Skuteczno$¢ zrealizowanych kampanii informacyjnych — 40 pkt (waga 40%)
2. (C) Catkowita cena oferty brutto w PLN dla danej czesci zamowienia — 60 pkt (waga 60%)
Maksymalna liczba punktéw — 100 punktow.

Kazda z ofert otrzyma tgczng liczbe punktéw, ktéra wynika ze wzoru:
L=S+C

Zasada oceny ofert wedlug poszczegdlnych kryteriow.

1. Skuteczno$¢ zrealizowanych kampanii informacyjnych (max. 40 pkt)

1.1. W ramach kryterium oceniana bedzie skuteczno$¢ 3 kampanii $wiadomosciowo-
informacyjnych lub informacyjno-promocyjnych, o ktéorych mowa w pkt 13.2.4, wlasciwych
dla danej czg$ci zamoOwienia, zrealizowanych przez Wykonawce w okresie ostatnich 3 lat,
mierzona stopniem osiggniecia zadeklarowanych celéw (KPI) w tych kampaniach.

1.2. Celem kryterium jest ocena zdolnosci Wykonawcy do realizacji kampanii przynoszacych
mierzalne efekty, adekwatne do zatozonych celéw komunikacyjnych, zbieznych z
charakterem kampanii realizowanych w ramach niniejszego zamowienia.

1.3. W Wykazie ustug, ktorego wzor stanowi Zatacznik nr 3 do zapytania ofertowego,
Wykonawca jest zobowigzany poda¢ niezbedne informacje, pozwalajace na weryfikacje
stopnia spelnienia niniejszego kryterium, w tym:

1.3.1. zadeklarowane cele kampanii,

1.3.2. zadeklarowane wskazniki (KPI),

1.3.3. osiaggnigte warto$ci wskaznikoéw (KPI),

1.3.4. procentowy stopien realizacji KPI.

1.4. Ocena dokonywana bedzie na podstawie sredniego procentowego stopnia realizacji KPI w
przedstawionych 3 kampaniach, stanowiacych potwierdzenie spetnienia przez Wykonawce
warunku, o ktorym mowa w pkt 13.2.4.1 (oceniana jest $rednia arytmetyczna stopnia realizacji
KPI z ww. 3 kampanii).

1.5. Sposob przyznawania punktacji w ramach kryterium (oddzielnie dla kazdej czgsci

zamoOwienia):
1.5.1. dla $redniego stopnia osiagnigcia KPI na poziomie co najmniej 90% zadeklarowanych
KPI - 40 pkt;

1.5.2. dla $redniego stopnia osiggniecia KPI na poziomie co najmniej 80% i jednocze$nie mniej
niz 90% zadeklarowanych KPI — 30 pkt;

1.5.3. dla $redniego stopnia osiggnigcia KPI na poziomie co najmniej 70% i jednoczesnie mniej
niz 80% zadeklarowanych KPI — 20 pkt;

1.5.4. dla sredniego stopnia osiggni¢cia KPI na poziomie co najmniej 60% i jednoczes$nie mniej
niz 70% zadeklarowanych KPI — 10 pkt;



1.5.5. dla sredniego stopnia osiggnigcia KPI na poziomie ponizej 60% zadeklarowanych KPI — 0
pkt.
1.6. Brak podania KPI lub brak mozliwosci ustalenia stopnia ich realizacji bedzie skutkowac
przyznaniem 0 punktow w ramach kryterium.
1.7. Zamawiajacy nie ocenia skali ani budzetu kampanii, a wylgcznie stopien realizacji celow, za
punkt odniesienia przyjmujac zatozone KPI.

2. Calkowita cena oferty brutto w PLN dla danej cze$ci zaméwienia (max. 60 pkt)
2.1. W przypadku kryterium C oferta otrzyma zaokraglong do dwdéch miejsc po przecinku liczbe
punktow wynikajgcg z dziatania:

Najnizsza cena brutto sposrdod ofert podlegajacych ocenie
(spelniajacych kryteria kwalifikacji)

Liczba punktow (C) = x 60

Cena brutto Oferty badanej

2.2.Ocena kryterium punktowego zgodnie z danymi wykazanymi w tabeli znajdujacej si¢ w
Formularzu ofertowym, stanowigcym zatacznik nr 2 do niniejszego zapytania ofertowego.

2.3.Ceng ofertowa wymieniong w Formularzu ofertowym (Zalacznik nr 2 do niniejszego
Zapytania ofertowego) jest wyrazona w ztotych polskich (PLN) catkowita cena brutto (z
VAT) za wykonanie przedmiotu zamowienia, wyliczona w oparciu o formularz cenowy
zawarty w Formularzu ofertowym (Zalacznik nr 2 do niniejszego Zapytania ofertowego).

2.4.Cena podana w Formularzu ofertowym musi by¢ wyrazona w PLN, z doktadnoscia do dwoch
miejsc po przecinku. Kwote nalezy zaokragli¢ do pelnych groszy, przy czym koncowki
ponizej 0,5 grosza pomija si¢, a koncowki 0,5 grosza i wyzsze zaokragla si¢ do 1 grosza
(ostatnig pozostawiong cyfre powigksza si¢ o jednostke).

2.5.Podana w ofercie catkowita cena musi uwzglednia¢ wszystkie wymagania Zamawiajacego
okreslone w niniejszym Zapytaniu ofertowym, obejmowac wszystkie koszty, jakie poniesie
Wykonaweca z tytutu nalezytego oraz zgodnego z umowa i obowigzujgcymi przepisami
wykonania przedmiotu zamdwienia.

2.6. W catkowitej cenie oferty uwzglednia sie zysk Wykonawcy oraz wszystkie wymagane
przepisami prawa podatki i optaty, a w szczego6lnosci podatek VAT, podatek akcyzowy i
stawki taryfowe.

2.7.Przyjmuje si¢, iz Wykonawca doktadnie zapoznal si¢ z opisem i zakresem przedmiotu
zamowienia, jaki ma zosta¢ wykonany oraz wytycznymi do jego wykonania. Catos$¢ prac
winna by¢ wykonana zgodnie z zamierzeniem i przeznaczeniem.

2.8. Ustalenie prawidtowej stawki podatku VAT / podatku akcyzowego, zgodnej z
obowigzujgcymi przepisami ustawy o podatku od towaréw i ustug / podatku akcyzowym,
nalezy do Wykonawcy.

2.9. Zamawiajacy informuje, ze w przypadku towaréw i ustug wymienionych w zataczniku nr 15
do Ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towardéw i ustug, zmienionej ustawa (Dz. U.
72020 r. poz. 106 ze zm.), zgodnie z zapisami w art. 108 a Ustawy, podatnicy sa obowigzani
zastosowaé mechanizm podzielonej platnosci (tzw. MPP).

2.10. Jezeli zaoferowana catkowita cena lub koszt wydaja si¢ razaco niskie w stosunku do
przedmiotu zamowienia, tj. r6znig si¢ o wigcej niz 30% od Sredniej arytmetycznej cen
wszystkich waznych ofert niepodlegajacych odrzuceniu w ramach danej czeéci zamoéwienia,
lub budza watpliwosci Zamawiajacego co do mozliwosci wykonania przedmiotu zamowienia
zgodnie z wymaganiami okreslonymi w zapytaniu ofertowym lub wynikajacymi z odrebnych



przepisow, zamawiajacy zazada od wykonawcy ztozenia w wyznaczonym terminie wyjasnien,
w tym ztozenia dowodow w zakresie wyliczenia catkowitej ceny lub kosztu. Zamawiajacy
oceni te wyjasnienia w konsultacji z wykonawcg i moze odrzuci¢ t¢ oferte wytacznie w
przypadku, gdy ztozone wyjasnienia wraz z dowodami nie uzasadniajg podanej catkowitej
ceny lub kosztu w tej ofercie.

2.11. Szczegdtowe zasady rozliczenia finansowego pomiedzy Zamawiajacym a Wykonawca

okresli umowa na wykonanie przedmiotu zamoéwienia.

Za najkorzystniejsza oferte¢ w ramach danej czgsci zamowienia zostanie uznana oferta, ktora
otrzyma najwyzszg liczbg punktow.

Jezeli catkowita cena oferty najkorzystniejszej przekroczy kwote, ktérag Zamawiajacy moze
przeznaczy¢ (zgodnie z przewidzianym budzetem na realizacj¢ zadania) na udzielenie danej
czesci zamowienia, Zamawiajacy moze odstapi¢ od wyboru Wykonawcy lub podjaé
negocjacje cenowe z Wykonawca, ktorego oferta zostata uznana za najkorzystniejsza w danej
czescl.

16. WYKLUCZENIA:

1)

2)

3)

Z postepowania wykluczeni bedg Wykonawcy, ktorzy ztozyli oferte po terminie oraz
Wykonawecy, ktérzy nie spetnili warunkow udziatu w postepowaniu zgodnie z trescig
zapytania.

Zamawiajacy wyklucza mozliwos¢ ztozenia oferty przez podmioty, o ktdrych mowa w pkt. 8)
rozdziatu 3.2.2 Wytycznych dotyczacych kwalifikowalnosci wydatkow na lata 2021-2027 tj.
powiazane z Zamawiajacym osobowo lub kapitalowo. Przez powiazania kapitatowe lub
osobowe rozumie si¢ wzajemne powigzanie mi¢dzy Zamawiajgcym lub osobami
upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajacego lub osobami
wykonujacymi w imieniu Zamawiajacego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i
przeprowadzeniem procedury wybory wykonawcy a Wykonawca, polegajace w szczegodlnosci
na:

a) uczestniczeniu w spotce jako wspolnik spédiki cywilnej lub spoétki osobowej, posiadaniu co
najmniej 10% udzialow lub akcji, (o ile nizszy prég nie wynika z przepisow prawa),
petieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta,
petnomocnika,

b) pozostawaniu w zwiazku malzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w
linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia, lub
zwigzaniu z tytutu przysposobienia, opieki lub kurateli albo pozostawaniu we wspolnym
pozyciu z wykonawca, jego zastepcg prawnym lub cztonkami organéw zarzadzajacych lub
organ6w nadzorczych wykonawcow ubiegajacych si¢ o udzielenie zamowienia,

¢) pozostawaniu z wykonawca w takim stosunku prawnym lub faktycznym, Ze istnieje
uzasadniona watpliwo$¢ co do ich bezstronnosci lub niezalezno$ci w zwiazku z
postepowaniem o udzielenie zamdwienia.

Wykonawca potwierdza spetnianie powyzszego warunku poprzez ztozenie o$wiadczenia o
braku powigzan zawartego w formularzu ofertowym (zalacznik nr 2 do zapytania ofertowego).

Z postepowania o udzielenie zamoéwienia Zamawiajacy wykluczy Wykonawce na podstawie
art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie



przeciwdzialania wspieraniu agresji na Ukraing oraz sluzacych ochronie bezpieczenstwa
narodowego (t.j. Dz. U. z 2024 r. poz. 507 ze zm.):

a) wykonawce oraz uczestnika konkursu wymienionego w wykazach okreslonych w
rozporzadzeniu 765/2006 i rozporzadzeniu 269/2014 albo wpisanego na list¢ na podstawie
decyzji w sprawie wpisu na liste rozstrzygajacej o zastosowaniu $rodka, o ktorym mowa w
art. 1 pkt 3;

b) wykonawce oraz uczestnika konkursu, ktérego beneficjentem rzeczywistym w rozumieniu
ustawy z dnia 1 marca 2018 r. o przeciwdziataniu praniu pieniedzy oraz finansowaniu
terroryzmu (Dz. U. z 2023 1. poz. 1124 ze zm.) jest osoba wymieniona w wykazach
okreslonych w rozporzadzeniu 765/2006 i rozporzadzeniu 269/2014 albo wpisana na liste
lub bedaca takim beneficjentem rzeczywistym od dnia 24 lutego 2022 r., o ile zostala
wpisana na list¢ na podstawie decyzji w sprawie wpisu na list¢ rozstrzygajacej o
zastosowaniu §rodka, o ktorym mowa w art. 1 pkt 3;

¢) wykonawce oraz uczestnika konkursu, ktorego jednostka dominujacg w rozumieniu art. 3
ust. 1 pkt 37 ustawy z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci (Dz. U. z 2024 r. poz.
619) jest podmiot wymieniony w wykazach okreslonych w rozporzadzeniu 765/2006 i
rozporzadzeniu 269/2014 albo wpisany na listg lub bedacy taka jednostka dominujaca od
dnia 24 lutego 2022 r., o ile zostat wpisany na list¢ na podstawie decyzji w sprawie wpisu
na liste rozstrzygajacej o zastosowaniu srodka, o ktorym mowa w art. 1 pkt 3.

W celu potwierdzenia spetnienia tego warunku nalezy ztozy¢ aktualne na dzien sktadania
ofert o$wiadczenie stanowigce potwierdzenie, ze Wykonawca nie podlega wykluczeniu z
postepowania o udzielenie zamowienia na podstawie ww. przepisow — w tresci formularza
ofertowego stanowiacego zalacznik nr 2 do zapytania ofertowego.

4) Oferta Wykonawcy wykluczonego zostanie odrzucona.

17. WARUNKI PLATNOSCI:

1) Wynagrodzenie bgdzie ptatne w terminie 14 dni od daty otrzymania przez Zamawiajgcego
prawidlowo wystawionej faktury, na rachunek bankowy Wykonawcy wskazany w tresci
faktury.

2) Zamawiajacy przewiduje nie wiccej niz 4 ptatnosci na rzecz Wykonawcy, dokonywanych w
okresach miesi¢cznych, na zakonczenie kazdego miesigca realizacji ustugi, przy czym:
a) nie pdzniej niz na koniec lutego 2026 r. Wykonawca dostarczy dokumenty
koncepcyjne na poziomie strategii i operacyjnym oraz harmonogram realizacji
kampanii, po odbiorze ktorych i wystawieniu rachunku / faktury VAT otrzyma 50%
oferowanego wynagrodzenia,
b) pod warunkiem realizacji ustugi zgodnie z przyjetym harmonogramem, pozostate
50% wynagrodzenia zostanie wyptacone na podstawie miesi¢cznych rachunkow /
faktur VAT w nie wiecej niz 3 rownych cze$ciach, z zastrzezeniem, Ze ostatnia
faktura zostanie wystawiona z dniem 31.05.2026 .

18. WARUNKI ZMIANY UMOWY:

1) Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ zmiany umowy, w przypadku, gdy nastapi zmiana
powszechnie obowigzujacych przepisow prawa w zakresie majacym wplyw na realizacje
przedmiotu umowy.



2) Zamawiajacy przewiduje mozliwo$¢ zmiany umowy, w przypadku zaistnienia okolicznosci
spowodowanych czynnikami zewngtrznymi, np. sita wyzsza, nieprzewidziane warunki
pogodowe oraz inne okoliczno$ci zewnetrzne moggce mie¢ wplyw na realizacje postanowien
umowy.

3) W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy dopuszcza zmiane warunkow umowy,
w szczegolnosci zmiane:

3.1)terminu wykonania zaméwienia, jezeli zmianie ulegnie harmonogram realizacji zadan w
Projekcie lub w przypadku wystapienia ,,sity wyzszej", przy czym pod pojeciem ,,sily
wyzszej" Zamawiajacy rozumie okolicznos$ci, ktore pomimo zachowania nalezytej
starannosci sg nieprzewidywalne oraz ktorym nie mozna zapobiec lub przeciwstawic si¢
skutecznie;

3.2)warunkow 1 termindw platnosci - w przypadku zmian powszechnie obowigzujacych
przepisow prawa w trakcie realizacji umowy.

4) W przypadku, gdy z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy osoba lub osoby wskazane w
ofercie nie beda mogly rozpocza¢ lub kontynuowaé swojego zaangazowania w realizacje
przedmiotu zamowienia, wowczas w terminie do 7 dni kalendarzowych Wykonawca
zobowigzany jest zglosi¢ nowg osobe lub osoby do realizacji przedmiotu zamdwienia,
spetniajaca/e wymagania okreslone w pkt 13.2.4.2 i uzyskac akceptacje ww. osoby lub oséb
przez Zamawiajacego. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ odrzucenia ww. zgloszenia w
przypadku, gdy posiada uzasadnione zastrzezenia co do sposobu wypelnienia wymagan przez
nowa osobe lub osoby, opisanych w pkt 13.2.4.2. Ewentualne skutki dziatan lub zaniechan,
powstatych w wyniku zgloszenia osoby lub 0séb niespelniajacych wymagan Zamawiajacego,
obcigzaja Wykonawce.

5) W przypadku, gdy Wykonawca nie bedzie realizowat dziatan zaplanowanych w ramach danej
czesci zamowienia zgodnie z harmonogramem uzgodnionym z Zamawiajacym po zawarciu
umowy, Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany proporcji wyplaty wynagrodzenia w
poszczegblnych miesigcach w sposob odpowiadajacy stopniowi zaawansowania dziatan po
stronie Wykonawcy.

6) W przypadku niewykonania pelnego zakresu zaplanowanych kampanii w ramach danej czesci
zamoOwienia w okresie trwania umowy, Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do obnizenia
facznego wynagrodzenia proporcjonalnie do stopnia wykonania zaplanowanych dziatan — co
nie zmienia uprawnienia Zamawiajacego do naliczenia kar umownych z tytutu niewykonania
lub nienalezytego wykonania przedmiotu zamowienia przez Wykonawce.

7) Zmiana umowy wymagaé bedzie formy pisemnej pod rygorem niewaznosci, z wylaczeniem
zmiany 0sob kontaktowych oraz danych adresowych stron umowy.

8) Zamawiajacy zastrzega mozliwo$¢ rezygnacji z realizacji zamowienia w dowolnym momencie
w przypadku:

e wczesniejszego zakonczenia lub odstgpienia od realizacji Projektu przez Zamawiajacego,

e ograniczenia zakresu lub utraty finansowania dla Projektu,

e innych okolicznosci niezaleznych od Zamawiajacego, skutkujacych koniecznoscia
zaprzestania realizacji umowy z Wykonawca.



W takim przypadku Wykonawca ma prawo do rozliczenia wylacznie faktycznie
zrealizowanego zakresu prac objetych umowa, bez prawa do zglaszania roszczenia o
odszkodowanie z tytutu niezrealizowanej czgSci umowy.

19. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

1. Wymagany okres waznosci oferty wynosi 30 dni kalendarzowych, liczac od dnia nastepnego po
uplywie terminu sktadania ofert.

2. W przypadku, gdy wybdr najkorzystniejszej oferty nie nastapi przed uptywem terminu zwigzania
oferta, okreslonego w dokumentach zamowienia, Zamawiajacy przed uplywem terminu zwigzania
oferta, zwraca si¢ do Oferentéw o wyrazenie zgody na przedluzenie tego terminu o wskazywany przez
niego okres, nie dluzszy jednak niz 30 dni.

3. Przedhuzenie terminu zwigzania oferta, wymaga ztozenia przez Wykonawce pisemnego
o$wiadczenia o wyrazeniu zgody na przedluzenie terminu zwigzania oferta.

4. Ztozona oferta przestaje wigzac, gdy zostata podpisana umowa z wybranym Wykonawca albo gdy
postgpowanie o udzielenie zamowienia zostalo uniewaznione lub zamknigte bez wybrania
ktorejkolwiek z ofert.

20. ZALACZNIKI:
Integralna czeScia zapytania ofertowego sa nastepujace zalaczniki:

Zakacznik nr 1: Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia,
Zatgcznik nr 2: Wzor formularza ofertowego.
Zakacznik nr 3: Formularz wykazu ustug

e o o

Zakacznik nr 4: Formularz wykazu os6b

21. KLAUZULA INFORMACYJNA

Zamawiajacy informuje, iz wypetniajac obowigzek prawny uregulowany zapisami art. 13
rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony o0s6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogoélne rozporzadzenie o ochronie
danych) (Dz. Urzad. Unii Europ, z dnia 04.05.2016 r. L 119/1), dalej jako ,,RODO":

a) Administratorem Danych Osobowych Pana/Pani jest Zwiagzek Pracodawcow Branzy Internetowe;j
Interactive Advertising Bureau Polska z siedzibg w Warszawie, ul. Putawska 39/77, dalej jako
»ADO"

b) W sprawach zwigzanych z danymi osobowymi proszg kontaktowac si¢ z Inspektorem Ochrony

Danych Osobowych biuro@iab.org.pl

c) Dane osobowe sg przetwarzane w celu nalezytego swiadczenia przedmiotu umowy przez ADO na
podstawie art. 6 ust. 1 lit b i c, a takze w celu marketingu wtasnych produktow lub ustug ADO art.
6 ust. 1 lit f.

d) Dane osobowe sa udostgpniane nastepujacym odbiorcom danych w rozumieniu art. 4 pkt. 9 RODO
- Krajowemu Rejestrowi Dhugéw Biuro Informacji Gospodarczej S.A. oraz innym
podmiotom/agencjom windykacyjnym w przypadku dochodzenie roszczen z tytulu niewykonania
lub nienalezytego wykonania przez Pana/Panig przedmiotu umowy. Dane osobowe moga by¢
przekazywane organom panstwowym, organom ochrony prawnej (Policja, Prokuratura, Sad) lub
organom samorzadu terytorialnego w zwigzku z prowadzonym postgpowaniem.


mailto:biuro@iab.org.pl

e) Pana/Pani dane osobowe nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego ani do organizacji
migdzynarodowej. Pana/Pani dane osobowe moga by¢ przekazywane do panstw trzecich i
organizacji migdzynarodowych, ktdre zapewniajg odpowiedni stopien ochrony danych osobowych.

f) Pana/Pani dane osobowe bgda przetwarzane wylacznie przez okres w zakresie niezbgdnym do
realizacji celow przetwarzania danych osobowych/wynikajacy z prawa wewnetrznego ADO -
Jednolitego Rzeczowego Wykazu Akt (JRZWA)/ z przepisu prawa powszechnie obowigzujacego.

g) Przystuguje Panu/Pani prawo dostepu do tresci swoich danych osobowych oraz ich sprostowania,
usuni¢cia lub ograniczenia przetwarzania lub prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania.

h) Ma Pan/Pani prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego tj. Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych.

i) Podanie przez Pana/Panig danych osobowych jest fakultatywne (dobrowolnie), ale konieczne w
celu realizacji niniejszego stosunku umownego. Odmowa udostepnienia danych przez Pana/Panig
spowoduje konieczno$¢ rozwigzania niniejszej umowy o §wiadczenie ustug pomigdzy ADO a
Panem/Pania.

j) Pana/Pani dane osobowe nie bedg podlegaly zautomatyzowanym procesom podejmowania decyzji
przez ADO, w tym profilowaniu przy realizacji niniejszej umowy.



	1) opracowanie strategii egzekucji zgodnej z koncepcją kreatywną AdScool - Branżowego Centrum Umiejętności w dziedzinie reklamy uwzględniającą częstotliwość wyświetlania kampanii jak i samych reklam w niej zawartych,
	2) stworzenie odpowiadającego strategii harmonogramu realizacji kampanii wraz z estymacją potencjalnego zasięgu kampanii,
	3) stworzenie koncepcji wizualnej reklam wraz z ich egzekucją uwzględniającą różnego rodzaju formaty treści, adekwatne do wykorzystywanych kanałów komunikacji,
	4) opracowanie finalnych materiałów komunikacyjnych przeznaczonych do publikacji, obejmujących treści tekstowe (copy) oraz materiały graficzne i/lub wideo, dostosowane do specyfiki poszczególnych kanałów komunikacji,
	5) doglądanie i optymalizacja wyników kampanii w trakcie jej trwania,
	6) moderacja treści umieszczonych w ramach reklam, z naciskiem na usuwanie treści obraźliwych i języka nienawiści,
	7) stworzenie raportu końcowego uwzgledniającego całościowy zasięg kampanii oraz zasięg w rozbiciu na poszczególne media i/lub edycje kampanii (w tym osobne raporty dot. działań na platformach Instagram i Facebook a nie łącznie środowiska Meta).
	W części II zamówienia:
	1) opracowanie koncepcji kreatywnej,
	2) produkcję treści wideo,
	3) publikację i/lub współpracę z twórcami,
	4) analizę wyników.

