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Opis przedmiotu zamdwienia.

Przedmiotem zamowienia jest kompleksowa ustuga promocji projektu polegajgca na:

1. zaprojektowaniu, wykonaniu, dostawie i montazu tablicy pamigtkowej — 2 szt.,,

2. zaprojektowaniu, wykonaniu i dostawie scianki tekstylnej — 1 szt.,

3. przygotowaniu kampanii informacyjnej w mediach spotecznosciowych Zamawiajgcego, w
tym co najmniej jednego filmu informujgcego o celach projektu i jego efektach,

4. przygotowaniu i opublikowaniu artykutu eksperckiego w prasie branzowej,

5. przygotowania notatki prasowej informujgcej o projekcie,

6. przygotowania konferencji prasowej na zakonczenie projektu wraz z materiatami dla prasy
oraz zaproszonych gosci w tym ulotek/broszur, notatnikow i innych materiatéw oraz
zapewnienie cateringu.

Materiaty promocyjne winny by¢ wykonane zgodnie ze Strategig Promocji i Informacji Krajowego Planu

Odbudowy i Zwiekszania Odpornosci oraz Ksiegg ldentyfikacji Wizualnej KPO dostepnymi na stronie:
https://www.kpo.gov.pl/strony/o-kpo/dla-instytucji/dokumenty/strategia-promocji-i-informacji-kpo/

Zamowienie dotyczy:

1.

Wykonania tablic pamigtkowych (zgodnie z ww. zasadami): 2 szt. tablic o wymiarach 80 cm x
40 cm, wykonang na materiale i w technologii gwarantujgcej min. 5 — letnig ekspozycje
(montaz wewnatrz budynku — Sciana);

Wykonania $cianki tekstylnej (zgodnie z ww. zasadami): 1 szt. Scianki o wymiarach 300 cm x
230 cm. Konstrukcja scianki to stelaz aluminiowy o srednicy 25-35 mm, wyposazony w
rurke/wspornik wspomagajgcy. Nadruk: jednostronny, wykonany na wysokiej jakosci tkaninie
poliestrowej 250-280g/m2, petnokolorowy, fotorealistyczny wysokiej jakosci druk wykonany
technologig sublimacyjna. Tkanina naciggana na zaokraglong konstrukcje z zapieciem w formie
zamka btyskawicznego w dolnej czesci, odporna na pranie i prasowanie. Posiadajgca atest
niepalnosci B1. Wyposazenie: wytrzymata torba transportowa;

Przygotowania kampanii informacyjnej w mediach spotecznosciowych Zamawiajgcego
(Facebook), w tym co najmniej jednego filmu informujgcego o celach projektu i jego efektach
oraz jednego prezentujgcego mozliwosci kluczowego sprzetu/aparatury medycznej, ktére
trafity do Zamawiajgcego:

Przygotowanie kampanii informacyjnej w mediach spotecznos$ciowych:

Opracowanie strategii komunikacji kampanii w kanatach spotecznosciowych Zamawiajgcego
(Facebook — zgodnie z grupg docelowg).

Dobdr i harmonogram publikacji tresci promocyjnych (grafik, postéw, filmow, relacji, rolek itp.)
- uzgodniony z Zamawiajgcym.

Jednorazowa kampania Fb Ads o zasiegu lokalnym.

Tworzenie tresci tekstowych dostosowanych do specyfiki platformy (jezyk przyjazny, zwiezty,
informacyjny, uwzgledniajgcy potrzeby oséb z niepetnosprawnosciami — np. opisy
alternatywne).

Projektowanie i przygotowanie grafik, animacji lub innych materiatow wizualnych zgodnie z
identyfikacjg wizualng projektu i obowigzujgcymi wytycznymi (np. logotypy, hasta
informacyjne).

Realizacja filmdéw informacyjnych:

Opracowanie scenariusza i koncepcji filméw informacyjno-promocyjnych (ok. 2—4 minut)
przedstawiajgcych:
o cele projektu,
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o jego dziatania i etapy realizacji,
o mozliwosci kluczowego sprzetu/aparatury medycznej, ktore trafity do Zamawiajgcego:
o efektyikorzysci dla odbiorcow koncowych lub spotecznosci lokalne;j.
e Nagranie materiatu (w tym ujecia plenerowe, wypowiedzi przedstawicieli projektu,
beneficjentéw itp.).
e Montaz i udzwiekowienie filmu (lektor lub napisy, muzyka z licencjg).
e Przygotowanie wersji filmu z audiodeskrypcjg oraz napisami, zgodnie z wymaganiami
dostepnosci cyfrowej (WCAG 2.2 poziom AA).
e Przekazanie gotowego filmu w formacie umozliwiajgcym publikacje w mediach
spotecznosciowych i na stronie internetowe;j.
Publikacja i moderacja:
e Publikacja opracowanych materiatow w mediach spotecznosciowych Zamawiajgcego zgodnie z

harmonogramem.
e Monitorowanie zasiegdw i reakcji odbiorcéw (komentarze, udostepnienia, zaangazowanie).
e Przygotowanie raportu podsumowujgcego kampanie (zasiegi, skutecznosé, rekomendacje).
Wszystkie materiaty muszg by¢ zgodne z wytycznymi dotyczgcymi oznaczen projektow
wspotfinansowanych ze Srodkéw publicznych i unijnych (w tym logotypy, hasta informacyjne,
kolory).
Kampania musi by¢ zgodna z zasadami dostepnosci cyfrowej i projektowania uniwersalnego —w
szczegblnosci zapewnienie:
-kontrastu tekstow i grafik,
-napisdw do materiatéw wideo,
-alternatywnych opisow tresci graficznych,
-zgodnosci z WCAG 2.2 poziom AA

4. Przygotowania i opublikowania artykutu eksperckiego w prasie branzowej. Artykut o
objetosci ok. 2500-4000 znakow ze spacjami, winien zawiera¢ m.in.:
e nazwe projektu i Zrédto dofinansowania, cel i gtéwne dziatania projektu,
e planowane lub osiggniete rezultaty,
e grupy docelowe / odbiorcow projektu,
e cytaty przedstawicieli Zamawiajgcego lub partneréw projektu (opcjonalnie),
e informacje o znaczeniu projektu dla lokalnej spotecznosci lub danej branzy,
Zgodnosc z wytycznymi informacyjno-promocyjnymi, w szczegdlnosci:

e stosowanie obowigzkowych oznaczen (np. logotypy, odniesienia do funduszy, hasta typu
,Projekt wspétfinansowany przez...”),

e spdjnosc z identyfikacjg wizualng programu (Krajowy Plan Odbudowy).

Jezyk dostosowany do odbiorcéw — artykut powinien by¢ napisany stylem neutralnym i

zrozumiatym, dostosowanym do mediéw informacyjnych, z zachowaniem zasad poprawnosci
jezykowej i redakcyjnej. Tres¢ uzgodniona z Zamawiajgcym.
Przekazanie materiatu w edytowalnym formacie (np. .docx) oraz w wersji gotowej do publikacji

(np. PDF z grafikami lub zdjeciem — jesli dostepne).

5. Przygotowania notatki prasowej informujgcej o projekcie. Notatka prasowa o objetosci ok.
2500—-4000 znakdw ze spacjami, winna zawiera¢ m.in.:

e nazwe projektu i Zrédto dofinansowania,

e celigtowne dziatania projektu,

e planowane lub osiggniete rezultaty,

e grupy docelowe / odbiorcow projektu,

e cytaty przedstawicieli Zamawiajgcego lub partneréw projektu (opcjonalnie),
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¢ informacje o znaczeniu projektu dla lokalnej spotecznosci lub danej branzy,
Zgodnosé z wytycznymi informacyjno-promocyjnymi, w szczegdlnosci:

e stosowanie obowigzkowych oznaczen (np. logotypy, odniesienia do funduszy, hasta typu

,Projekt wspotfinansowany przez...”),

e spdjnosc z identyfikacjg wizualng programu (Krajowy Plan Odbudowy).
Jezyk dostosowany do odbiorcéw — notatka powinna by¢ napisana stylem neutralnym i zrozumiatym,
dostosowanym do mediéw informacyjnych, z zachowaniem zasad poprawnosci jezykowej i
redakcyjne;.

Przygotowanie co najmniej dwdch wersji tytutu oraz leadu (zajawki), umozliwiajgcych publikacje w
réznych kanatach.

Przekazanie materiatu w edytowalnym formacie (np. .docx) oraz w wersji gotowej do publikacji (np.

PDF z grafikami lub zdjeciem — jesli dostepne).

6. Przygotowania konferencji prasowej na zakornczenie projektu wraz z materiatami dla prasy oraz
zaproszonych gosci w tym ulotek/broszur, notatnikow i innych materiatow.
Organizacja konferencji prasowej:

e Opracowanie scenariusza i harmonogramu wydarzenia,
e Zapewnienie odpowiedniego miejsca konferencji (sala konferencyjna z nagtos$nieniem,
dostepem do multimediow i udogodnieniami dla 0séb z niepetnosprawnosciami),

e Obstuga techniczna wydarzenia (nagtosnienie, rzutnik/projektor, ekran, mikrofony),

e Prowadzenie konferencji,

e Obstuga logistyczna i koordynacja wydarzenia w dniu konferencji,

e Zapewnienie cateringu na okoto 50-70 osdb,

e Mozliwos¢ transmisji online (opcjonalnie — jesli wskazane przez Zamawiajgcego).
Przygotowanie materiatdw informacyjnych dla uczestnikow i prasy:

e Pakiet materiatéw konferencyjnych, w tym:

o broszura lub ulotka informacyjna o projekcie (cele, dziatania, rezultaty, Zzrédta
finansowania),
notatka prasowa z najwazniejszymi informacjami do przekazania mediom,
zestaw materiatow promocyjnych (notatniki, dtugopisy, teczki z nadrukiem),
lista kontaktowa / informacyjna z danymi Zamawiajgcego lub zespotu projektowego,
mozliwos¢ dodania pendrive’a lub QR kodu z dodatkowymi materiatami (raporty, film
podsumowujacy projekt).
e Projekty graficzne wszystkich materiatéw oraz ich druk w ustalonej liczbie egzemplarzy.

O O O O

e Zapewnienie zgodnosci materiatéw z wytycznymi dotyczgcymi promocji i oznaczen projektow
wspotfinansowanych (logotypy, hasta informacyjne, identyfikacja wizualna programu).
e Oznaczenie sali i otoczenia konferencji materiatami promocyjnymi (roll-upy, banery).
Elementy dostepnosci i zgodnosci z przepisami:

e Miejsce konferencji musi by¢ dostepne dla 0sdb z niepetnosprawnosciami.
e Materiaty pisemne powinny by¢ przygotowane z zachowaniem zasad czytelnosci (czytelna
czcionka, kontrast, uktad zgodny z zasadami projektowania uniwersalnego).
e Mozliwo$¢ zapewnienia ttumaczenia na PJM lub petli indukcyjnej
A) Notatnik - format A5/B5 (do wyboru przez Zamawiajgcego)
- Papier wewnetrzny: biaty, gramatura min. 80 g/m2, z nadrukiem 4+0 (grafika
jednostronna). Poziom bieli kartek min. 80%.
- Nadruk kartek wewnetrznych: jednostronny lub dwustronny (wedtug uzgodnien z
Zamawiajgcym), w linie lub w kratke, w kolorze jasnej szarosci, zapewniajgcej czytelnosé i
nienachalnosé.
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- Oprawa klejona lub na spirali, po krotkim lub dtugim boku - sposdb oprawy zostanie
doprecyzowany na etapie projektu graficznego.

- Oktadka (front i tyt) - karton dwustronnie kredowany, gramatura min. 200 g/m?2,
uszlachetniony folig matowa.

- Projekt oktadki - zgodny z Ksiegg Identyfikacji Wizualnej KPO oraz wytycznymi
Zamawiajgcego: uktad, kolorystyka i elementy graficzne zostang uzgodnione przed
produkcja.

- Liczba kartek: 40.

- Liczba zamawianych notatnikéw: 200 sztuk pakowanych w opisane kartony.

B) Teczka tekturowa na dokumenty — format A4
- Projekt graficzny — kolorystyka i uktad zgodne z Ksiegg ldentyfikacji Wizualnej oraz
wytycznymi Zamawiajgcego - projekt zostanie uzgodniony przed produkcja.
- Materiat - tekstura lub tekstura makulaturowa bezkwasowa, o gramaturze min. 350
g/m2, zapewniajgca odpowiednig sztywnos¢ lub trwatosé¢. Oktadka laminowana folig
matowg w celu zabezpieczenia przed uszkodzeniami i zabrudzeniami.
- Konstrukcja teczki — dolne skrzydto wyposazone w ukosne naciecia umozliwiajgce
umieszczenie wizytéwki; teczka posiada wewnetrzne zaktadki zapobiegajgce wypadaniu
dokumentow podczas uzytkowania.
- Nadruk — jednostronny lub dwustronny — zakres nadruku zostanie uzgodniony z
Zamawiajgcym; nadruk obejmuje wymagane logotypy KPO oraz oznaczenia informacyjno-
promocyjne.
- llo$¢ - 200 sztuk pakowanych w opisane kartony.

C) Dtugopis metalowy/plastikowy
— Materiat - metal lub wysokiej jakosci plastik; wybdr materiatu zostanie uzgodniony z
Zamawiajgcym na etapie projektowym.
- Kolor korpusu: kolorystyka powinna by¢ spdjna z identyfikacjg wizualng projektu KPO;
kolor zostanie uzgodniony z Zamawiajgcym.
- Mechanizm - dtugopis automatyczny (klikany) lub z obrotowym mechanizmem.
- Wktad: wymienny w kolorze niebieskim lub czarnym.
- Nadruk/grawer - logotypy i oznaczenia wymagane w ramach KPO, wykonane jako grawer
laserowy (dla wersji metalowej) lun nadruk trwaty (dla wersji plastikowej).
- llos¢ - 500 sztuk pakowanych w opisane kartony.

D) Roll-up reklamowy — 1 szt.

- Stelaz - konstrukcja stabilna, wykonana z aluminium, zapewniajgca utrzymanie pionu po
roztozeniu; waga stelaza z podstawg do okreslenia z Zamawiajgcym; wymiary po roztozeniu:
szeroko$¢ ok. 90 cm, wysokos¢ ok. 200-230 cm (doktadne wymiary do uzgodnienia z
Zamawiajacym).

- Plansza graficzna — wykonana z elastycznej tkaniny poliestrowej kalandrowanej, z warstwa
nieprzepuszczajgcy swiatta (blockout), wytrzymata, odporna na odksztatcenia i odbarwienia,
bez tgczen — po roztozeniu grafika stanowi jednolitg powierzchnie.

- Nadruk - wysokiej jakosci, wielokolorowy, trwaty, zgodny z Ksiegg ldentyfikacji Wizualnej
KPO oraz wytycznymi Zamawiajgcego; w projekcie uwzglednione muszg by¢ wszystkie
obowigzkowe logotypy i oznaczenia.

- Mechanizm - zwijany automatycznie do kasety podstawy; umozliwiajgcy wielokrotne,
bezproblemowe sktadanie i rozktadanie.

- Futerat transportowy - umozliwiajgcy bezpieczny transport roll-upa, wykonany z materiatu
wodoodpornego, chronigcy przed uszkodzeniami mechanicznymi, zamykany na suwak,
Wwyposazony W miejsce na opis zawartosci (etykieta/okienko).
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Wszystkie zaplanowane w ramach ustugi promocji dziatania muszg by¢ prowadzone zgodnie z zasadami
rownosci szans i niedyskryminacji oraz kryteriami dostepnosci i uniwersalnego projektowania.

Wymogi dotyczace zasady DNSH:
Zamoéwienie musi by¢ realizowane zgodnie z zasadg ,nieczynienia powaznych szkdd srodowisku”

(DNSH), co oznacza:
e Ograniczenie drukowanych materiatéw do niezbednego minimum.
e Wykorzystanie materiatdow ekologicznych (np. papier z recyklingu, farby bezpieczne
Srodowiskowo, rezygnacja z plastiku).
e Preferowanie promocji cyfrowej (media spotecznosciowe, tresci online).
e Organizacja wydarzen w sposéb niskoemisyjny (np. lokalizacja z dostepem komunikacji
publicznej, mozliwos¢ udziatu online).

Kryteria oceny:
Cena —100%



