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Szczecin, dnia 05.06.2025r.

I. NAZWA | ADRES ZAMAWIAJACEGO

Urzad Marszatkowski Wojewoédztwa Zachodniopomorskiego
Biuro Promoc;ji

Gabinet Marszatka

ul. Marszatka Jozefa Pitsudskiego 40,

70-421 Szczecin

NIP: 851-28-71-498

Tel: +48 91 454 2946

Il. TRYB POSTEPOWANIA
Zapytanie ofertowe

Ill. PRZEDMIOT POSTEPOWANIA

Cel zamowienia:
Promocja Programu Fundusze Europejskie dla Pomorza Zachodniego 2021-2027 (FEPZ 2021-2027) oraz
prezentacja jego mozliwosci podczas Markowego Festiwalu Swinoujscie 2025.

Zakres zamoéwienia:

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Zachodniopomorskiego planuje zleci¢ promocje Programu Fundusze
Europejskie dla Pomorza Zachodniego 2021-2027 (FEPZ 2021-2027) podczas Markowego Festiwalu
Swinouj$cie 2025 w dniach 14-17 sierpnia 2025 roku.

Swiadczenia obowigzujgce Wykonawce obejmujg m.in.:

Promocja Programu Fundusze Europejskie dla Pomorza Zachodniego 2021-2027 (FEPZ 2021-2027)
podczas wydarzenia.

W ramach zadan Wykonawcy oczekuje sie nastepujgcych dziatan:

1. Zamieszczenie znakow Zamawiajgcego na elementach wystroju sceny gtéwnej wydarzenia — np.
banery, plakaty i inne nosniki promocyjne wydawane przez Organizatora wydarzenia;

2. Zamieszczenie znakow Zamawiajgcego na oficjalnej stronie internetowej wydarzenia oraz portalach
spotecznosciowych;

3. Zamieszczenie znakéw Zamawiajgcego na materiatach drukowanych informujgcych o wydarzeniu — np.
katalogach, folderach, ulotkach, plakatach, zaproszeniach, no$nikach zewnetrznych, typu billboard (jesli
dotyczy);

4. Wykorzystanie wizerunku zaproszonych gosci/gwiazdy/prelegentéw/uczestnikéw wydarzenia poprzez
wcielenie w role osoby relacjonujgcej pobyt na PZ podczas wydarzenia na witasnym profilu
spotecznosciowym z  @pomorzezachodnienews #funduszeEU, #PomorzeZachodnie, przestanie
zdjecia lub nagrania video w wersiji stories na potrzeby mediéw spotecznosciowych Zamawiajgcego;

5. Wzmocnienie zasiegu poprzez reklame ptatng na FB Organizatora wydarzenia — minimum 1 post, 100
tysiecy zasiegu na terenie Wojewddztwa Zachodniopomorskiego;

6. Realizacja filmu na social media oraz stronie www Zamawiajgcego (do 20 sek.) Film powinien zawiera¢
ujecia ze znakiem/logo Zamawiajgcego;

7. W przypadku emisji/publikacji artykutéw prasowych, materiatéw reporterskich, materiatéw video, audyciji
radiowych, spotéw promocyjnych i informacyjnych - wskazanie zrédta wsparcia tj. FEPZ 2021-2027 ;

8. Umieszczenie nosnikéw reklamowych Zamawiajgcego (np., windery, roll upy, sScianki, balony
pneumatyczne itp.) na terenie wydarzenia. Nosniki Wykonawca odbierze od Zamawiajgcego;
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Ekspozycja minimum 1 roll-upu lub innego nos$nika promocyjnego w tle odbywajgcych sie
spotkan/debat/wywiadow;

Jezeli nastgpi taka koniecznosé — emisja na scenie gtéwnej krétkiego nagrania video przekazanego
przez Zamawiajgcego przed jednym z gtéwnych wydarzen dnia;

Zamieszczenie na stronach organizatora zapowiedzi imprezy wraz z informacjg o dofinansowaniu

z FEPZ;

Opublikowanie przez Wykonawce informacji w mediach spotecznosciowych Organizatora wydarzenia
w postaci minimum 3 postéw ze wskazanymi oznaczeniami: @pomorzezachodnienews #funduszeEU,
#PomorzeZachodnie;

Informowanie ze sceny gtdéwnej przed najwazniejszymi wydarzeniami dnia o zrédle wsparcia tj Program
Fundusze Europejskie dla Pomorza Zachodniego 2021-2027;

Wopisanie wydarzenia do ,Kalendarza wydarzen Pomorza Zachodniego”, poprzez formularz dostepny
pod adresem www.wydarzenia.wzp.pl;

Przedtozenie grafiki lub zdjecia lub filmu o wydarzeniu z informacjg o dofinansowaniu z FEPZ do
umieszczenia przez Zamawiajagcego na monitorach w pociggach regionalnych;

Wykonanie min. 15 zréznicowanych fotografii z wydarzenia. Zdjecia o rozdzielczosci nie mniejszej niz
300 dpi, zréznicowanych pod wzgledem kadru, wielkosci planu, perspektywy;

Jezeli nastgpi taka koniecznos¢ — zapewnienie miejsca (w ramach wydarzenia) na stoisko Gtéwnego
Punktu Informacyjnego (stolik i 2 krzesta).

Uwaga: Po wylonieniu Wykonawcy, Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do drobnych
negocjacji/modyfikacji oferty — nie zmieniajac jej ceny.

Termin realizacji zaméwienia: 14-17 sierpnia 2025 r.

IV. WARUNKI UDZIALU

1. Wykonawca powinien wykazac, ze posiada doswiadczenie w realizacji tego rodzaju ustug poprzez
wykazanie, ze w ostatnich 2 latach przed zlozeniem oferty zrealizowat co najmniej 1 ustuge
promocyjng podczas duzego wydarzenia kulturalno-rozrywkowego.

2. Wykonawca przy realizacji zamdwienia powinien przestrzega¢ zasad réwnosciowych (zasady
réwnosci szans i niedyskryminacji, w tym dostepnoéci dla oséb z niepetnosprawnosciami oraz
zasady rownosci kobiet i mezczyzn). Informacja dotyczgca przestrzegania zasad rownosciowych
powinna zosta¢ zawarta w raporcie z realizacji zamowienia.

3. W celu unikniecia konfliktu intereséw zamowienie, ktérego dotyczy niniejsze zapytanie ofertowe,
nie moze by¢ udzielane podmiotom powigzanym z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo.

Wykonawca zapewnia, ze wydarzenie bedzie zgodne z ponizszymi zasadami zgodnie z wytycznymi
dotyczacymi realizacji zasad réwnosciowych w ramach funduszy unijnych na lata 2021-2027:

W dziataniach informacyjno-promocyjnych nie wykorzystuje sie przekazu dyskryminujgcego,
osmieszajgcego badz utrwalajgcego stereotypy ze wzgledu na niepetnosprawnosc¢ czy inne przestanki
wskazane w art. 21 KPP. Te przestanki to pte¢, rasa, kolor skéry, pochodzenie etniczne lub spoteczne,
cechy genetyczne, jezyk, religia lub przekonania, poglady polityczne lub wszelkie inne poglady,
przynaleznos¢ do mniejszosci narodowej, majgtek, urodzenie, niepetnosprawnos¢, wiek lub orientacja
seksualna. Tam, gdzie jest to zasadne nalezy réznicowac tematyke przekazu i sposoby komunikaciji
w zaleznosci od oczekiwanych potrzeb odbiorcow.

Wydarzenia odbywajgce sie w budynkach (miejscach) dostepnych, w ktérych:
a) wejscie do srodka jest na poziomie terenu wokét budynku. Jesli w budynku (lub przed wejsciem
do budynku) sg schody to jest winda lub podjazd.
b) na kondygnacjach dostepnych dla os6b z niepetnosprawnoscig znajdujg sie przystosowane
toalety o ile to mozliwe, na korytarzach nie ma wystajgcych gablot, reklam, elementéw
dekoracji, ktére mogtyby by¢ przeszkodg dla osob z niepetnosprawnosciami.


http://www.wydarzenia.wzp.pl/
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2. W przypadku wydarzen poza budynkami na zewnatrz trzeba pamietac, aby:
a) podest/scena byty dostepne dla osoby poruszajgcej sie na wozku (podjazd, rampa)
b) na terenie wydarzenia znajdowaly sie toalety dostepne dla osoby poruszajgcej sie na wozku.
W przypadku braku takiej mozliwo$ci (np. ze wzgledu na stosowanie toalet przenosnych) —
nalezy zapewni¢ informacje i dostep do najblizszej takiej toalety zlokalizowanej w budynku.

3. Jezeli na danym terenie w momencie, w ktérym organizowane jest wydarzenie nie istnieje miejsce
spetniajgce warunki dostepnosci, o ktérych mowa w punkcie 1, lub projektodawca ma do dyspozyciji
kilka miejsc w réznym stopniu spetniajgcym te warunki, wybiera to miejsce ktére w petni spetnia kryteria
dostepnosci lub jest im najblizsze przy zastosowaniu racjonalnych usprawnien (na przykiad:
zastosowanie tymczasowych platform, zapewnienie ustugi asystenckiej).

4. Zapewniona jest petla indukcyjna i ustuga ttumacza PJM (lub ewentualnie ustuga video-ttumacza) —
jezeli wczesniej zostato zgtoszone takie zapotrzebowanie.

5. Zapewniona jest mozliwo$¢ wejscia i uczestniczenia z psem asystujgcym (zgodnie z art. 20a ustawy

z dnia 27 sierpnia 1997 r. o rehabilitacji zawodowej i spoftecznej oraz zatrudnianiu oséb

niepetnosprawnych?).

Zapewnione jest wsparcie asystent - jezeli wczesniej zostato zgtoszone takie zapotrzebowanie

Jesli w wydarzeniu biorg udziat jako prelegenci, eksperci z niepetnosprawnoscig, zawsze przed

wydarzeniem powinni by¢ zapytani o szczegdlne potrzeby (na przyktad asystent, mikrofon na statywie,

dostepny wjazd na scene czy podium lub rezygnacja z méwnicy, miejsce dla psa asystujgcego).

Kazdy/a uczestnik/czka spotkania moze dosta¢ sie na scene lub podest wozkiem

8. Materiaty stuzace informowaniu o wydarzeniu (na przyktad zaproszenia, plakaty, ulotki, ogtoszenia
prasowe, strona internetowa z rejestracjg) sa dostepne w wersji elektronicznej. Jezeli wydarzenie
posiada swojg strone internetowg, gdzie prowadzona jest miedzy innymi rejestracja, to jest ona
dostepna (to znaczy zgodna ze standardem cyfrowym). Na stronie zawarta jest informacja, w jaki
sposob wydarzenie bedzie dostepne dla oséb z niepetnosprawnoscia.

Materiaty informacyjne, uwzgledniajg nastepujgce elementy:

- dane kontaktowe do organizatora (co najmniej 2 kanaty kontaktu, na przyktad z wykorzystaniem
telefonu, e-maila; mozna tez wykorzystaé media spotecznosciowe);

- mapa oraz sposob dojazdu na miejsce wydarzenia publicznymi srodkami transportu i z réznych
kierunkéw samochodem;

- dostepnos¢ parkingu, w tym liczby miejsc postojowych dla oséb z niepetnosprawnosciami (Liczbe
miejsc  postojowych, ktére muszg by¢ przeznaczone dla oséb z niepetnosprawnosciami reguluje
ustawa z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych (Dz. U. z 2021 r. poz. 1376, z p6zn. zm.).

- informacje dotyczgce dostepnosci budynku (miejsca), w ktérym ma odby¢ sie wydarzenie.

9. Komunikacja z potencjalnymi uczestnikami/czkami wydarzen odbywa sie przez co najmniej dwa
sposoby komunikacji (na przyktad z wykorzystaniem telefonu, e-maila; informacji w mediach
spotecznosciowych). Telefon moze by¢ fatwiejszy dla osdb niewidomych, a e-mail dla oséb Gluchych.
Warto tez komunikowac¢ sie w mediach spotecznosciowych.

10. Prezentacje multimedialne przedstawiane podczas wydarzenia uwzgledniaja kryteria dostepnosci:
unikalne tytuty dla kazdego ze slajdéw,
uzycie réwnowaznikéw zdan,
zastosowanie duzej czcionki — minimum 18-20 punktéw,
zastosowanie czcionek bezszeryfowych, na przyktad Helvetica, Arial, Verdana, Tahoma bez cieni,
zachowanie kontrastu czcionki do tia,
zastosowanie wysokiej jakosci grafiki, duzych zdje¢ wraz z obligatoryjnym tekstem alternatywnym,
ograniczona ilos¢ tekstu na slajdzie — najlepiej 4-8 wierszy — jednak dopuszczana jest wieksza liczba
wierszy, jesli nadal prezentacja bedzie czytelna dla odbiorcy; nalezy wzig¢ pod uwage charakter
spotkania, spos6b prezentacji (online czy stacjonarnie). Filmy i multimedia zawierajg audio
deskrypcje (wszedzie tam, gdzie informacja niesiona obrazem jest istotna dla odbiorcy i ma
znaczenie poznawcze). W przypadku zlecenia ustugi audio deskrypcji, nalezy poprosi¢ najpierw

0 jej tekst, ktéry powinien zosta¢ sprawdzony i zaakceptowany zanim lektor nagra audio deskrypcje

No

1Dz U. 22021 r. poz. 573, z p6zn. zm.
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V. TERMIN | SPOSOB SKLADANIA OFERT

Oferte nalezy ztozy¢ w terminie do 13 czerwca 2025 r.

Wymiana informacji miedzy zamawiajgcym a wykonawcag oraz przekazywanie dokumentacji i oswiadczen
odbywa sie pisemnie za pomocag Bazy Konkurencyjnosci.

VI. PRZYGOTOWANIE OFERTY:
Wykonawca chcgc zrealizowaé zamowienie musi ztozy¢ oferte zawierajaca:
a. Formularz ofertowy — Zatgcznik nr 1
b. Doswiadczenie — Zalgcznik nr 2
c. W celu unikniecia konfliktu intereséw zamowienie, ktérego dotyczy niniejsze zapytanie ofertowe,
nie moze by¢ udzielane podmiotom powigzanym z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo-
Oswiadczenie o braku powigzan kapitatowych i osobowych z Zamawiajgcym — Zatgcznik nr 3
d. Pisemna zgode organizatora na wykonanie wszystkich Swiadczen promocyjnych wskazanych
w zapytaniu ofertowym — W PRZYPADKU GDY OFERENT NIE JEST ORGANIZATOREM
WYDARZENIA.

VII. OCENA | WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY
Przy wyborze oferty Zamawiajgcy bedzie kierowat sie nastepujgcymi kryteriami:

Cena - 100%
Kwota przeznaczona na realizacje zadania 100 000,00 zt brutto.

Osoba do kontaktu w przedmiotowej sprawie:
Matgorzata Koziot-Misiak — 91 454 2946, mkoziol@wzp.pl

Ztozenie oferty w odpowiedzi na niniejsze zapytania nie stanowi oferty zakupu w rozumieniu przepisow
kodeksu cywilnego. Otrzymanie przez Zamawiajgcego oferty nie jest rbwnorzedne ze ztoZzeniem przez
niego zamOwienia i nie stanowi podstawy do roszczenia sobie prawa ze strony Oferenta do zawarcia
umowy.
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