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Załącznik nr 1a 
do zapytania ofertowego na przygotowanie  

kompleksowej strategii marki, strategii komunikacji i kampanii informacyjno-edukacyjnej                          
Dane Oferenta 
 
............................................................. 
nazwa (firma) Oferenta  
............................................................. 
adres Oferenta 
 
............................................................... 
NIP  

Zamawiający: 
Pomorska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A. 

ul. Obrońców Wybrzeża 3 
76-200 Słupsk 

 
FORMULARZ CENOWY 

 
na przygotowanie kompleksowej strategii marki, strategii komunikacji i kampanii 

informacyjno-edukacyjnej                          
 

Lp. Nazwa etapu  
(zgodnie z załącznikiem nr 2) 

Termin realizacji Wartość 
netto 
(PLN) 

Stawka 
VAT 
(%) 

Wartość 
brutto 
(PLN) 

1 Etap 1 – Analiza i diagnoza 
stanu obecnego 

Do 5 tygodni od podpisania umowy       

2 Etap 2 – Opracowanie 
dokumentu strategii marki 

do 7 tygodni od zakończenia Etapu 1       

3 Etap 3 – Opracowanie haseł 
promocyjnych 

do 4 tygodni od zakończenia Etapu 2       

4 Etap 4 – Opracowanie systemu 
identyfikacji wizualnej 

do 7 tygodni od zakończenia Etapu 3       

5 Etap 5 – Opracowanie 
projektów graficznych i 
materiałów promocyjnych 

do 4 tygodni od zakończenia Etapu 4       

6 Etap 6 - Produkcja spotów 
edukacyjnych 

Do 5 tygodni od zakończenia etapu 5    

7 Etap 7 – Strategia Social Media do 5 tygodni od zakończenia Etapu 6       

8 Etap 8 – Projekt koncepcyjny 
layoutu strony internetowej 

do 6 tygodni od zakończenia Etapu 7       

 
Łącznie (etapy 1–8) Do 43 tygodni od daty podpisania umowy     

 

 

........................................., dnia ..................  ............................................................................. 

    (Miejscowość)                                (Data)               Podpis i pieczęć imienna osoby upoważnionej 
do reprezentowania Oferenta 


