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Zatqcznik nr 2 do Zapytania ofertowego
Wytyczne oraz kryteria oceny planu mediowego kampanii promocyjno-

informacyjnej

Wykonawca powinien przedstawic¢ szczegétowy plan mediowy kampanii promocyjno-informacyjne;j
dla nowej linii produktéw krewetek zimnowodnych ,clean label”, uwzgledniajac:

1. Celeigrupy docelowe

o Jasne okreslenie celéw informacyjno-promocyjnych (budowanie rozpoznawalnosci
marki, promocja wartosci zdrowotnych i ekologicznych).

o Precyzyjne zdefiniowanie grup docelowych (rynki: Niemcy, Belgia, Holandia; grupy:
konsumenci poszukujgcy zdrowych, naturalnych produktéw, klienci cenigcy jakosé,
Swiezos$¢ i wygode, decydenci branzowi na LinkedIn).

o Uwzglednienie specyfiki kulturowej, jezykowej i konsumenckiej poszczegdlnych
rynkéw.

2. Dostosowanie strategii komunikacji do kanatéw i rynkéw

o Szczegdtowe wskazanie sposobu wykorzystania platform TikTok i LinkedIin do
osiggniecia celéw kampanii.

o Propozycja doboru formatéw tresci (wideo, posty z grafikami, artykuty, edukacyjne
tresci branzowe) adekwatnych do charakteru i odbiorcéw danego kanatu.

o Uzasadnienie wyboru kanatéw i form reklam (organic, ads) oraz wskazanie, jak beda
one dostosowane do Niemiec, Belgii i Holandii (np. tresci ekologiczne i certyfikacyjne
dla Niemiec, zdrowotne dla Belgii, nowoczesne i zréwnowazone dla Holandii).

3. Harmonogram publikacji i integracja dziatan

o Proponowany harmonogram dziatan na TikTok i LinkedIn, uwzgledniajacy regularnosé
publikacji, sezonowo$¢ oraz mozliwe punkty kulminacyjne kampanii.

o Zestawienie planowanych tresci z uwzglednieniem czestotliwosci emisji, termindw,
formatéw i jezykow.

o Integracja dziatan z innymi elementami kampanii (np. strony internetowe, materiaty
promocyjne od Zamawiajgcego).

4. Budzet i alokacja srodkow

o Ogodlne propozycje dotyczgce podziatu budzetu na poszczegdlne kanaty, formaty
reklam i rynki (jesli mozliwe do zaprezentowania na tym etapie).

o Sugerowane proporcje wydatkdw miedzy dziatania organiczne a ptatne formaty
reklamowe.

5. Strategia pomiaru i optymalizacji
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o Wskazanie kluczowych wskaznikow KPI (zasieg, zaangazowanie, CTR, konwersje) oraz
sposobu ich monitorowania na TikTok i LinkedIn.

o Propozycje rozwigzan i czestotliwosci optymalizacji dziatan w reakcji na wyniki
kampanii.

o Zaproponowanie metod raportowania, w tym struktury raportéw miesiecznych i
korcowych.

6. Innowacyjnosc i kreatywnosé
o Przedstawienie pomystéw na wyrdznienie komunikacji marki wsrdd konkurencji.

o Propozycje angazujgcych formatéw i strategii, w tym krétkich filméw edukacyjnych,
interaktywnych tresci, czy wspodtpracy z lokalnymi twércami (influencerami) na
TikToku.

Kryteria oceny
tacznie mozna uzyskac 100 pkt (40% wagi oceny oferty)

Ponizej zamieszczono zasady oceny ofert na podstawie przygotowanych planéw mediowych.
Wskazane kryteria i przypisana im punktacja stuzg do dokonania rzetelnej i poréwnywalnej oceny
jakosciowej propozycji kazdego Wykonawcy. Prosimy o opracowanie planu mediowego w taki sposéb,
aby odnidst sie do wszystkich ponizszych kategorii. Kazde kryterium posiada opis stopnia spetnienia
wymagan, ktéry bedzie bazg do przyznania odpowiedniej liczby punktow.

Legenda:

e Zakres punktacji przy kazdym kryterium: Kazda kategoria posiada przyznang maksymalna
liczbe punktow. W zaleznosci od stopnia spetnienia wymagan opisanych w szczegétowych
przedziatach, Wykonawca otrzyma punkty od 0 do wartosci maksymalnej podanej przy danym
kryterium.

e 0 punktoéw oznacza catkowity brak spetnienia wymogdéw w danym obszarze (np. catkowity brak
przedstawienia okreslonego elementu).

e Przedziaty punktowe (np. 1-3 pkt, 6-10 pkt, 11-13 pkt) wskazujg réiny stopien jakosci i
kompletnosci danego elementu oferty. Im wyzej oferta plasuje sie w przedziale, tym bardziej
odpowiada opisanym standardom.

e Kryteria dotyczg roznych aspektow planu mediowego, takich jak:

Adekwatnos¢ strategii do celow i grup docelowych

Zrozumienie specyfiki rynkdw docelowych

Kompleksowos¢ harmonogramu i integracja dziatan

Jakos¢ oraz innowacyjnosé proponowanych tresci

Precyzja w zakresie wskaznikéw pomiaru (KPI) i planéw optymalizacji

o O O O O O

Realizm oraz uzasadnienie propozycji budzetowej
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o Przejrzystos¢ i profesjonalizm prezentacji planu

Ocena dokonana bedzie przez zespot oceniajgcy na podstawie jednolitych kryteridw, tak aby
zapewni¢ réwne i sprawiedliwe traktowanie wszystkich Wykonawcéw.

Uzyskane punkty zostang zsumowane w celu otrzymania koricowego wyniku oceny

jakosciowej planu mediowego.

taczna maksymalna liczba punktéw to 100. Im wyzsza liczba uzyskanych punktow, tym wyzsza
ocena jakosciowa oferty.

Ponizsze szczegétowe kryteria i przedziaty punktowe majg na celu pomdc Wykonawcom w
przygotowaniu kompletnej i spdjnej oferty, odpowiadajgcej w mozliwie najlepszy sposéb na zatozenia

i oczekiwania Zamawiajacego.

1. Adekwatnosé i szczegotowosc strategii do celow i grup docelowych (0-10 pkt)

0 pkt: Brak odniesienia do celéw kampanii oraz brak wskazania grup docelowych.

1-3 pkt: Strategia jedynie ogdlnie nawigzuje do celéw lub grup docelowych, bez konkretnych
form dostosowania tresci do potrzeb odbiorcéw.

4-6 pkt: Strategia zawiera podstawowe dopasowanie do celdw i grup docelowych, ale opis jest
mato szczegétowy; brak petnego uwzglednienia specyfiki poszczegélnych segmentéow
odbiorcow.

7-8 pkt: Strategia wyraZznie nawigzuje do celéw oraz konkretnych potrzeb i motywacji kazdej
grupy docelowej, lecz mozna wskazac obszary wymagajgce doprecyzowania (np. brak petnego
uzasadnienia wybranych form komunikacji).

9-10 pkt: Strategia w petni spdjna z celami, szczegdétowo opisuje kazdg grupe docelowq oraz
dopasowuje tresci i formy przekazu do ich unikalnych potrzeb i motywacji. Wskazuje
uzasadnione przyktady Sciezek komunikacji dla kazdego segmentu.

2. Zrozumienie specyfiki rynkow docelowych (Niemcy, Belgia, Holandia) (0-15 pkt)

0 pkt: Brak jakiegokolwiek dostosowania do specyfiki poszczegdlnych rynkéow.

1-5 pkt: Uwzgledniono réznice miedzy rynkami bardzo pobieznie (np. jedynie jezyk), bez
gtebszego zrozumienia kultury lub preferencji konsumentow.

6-10 pkt: Dostosowanie do rynkow uwzglednia podstawowe rdznice kulturowe i jezykowe,
jednak opis jest powierzchowny, bez konkretnych przyktadéw tresci lub formatow.

11-13 pkt: Plan mediowy odrdznia rynki na poziomie preferencji, jezyka, kultury lub certyfikacji
i podaje kilka praktycznych przyktadéw zmian w komunikacji w zaleznosci od rynku.
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14-15 pkt: Bardzo dobre zrozumienie specyfiki kazdego rynku. Dla Niemiec, Belgii i Holandii
podano jasne, uzasadnione i szczegétowe przyktady rdznic w przekazie, formatach lub
harmonogramie, uwzgledniajgc lokalng kulture, preferencje konsumentéw i bariery
percepcyjne.

3. Kompleksowosc i realistyczno$¢ harmonogramu oraz integracja dziatan (0-15 pkt)

0 pkt: Brak harmonogramu lub jest on catkowicie chaotyczny.

1-5 pkt: Harmonogram jest bardzo ogdlny, nie zawiera jasnych terminéw lub sekwencji dziatan,
a integracja z innymi dziataniami (np. stronami internetowymi) nie jest opisana.

6-10 pkt: Harmonogram zawiera podstawowe terminy i sekwencje publikacji, czeSciowo
integruje dziatania z innymi kanatami, lecz brakuje wiekszej szczegétowosci lub wyjasnienia
powigzan.

11-13 pkt: Harmonogram jest szczegdtowy, zawiera logiczng strukture i realistyczne terminy.
Wykazano integracje dziatan miedzy platformami oraz uwzgledniono czestotliwos¢ publikacji i
punkty kulminacyjne kampanii, aczkolwiek moze brakowac jednego-dwdch dodatkowych
wyjasnien.

14-15 pkt: Harmonogram jest bardzo szczegétowy, realny i kompleksowy. Wyraznie pokazuje
etapy kampanii, czestotliwos$¢, integracje z materiatami od Zamawiajgcego i innymi kanatami,
wskazuje konkretne okresy na optymalizacje i modyfikacje. Cato$¢ spdjnie faczy sie z ogdlng
strategia.

4. Jakosc i innowacyjnos¢ proponowanych formatoéw i tresci (0-15 pkt)

0 pkt: Brak wskazania formatow lub tresci, wszystko jest bardzo ogdlnikowe.

1-5 pkt: Zaproponowano standardowe formaty (np. proste posty, banery) bez innowacyjnych
elementow i bez uzasadnienia ich wyboru.

6-10 pkt: Przedstawiono réznorodne formaty tresci (wideo, infografiki, artykuty), czesciowo
uzasadniono ich wybodr. Pojawiajg sie pierwsze proby wprowadzenia ciekawych, angazujacych
form, ale nie s3 one dogtebnie omdéwione.

11-13 pkt: Format i tresci sg dobrze przemyslane oraz atrakcyjne, pojawiajg sie innowacyjne
pomysty (np. interaktywne tresci, wykorzystanie trendéw TikTok), ktére sg uzasadnione w
kontekscie grup docelowych.

14-15 pkt: Format i tresci wyrdzniajg sie na tle standardowych kampanii, s3 innowacyjne,
atrakcyjne, dobrze dopasowane do specyfiki kazdej platformy i szczegétowo uzasadnione.
Zaprezentowane pomysty majg wyrazny potencjat na podniesienie zaangazowania odbiorcéw.

5. Klarownosc¢ i trafnos¢ wskaznikéw pomiaru oraz planéw optymalizacji (0-20 pkt)
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0 pkt: Brak KPI i brak planu pomiaru efektéw kampanii.

1-5 pkt: KPI sg ogdlnie wskazane, bez wyjasnienia metod pomiaru, czestotliwosci raportowania
lub sposobu reakcji na wyniki.

6-10 pkt: Wskazano konkretne KPI (np. zasieg, CTR, konwersje), podano podstawowe metody
ich pomiaru (np. narzedzia analityczne) i ogdlny plan raportowania, lecz brak szczegétow
optymalizacji w trakcie trwania kampanii.

11-15 pkt: KPI sg jasno okreslone, przedstawiono metody ich mierzenia (np. Google Analytics,
TikTok Analytics, LinkedIn Insights), okreslono czestotliwos¢ raportowania (np. miesieczne
raporty) oraz podstawowy scenariusz optymalizacji.

16-20 pkt: Wskazniki pomiaru i cele sg szczegdétowo zdefiniowane i uzasadnione,
przedstawiono precyzyjng metodologie analiz, czestotliwos$¢ i forme raportéw oraz doktadny
plan optymalizacji uwzgledniajgcy szybkie wprowadzanie zmian w razie nieosiggania
zamierzonych rezultatow.

6. Realistyczne i uzasadnione propozycje budzetowe (0-20 pkt)

0 pkt: Brak jakichkolwiek informacji o budzecie.

1-5 pkt: Budzet jest wymieniony ogdlnie, bez uzasadnienia podziatu srodkéw na poszczegdline
kanaty i dziatania.

6-10 pkt: Budzet zostat przedstawiony z podstawowym uzasadnieniem, wida¢ podziat srodkow
na wybrane kanaty lub formaty, ale mozna pogtebic szczegdtowosé.

11-15 pkt: Budzet jest realistycznie oszacowany, podzielony na kanaty lub dziatania,
uzasadniony w kontekscie celéw kampanii.

16-20 pkt: Budzet szczegdétowo przedstawiony, z jasnym uzasadnieniem alokacji sSrodkow,
uwzglednieniem priorytetow i rentownosci dziatan. Widac¢ swiadome, strategiczne podejscie
do wydatkowania srodkow, uwzgledniajgce optymalny zwrot z inwestycji.

7. Przejrzystosc i profesjonalizm prezentacji planu (0-5 pkt)

0 pkt: Plan jest chaotyczny, trudno go zrozumie¢, brak logicznej struktury.

1-2 pkt: Plan jest w miare czytelny, ale brakuje mu jasnej struktury, nagtéwkéw lub
podsumowan.

3-4 pkt: Plan jest dobrze zorganizowany, przejrzysty, posiada logiczng strukture i zrozumiate
opisy, cho¢ mozna go jeszcze nieco dopracowac pod wzgledem czytelnosci lub estetyki.

5 pkt: Plan jest w petni przejrzysty, estetyczny i profesjonalny, posiada logiczng strukture,
czytelne wykresy lub tabele, podsumowania i jest fatwy w interpretacji, co utatwia ocene i
wdrozenie.
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