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Resko, dn. 18 grudnia 2024 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE

Dotyczy: opracowania oraz realizacji kompleksowej kampanii promocyjno-
informacyjnej dotyczacej nowej linii produktéow krewetek zimnowodnych,
recznie obieranych ,,clean label” w mediach spolecznosciowych

Zapytanie prowadzone w ramach realizacji projektu pn. ,,Dzialania marketingowe Resko:
Rozwoj $wiadomosci konsumentow poprzez promocj¢ krewetek ,Clean Label” na
rynkach miedzynarodowych” realizowanego w ramach dziatania 2.7 Swiadomy konsument.

Zamawiajacy:
Resko Sp. z o.0.

Adres:
ul. Bohaterow Warszawy 13
72-315 Resko

NIP: 857-100-31-48
REGON: 810570220

Postepowanie jest prowadzone zgodnie z zasadg konkurencyjnosci,
przejrzystosci oraz zachowania uczciwej konkurencji i rownego
traktowania wykonawcow.
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1. Opis przedmiotéw zamoéwienia:

1.1. Przedmiotem zamoOwienia jest realizacja uslug marketingowych w ramach projektu
pt. ,,Dzialania marketingowe Resko: Rozwdj sSwiadomosci konsumentow poprzez
promocje krewetek ,,Clean Label” na rynkach mi¢edzynarodowych” dotyczacych
opracowania oraz realizacji kompleksowej kampanii promocyjno-informacyjnej
dotyczacej nowej linii produktéw ,,clean label” w mediach spotecznosciowych.

1.2. Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia dotyczacy wymagan opracowania oraz
realizacji kompleksowej kampanii promocyjno-informacyjnej znajduje si¢ w
Zalaczniku nr 1 Szczegélowym opisie przedmiotu zamdwienia.

1.3. Zatacznik nr 1 (Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia) do Zapytania stanowi
jednoczesnie Zatacznik nr 1 do Wzoru umowy warunkowej z Wykonawca.

Kod CPV: 79340000-9 - Ushlugi reklamowe i marketingowe

1.4. Informujemy, Ze zalaczony do niniejszego zapytania ofertowego wzor umowy
(Zalacznik nr 4) okresla zasady wspolpracy oraz obowiazki i odpowiedzialnos¢
obu stron. Wzor umowy nie podlega modyfikacjom. Skladajac oferte, Oferent
potwierdza akceptacj¢ wszystkich warunkow zawartych w zalaczonym wzorze
umowy i zobowigzuje si¢ do ich przestrzegania bez prawa do negocjacji zapisow
po wyborze jego oferty.

Niniejsze zapytanie zostalo upublicznione na stronie internetowe;:
https://bazakonkurencyjnosci.gov.pl/

2. Termin i miejsce realizacji przedmiotu zamowienia:
2.1 Termin realizacji przedmiotu zamoéwienia:
OKres realizacji: 2 stycznia 2025 — 31 pazdziernika 2025

Wazne: Umowa z Wykonawcg bedzie zawiera¢ szczegdlowy harmonogram realizacji,
ktéry zostanie ustalony wraz z wybranym Wykonawca.

3. Sposob obliczenia ceny:

3.1. Dostawca okresli ceng przedmiotu zamdwienia poprzez podanie na formularzu oferty
ceny netto. Ceny nalezy poda¢ w polskich zlotych.

3.2. Cena catkowita: Cena ofertowa powinna obejmowac tgczne wynagrodzenie netto za
realizacj¢ przedmiotu zaméwienia w pelnym zakresie, powickszone o obowigzujacy
podatek VAT. Wynagrodzenie to powinno by¢ wyrazone w ztotych polskich 1
sktada¢ si¢ z ponizszych elementéw kosztowych:
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Koszt dzialan marketingowych w obszarze social media — obejmujacy emisj¢
reklam graficznych i tekstowych oraz wpisdw w mediach spoteczno$ciowych
przez okres 10 miesigcy.

Koszt monitoringu i analizy kampanii, w tym aktywnej optymalizacji w zakresie
LinkedIn.

Koszt monitoringu i analizy kampanii, w tym aktywnej optymalizacji w zakresie
TikTok.

3.3. Rozliczenie miesieczne: taczna kwota wynagrodzenia netto, podana w ofercie,
zostanie podzielona na 10 rdwnych cze$ci, stanowigcych miesigczny ryczatt. Kazda
rata miesi¢czna bedzie powigkszona o obowigzujacy podatek VAT.

3.4. Formularz ofertowy: W formularzu ofertowym nalezy poda¢ zar6wno taczng kwote
wynagrodzenia netto, jak 1 wyszczegdlni¢ poszczegdlne elementy kosztow, o ktorych
mowa w pkt. 3.2.

4. Kryteria oceny oferty:

1. Cena (maksymalnie 60 punktow):

Najnizsza oferta cenowa otrzymuje maksymalnie 60 punktow.
Pozostate oferty sg oceniane wedlug wzoru:
C min
C= x 100 x 60%
C bad
C — liczba punktéw ocenianej oferty,
C min— cena netto ogdtem oferty najtanszej,
C vad— cena netto ogotem oferty badane;.

2. Plan mediowy (maksymalnie 40 punktow):

Ocenie podlega¢ bedzie plan mediowy kampanii promocyjno-informacyjnej.
Wytyczne oraz kryteria oceny dotyczace przygotowania planu mediowego
stanowig zatgcznik nr 2 do Zapytania ofertowego. Maksymalna ilo§¢ punktow
mozliwa do uzyskania w ramach kryterium wynosi 40 punktow (przy
osiggnieciu maksymalnej ilosci punktow — 100 pkt., za oceng planu
mediowego). Punktacja za plan mediowy bedzie obliczana wg nastgpujacego
wzoru:

P = Punkty uzyskane przez plan mediowy ¢ 40%

Ilo$¢ punktéw za poszczegodlne kryteria zostanie zsumowana i bedzie stanowi¢ koncowa
oceng¢ oferty. Punkty wyliczone beda w oparciu o wzor

gdzie:

S=C+P,
S - suma punktéw uzyskanych przez dang oferte,

C — ilo$¢ punktow za ceng uzyskanych przez dang ofertg,
P — ilo$¢ punktéw za plan mediowy uzyskanych przez dang oferte.
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4.1 Zamawiajacy wybierze najkorzystniejszg oferte, czyli taka, ktora uzyska najwyzsza

liczbe punktéw w oparciu o ustalone powyzej kryteria.

4.2 Maksymalna liczba punktow mozliwych do uzyskania w oparciu o ustalone kryteria

wynosi 100.

5. Miejsce, sposob i termin skladania ofert:

5.1.
5.2.
5.3.
54.

5.5.
5.6.

5.7.

5.8.
5.9.

Oferent powinien sporzadzi¢ oferte w jezyku polskim, na maszynie lub komputerze i
podpisac ja w sposob niescieralny;
Do przygotowania oferty nalezy postuzy¢ sie formularzem ofertowym,
stanowigcym zatacznik nr 3 do niniejszego zapytania.
Zapytanie ofertowe wraz z zatgcznikami w wersji elektronicznej mozna pobraé ze
strony https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl
Oferte nalezy ztozy¢ za pomocg bazy konkurencyjnosci.
Oferte nalezy zlozy¢ najpdzniej do dnia 27.12.2024 r. do godz. 12:00
Otwarcie ofert nastgpi na posiedzeniu w siedzibie Zamawiajagcego w dniu
27.12.2024 r. o godz. 13.00 w obecnosci, co najmniej dwoch pracownikéw
Zamawiajacego.
Dokonujac otwarcia ofert zamawiajacy odnotuje nazwy (firmy) oraz adresy
Oferentow, a takze informacje dotyczace ceny, okresu gwarancji i czasu reakcji
serwisowe;.
Oferty ztozone po terminie nie beda rozpatrywane.
Oferent moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmieni¢ lub wycofa¢ oferte.

5.10. W toku weryfikacji i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od oferentow wyjasnien

dotyczacych tresci ztozonych ofert.

5.11. Nie dopuszcza si¢ sktadania ofert wariantowych oraz cze$ciowych.
5.12. Nie bgda rozpatrywane oferty:

- niezgodne z opisem przedmiotu zamdwienia,

- wariantowe,

- ztozone przez podmiot niespetniajacy warunkoéw udziatu w postepowaniu,
- ztozone przez podmiot podlegajacy wykluczeniu,

- ztozone po terminie przyjmowania ofert,

- nieckompletne pod wzgledem formalnym

- czesciowe.

6. Sposob porozumiewania si¢ zamawiajacego z Oferentami:

6.1. Wszelka komunikacja migdzy zamawiajacym a oferentami odbywa si¢ wylacznie

za posrednictwem platformy Baza Konkurencyjnos$ci. Pytania, ewentualne uwagi
nalezy przesyta¢ poprzez funkcjonalnosci dostgpne na tej platformie.

6.2. Zamawiajacy udzieli odpowiedzi na pytania oferentow w terminie do 48 godzin od

momentu otrzymania pytania w Bazie Konkurencyjno$ci. Odpowiedzi
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6.4.

6.5.
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zamawiajacego zostang opublikowane na platformie, bez wskazywania zrodta
pytania.

Zamawiajacy nie jest zobowigzany do udzielania odpowiedzi na pytania, ktére
wptynety na mniej niz 48 godzin przed uptywem terminu sktadania ofert. Pytania te
moga pozosta¢ bez odpowiedzi, a brak odpowiedzi nie bedzie stanowit podstawy
do przedluzenia terminu skladania ofert ani do wniesienia protestu przez
wykonawce.

Zmiana terminu sktadania ofert moze nastgpi¢ jedynie w przypadku, gdy
odpowiedzi na pytania oferentow prowadza do istotnych zmian w tresci
zamoOwienia, rozumianych jako modyfikacje, ktéore maja wplyw na przedmiot
zamoOwienia, warunki formalne, czas realizacji lub warunki finansowe.
Zamawiajacy nie jest zobowigzany do przedtuzania terminu sktadania ofert w
przypadku udzielenia odpowiedzi na pytania, ktore nie wprowadzajg istotnych
zmian do tresci zamowienia.

7. Uniewaznienie postepowania

71

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ uniewaznienia postgpowania bez podania
przyczyny. W przypadku uniewaznienia postgpowania, Zamawiajgcy nie ponosi
kosztéw postepowania.

8. Sposdb przygotowania oferty:

8.1

8.2
8.3

8.4

8.5

8.6

8.7

8.8

Ofertg, na wzorze formularza ofertowego stanowigcego zatacznik nr 3 do zapytania
ofertowego, nalezy sporzadzi¢ w jezyku polskim, w formie pisemnej, na maszynie,
komputerze, niescieralnym atramentem.

Formularz ofertowy wymaga podpisu oséb uprawnionych.

Kazdy Wykonawca moze ztozy¢ w niniejszym postepowaniu tylko jedng oferte.
Oferte sktada si¢ w jednym egzemplarzu.

Kazdy Oferent zalaczy do oferty:

1) Kazdy Oferent zobowigzany jest do przygotowania planu mediowego
kampanii promocyjno-informacyjnej. Wytyczne oraz kryteria oceny
dotyczace przygotowania planu mediowego stanowig zalacznik nr 2 do
Zapytania ofertowego. Niezlozenie planu mediowego skutkuje
odrzuceniem oferty.

W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢é od Wykonawcoéw
wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych ofert.

Wszelkie zmiany treSci zapytania ofertowego oraz wyjasnienia udzielone na
zapytania Oferentow stajg si¢ integralng czescig zapytania ofertowego 1 s3
wigzace dla Wykonawcow.

Oferenci ponoszg wszystkie koszty przygotowania dokumentacji ofertowej we
wlasnym zakresie.

Kazdy Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub catkowicie wycofa¢ ztozong przez
siebie oferte pod warunkiem, ze Zamawiajacy otrzyma pisemne powiadomienie o
wprowadzeniu zmiany lub wycofaniu przed terminem skfadania ofert.

9. Wykluczenie wykonawcy z powodu powiazan kapitalowych lub osobowych
z Zamawiajacym
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Oferent ubiegajacy si¢ o realizacj¢ zamdwienia nie moze by¢ powigzany osobowo

lub kapitalowo z Zamawiajacym. Przez powigzania kapitalowe lub osobowe

rozumie si¢ Wwzajemne powigzania migedzy Zamawiajacym lub osobami
upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajacego lub osobami

wykonujagcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i

przeprowadzeniem procedury wyboru sprzedawcy nieruchomosci a wykonawca,

polegajace w szczegdlnosci na:

a) uczestniczeniu w spolce jako wspodlnik spotki cywilnej lub spotki osobowe;,

b) posiadaniu co najmniej 10 % udziatow lub akcji,

c) petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta,
pelnomocnika,

d) pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéory moze budzié¢
uzasadnione watpliwosci co do bezstronno$ci w wyborze wykonawcy, w
szczegblnoSci  pozostawanie w  zwigzku matzenskim, w  stosunku
pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli..

lub pozostawanie w innym zwigzku niz wskazane w pkt. a-d jezeli naruszaja zasady
konkurencyjnosci.

Zamawiajacy:
Resko Sp. z o.0.

Spis zalacznikow:

Zalacznik nr 1 — Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia

Zalacznik nr 2 — Wytyczne oraz kryteria oceny plan mediowy kampania promocyjno-informacyjnej
Zalacznik nr 3 — Formularz ofertowy

Zalacznik nr 4 — Wzor umowy
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