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Bydgoszcz, data: 04.10.2024
ZAPYTANIE OFERTOWE NR 01/10/2024

l.ZZAMAWIAJACY:

La Mare Sp. z 0.0.

ul. Portowa 10

85-757 Bydgoszcz

kontakt: Aleksanr Kozyk tel. 537 005 998
NIP: 5542791549

REGON: 340438262

Il. TRYB ZAMOWIENIA
Zamowienie bedzie udzielane w trybie postepowania ofertowego
(zasada konkurencyjnosci)

Kod CPV

22462000-6 Materiaty reklamowe

79340000-9 Ustugi reklamowe i marketingowe

64216000-3 Elektroniczne ustugi przekazywania wiadomosci i informacji

64216200-5 Elektroniczne ustugi informacyjne

92111200-4 Produkcja filméw reklamowych, propagandowych i informacyjnych i tasm wideo
79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych

IIl. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA 1 JEGO OPIS:

Zakres ustugi polega na przygotowaniu i prowadzeniu dziatan informacyjno-promocyjnych w celu
promocji firmy i jej produktow na arenie miedzynarodowej w terminie 12.2024-01.2025

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwosé wprowadzania zmian na etapie realizacji zamoéwienia.

Zakres prac obejmuje:

1. Elektroniczne katalogi i broszury

Stworzenie dwdch rodzajéw elektronicznych materiatéw promocyjnych (katalogi i broszury)
prezentujacych petng oferte firmy.

. Opracowanie dwdch wersji katalogow i broszur w formie elektronicznej, ktore beda
szczegotowo prezentowac petng oferte naszej firmy, w tym szczegdty dotyczace konstrukcji,
materiatdow, wyposazenia i unikalnych rozwigzan technologicznych stosowanych w naszych
houseboats.

. Kazdy katalog musi by¢ dostosowany do réznych grup docelowych — pierwszy skierowany do
klientéw indywidualnych (z naciskiem na luksus, styl zycia, komfort), a drugi do klientow
biznesowych i inwestoréow (z naciskiem na rentowno$¢ inwestycji, mozliwo$ci wynajmu,
wspotpraca B2B).

. Katalogi muszg by¢ przygotowane w dwdch wersjach jezykowych: polskim i angielskim.

. Broszury muszg by¢ zoptymalizowane do fatwego przeglgdania na urzadzeniach mobilnych
oraz w formie interaktywnej (np. z osadzonymi linkami do stron produktowych, filméw
wideo).


https://www.portalzp.pl/kody-cpv/szczegoly/uslugi-prowadzenia-kampanii-reklamowych-8767
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. Wymagane jest przygotowanie wersji cyfrowych w formatach PDF oraz HTMLS5, gotowych
do szybkiej aktualizacji oraz drukowania na zgdanie.

Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwo$¢ wprowadzania korekt i poprawek na etapie realizacji

zamowienia, do czasu uzyskania zatwierdzenia projektu przez Zamawiajacego.

2. Prowadzenie profili i kampania w mediach spotecznosciowych
Przygotowanie oraz realizacja postéw sponsorowanych i reklamowych na platformach Facebook oraz
Instagram. Prowadzenie dwdch kanatéw komunikacji przez okres 2 miesiecy.

. Opracowanie oraz realizacja kampanii reklamowej na platformach Facebook i Instagram, z
petng obstugg reklam sponsorowanych, promocji postéw oraz kampanii remarketingowych.

. Tresci muszg by¢ zréznicowane, aby skutecznie trafiaé¢ do réznych grup docelowych: rodzin,
mitosnikdw luksusu, entuzjastéw podrézy oraz inwestordow.

. Kampania ma obejmowac zaréwno formaty graficzne (posty, karuzele, stories), jak i krétkie
filmy wideo oraz relacje na zywo.

. Wymagamy regularnych raportéw z wynikéw kampanii (zasieg, zaangazowanie, ROI) oraz
biezgcego optymalizowania kampanii w oparciu o wyniki analityczne.

. Agencja powinna zaproponowac harmonogram publikacji, obejmujgcy min. 3 posty

tygodniowo, oraz poméc w tworzeniu tresci zgodnych z najnowszymi trendami w mediach
spotecznosciowych.
Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwo$¢ wprowadzania korekt i poprawek na etapie realizacji
zamodwienia, do czasu uzyskania zatwierdzenia projektu przez Zamawiajacego

3. Kampania Google Ads (AdWords)
Kampania reklamowa z pozycjonowaniem wedtug okreslonych stéw kluczowych. Opracowanie
banerdw reklamowych, przez okres 2 miesiecy

. Kompleksowa kampania Google Ads, obejmujgca zaréwno banery reklamowe, jak i
pozycjonowanie stron wedtug wybranych stéw kluczowych.

. Kampania musi by¢ skierowana na rynki miedzynarodowe, w szczegdlnosci USA, Niemcy,
Skandynawie i kraje Beneluksu.

. W ramach zadania wymagana jest optymalizacja kampanii pod katem mobile.

. Stowa kluczowe muszg by¢ dobrane w oparciu o doktadng analize SEO branzy houseboats,

obejmujac frazy zwigzane z luksusowymi domkami na wodzie, rekreacjg na wodzie,
turystyka wodng oraz inwestycjami.

. Wymagamy dostarczenia zestawu banerdow reklamowych w réznych rozmiarach, zgodnie ze
standardami Google Display Network, z mozliwoscig modyfikacji tresci w zaleznosci od
sezonu oraz zmian w ofercie.

. Kampania powinna by¢ monitorowana na biezgco, z miesiecznymi raportami efektywnosci i
tygodniowym dostosowywaniem budzetu reklamowego.

4, Kanat streamingowy na YouTube
Otwarcie i rozpoczecie dziatan na kanale YouTube. Produkcja oraz emisja krotkich filmow
promocyjnych na oficjalnym kanale YouTube firmy.

. Produkcja i emisja krotkich filméw promocyjnych na oficjalnym kanale YouTube firmy.

. Wymagane jest stworzenie minimum 4 filméw o dtugosci od 1 do 3 minut, z naciskiem na
atrakcyjne wizualnie prezentacje houseboats, pokazujgce zaréwno ich funkcjonalnos¢, jak i
unikalne lokalizacje, w ktérych mogg by¢ uzytkowane.
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. Jeden z filméw musi by¢ nagrany w Stanach Zjednoczonych, z uzyciem drona, w wybranej
scenerii (np. wybrzeze Florydy lub Kalifornia), aby podkresli¢ miedzynarodowy charakter
oferty oraz potencjat eksportowy.

. Filmy muszg by¢ w jakosci minimum Full HD (preferowane 4K), z petng postprodukcjg, w
tym dodaniem lektora w jezyku angielskim oraz napisow w kilku wersjach jezykowych.

. Wymagana jest rowniez produkcja wersji skréconej kazdego filmu, przeznaczonej do emisji
jako reklama pre-roll na YouTube oraz na innych platformach streamingowych.

. 2 interaktywne prezentacje oferty (np. w formie wirtualnych spaceréw po houseboatach z

uzyciem technologii VR

Oznakowanie zgodnie z wymogami i wytycznymi dla poddziatania 2.25 Fundusze dla Nowoczesnej
Gospodarki.

Wymagane jest doswiadczenie w przeprowadzaniu kampanii reklamowych o zasiegu
miedzynarodowym.

Oczekujemy od agencji kreatywnego podejscia do realizacji zadania oraz dostarczenia rekomendacji na
temat najbardziej efektywnych dziatan promocyjnych dla branzy houseboats na rynkach
zagranicznych.

Mile widziane jest posiadanie doswiadczenia w branzy zwigzanej z zegluggy, turystyka wodng lub
produktami luksusowymi.

Wymagane jest dotgczenie do oferty szczegétowego harmonogramu realizacji kampanii, oraz
referencji z poprzednich realizacji kampanii o podobnym charakterze (min. 10).

Wszelkie koszty zwigzane z realizacjg przedmiotu zamoéwienia ponosi Wykonawca.

llekro¢ w opisie parametrow zamdwienia, wystepujg nazwy konkretnych elementéw, wyrobdéw lub
okreslenia (parametry techniczne) sugerujace wyroby, elementy konkretnych firm, producentdw,
Wykonawca winien uzna¢, iz podano produkty przyktadowe, a Zamawiajgcy dopuszcza
zastosowanie elementéw, wyrobdéw, materiatdw réwnowaznych o witasciwosciach nie gorszych, niz
przyjeto w opisie przedmiotu zamdwienia.

W celu prawidtowego przygotowania oferty Oferent powinien, przed ztozeniem oferty, przeprowadzic¢
spotkanie konsultacyjne w siedzibie Zamawiajgcego, po uprzednim uzgodnieniu terminu.
Nieprzeprowadzenie konsultacji jest podstawg do odrzucenia oferty.

IV. WYKONAWCA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA:

Zapytanie ofertowe jest skierowane do podmiotdéw czynnie prowadzacych dziatalnos$¢ gospodarcza tj.
0so6b fizycznych, jednostek organizacyjnych posiadajgcych zdolno$¢ prawng, badz oséb prawnych
prowadzgcych dziatalnos$¢ gospodarcza na terenie Polski (weryfikowane poprzez wglad do CEIDG/KRS)
lub za granica.

V. WARUNKI SKEADANIA OFERT W POSTEPOWANIU:
1. Oferty nalezy sktadac obligatoryjnie w formie pisemnej, na formularzu oferty, ktory stanowi
zatgcznik nr 1 do niniejszego zapytania ofertowego.
2. Nie dopuszcza sie ofert cze$ciowych.
3. Termin waznosci oferty: 31.10.2024
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4. Wykonawca zfozy oswiadczenia o braku powigzan osobowych i kapitatowych
w stosunku do Zamawiajgcego, ktdre stanowi czes¢ formularza oferty.

5. Wykonawca ztozy oswiadczenie o zdolnosci do wykonywania zamdwienia, ktére stanowi czesc
formularza oferty.

6. Wykonawca podpisze klauzule informacyjng, ktéra stanowi zatacznik nr 2 do niniejszego
zapytania ofertowego

7. Oferty nalezy sktadac w jezyku polskim.

8. Oferta winna by¢ podpisana przez osoby upowaznione do podpisania oferty zgodnie
z aktualnymi dokumentami rejestrowymi lub udzielonym petnomocnictwem. Nieprawidtowe
podpisanie oferty skutkuje odrzuceniem i pozostawieniem oferty bez rozpatrzenia.

9. O udzielenie zamdwienia moga sie ubiegac Zleceniobiorcy, ktdrzy nie znajduja sie w stanie
upadtosci lub likwidacji w chwili ztozenia oferty i oswiadczg to w tresci oferty.

10. Oferty nalezy sktada¢ w PLN lub w walucie obcej z podang ceng catkowitg netto i brutto. Do
przeliczenia wartosci oferty na PLN ztozonej w walucie obcej zastosowany zostanie kurs $redni
NBP z dnia publikacji zapytania ofertowego.

11. Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos$¢ wptacenia zaliczki lub przedptaty.

12. Wszelkie koszty zwigzane ze ztozeniem oferty ponosi oferent.

13. Zleceniobiorca powinien dysponowac potencjatem technicznym oraz wiedzg i doswiadczeniem
niezbednym do realizacji zamdwienia

14. Wykonawca zatgczy do oferty referencje pozyskane od zleceniodawcow w ciggu ostatnich 24
miesiecy potwierdzajace ilos¢ zrealizowanych kampanii reklamowych.

15. Wykonawca zataczy do oferty szczegétowy harmonogram realizacji kampanii

16. W celu prawidlowego przygotowania oferty Wykonawca, przed ztozeniem oferty,
przeprowadzi spotkanie konsultacyjne w siedzibie Zamawiajgcego, po uprzednim uzgodnieniu
terminu. Nieprzeprowadzenie konsultacji jest podstawg do odrzucenia oferty

Dodatkowe warunki udziatu w postepowaniu:
Wadium:
Warunkiem udziatu w postepowaniu jest réwniez wptacenie przez Oferenta wadium w wysokosci
2.000,00 PLN. Wadium moze by¢ wnoszone w jednej lub kilku nastepujacych formach:

e gotdwece,

e poreczeniach bankowych,

e poreczeniach spdtdzielczej kasy oszczednosciowo-kredytowej, z tym Zze poreczenie kasy jest

zawsze poreczeniem pienieznym,

e gwarancjach bankowych,

e przelewem bankowym,
Wadium wnoszone w pienigdzu nalezy wptacié¢ lub przela¢ na rachunek bankowy nr 55 1140 2004 0000
3102 7481 0024 prowadzony przez mBank. Wptyw wadium wnoszonego w pienigdzu na rachunek
zostanie sprawdzony przez Zamawiajgcego w momencie uptywu terminu otwarcia ofert. Oferty
podmiotéw, ktérzy nie wptacili wadium lub wptacili wadium po terminie, bedg odrzucone bez
rozpatrywania.
Dokument potwierdzajgcy wniesienie wadium nalezy dotgczy¢ do Oferty.
Zwrot Wadium:
1) Zamawiajgcy zwraca wadium wszystkim wykonawcom niezwtocznie po wyborze oferty
najkorzystniejszej lub uniewaznieniu postepowania, z wyjatkiem Wykonawcy, ktérego oferta zostata
wybrana jako najkorzystniejsza.
2) Wykonawcy, ktdrego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza Zamawiajgcy zwraca wadium
niezwtocznie po zawarciu umowy.
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3) Zamawiajacy zwraca niezwtocznie wadium na wniosek Wykonawcy, ktéry wycofat oferte przed
uptywem terminu sktadania ofert.

4) Jesli wadium byto wniesione w pienigdzu, Zamawiajgcy zwraca je bez odsetek na rachunek
bankowy wskazany przez Wykonawce.

Zatrzymanie wadium:

Zamawiajgcy zatrzymuje wadium bez odsetek, jesli Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana:
odmowit podpisania umowy na warunkach okreslonych w ofercie i zapytaniu ofertowym (wraz z
zatacznikami) lub zawarcie umowy stato sie niemozliwe z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy.

VI. ZAKRES WYKLUCZENIA WYKONAWCOW Z POSTEPOWANIA:

Z postepowania wykluczone sg podmioty powigzane z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo tj. przez
powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy Zamawiajgcym lub
osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub osobami
wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzaniem
procedury wyboru wykonawcy, a wykonawcg, polegajgce w szczegdlnosci na:

1. uczestniczeniu w spofce, jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej,

2. posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akcji,

3. petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta, petnomocnika,

4. pozostawaniu w zwigzku matzeniskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej,
pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli.

VII. TERMIN | WARUNKI REALIZACJI ZAMOWIENIA:
1. Ostateczny termin realizacji zaméwienia:
=  Termin realizacji ustugi: 30.11.2024

=  Termin ptatnosci
- Zamawiajacy dopuszcza mozliwos$¢ wptacenia zaliczki lub zrobienia przedptaty przed
realizacjg przedmiotu umowy, jednak w wysokosci nie wiekszej, niz 50 % wartosci zamdwienia.
— do uzgodnienia, preferowany termin ptfatnosci kwoty pozostatej po opfaceniu zaliczki,
powinien przypadac na 14 dni po oddaniu gotowego materiatu.

KRYTERIA OCENY OFERTY:
= W ramach przedmiotowego postepowania beda brane od uwage tylko i wytacznie oferty
spetniajgce wszystkie wymagania.
=  Maksymalna liczba punktéw mozliwych do zdobycia — 100.
= Zamawiajgcy za najkorzystniejszg uzna oferte, ktéra nie podlega odrzuceniu oraz uzyska
najwiekszg liczbe punktow przyznanych w ramach ustalonych kryteriow

Sposob oceny:
1. Najkorzystniejsza oferta w zakresie ceny = 50 pkt.

2. Najkorzystniejsza oferta w zakresie terminu realizacji = 30 pkt.
3. Najkorzystniejsza oferta w zakresie doswiadczenia = 20 pkt.

Lp. | Kryterium Punktacja i waga | Sposdb przyznawania punktacji za spetnienia danego kryterium

oceny oceny
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1 Cena netto

Punktacja od 0
do 50 pkt.
Waga 50 %

Oferent podajacy najnizszg cene netto uzyska najwiekszg liczbe
punktéw w niniejszym kryterium.

Poréwnanie nastgpi w sposéb polegajgcy na obliczeniu stosunku
ceny w ofercie z najnizszg ceng do ceny badanej oferty. llos¢
punktéow przyznawanych poszczegdlnym ofertom nastgpi w
wyniku przemnozenia otrzymanego ilorazu przez 50.

K cena - Kryterium cena netto = (C min /C bof) X 50

C min — Cena netto najnizszej oferty

C bof - Cena netto badanej oferty

Maksymalna ilos¢ punktow tego kryterium: 50 punktéw

2 Termin
realizacji

Punktacja od 0
do 30 pkt.
Waga 30%

Oferent podajacy najkrotszy czas realizacji uzyska najwiekszg
liczbe punktéw w niniejszym kryterium.

Poréwnanie nastgpi w sposéb polegajgcy na obliczeniu stosunku
terminu realizacji w ofercie z najkrétszym terminem (liczac od
dnia 12.10 wtacznie) do terminu realizacji badanej oferty (liczba
dni). llos¢ punktéw przyznawanych poszczegdlnym ofertom
nastapi w wyniku przemnozenia otrzymanego ilorazu przez 30.
K termin - Kryterium termin realizacji = (T min /T bof) X 30

T min — Najkrétszy termin realizacji

T vot — Termin realizacji badanej oferty

Maksymalna ilo$¢ punktow tego kryterium: 30 punktéw

3 Doswiadczenie

Punktacja od 0O
do 20 pkt.
Waga 20%

Realizacja minimum 10 kampanii reklamowych w ciggu ostatnich
24 miesiecy potwierdzone referencjami od zleceniodawcow.
Poréwnanie nastgpi w sposéb polegajgcy na obliczeniu stosunku
ilosci kampanii reklamowych badanej oferty w stosunku do
maksymalnej ilosci kampanii reklamowych. llo$¢ punktéw
przyznawanych poszczegélnym ofertom nastgpi w wyniku
przemnozenia otrzymanego ilorazu przez 20.

K doswiadezenie - Kryterium doswiadczenie = (D pot /D max) X 20

D max — Maksymalna ilosci kampanii reklamowych

D pof — ll0$¢ kampanii badanej oferty

Maksymalna punktowana ilos¢ to 20 sztuk.

VIIl. TERMIN SKtADANIA OFERT:

do 11.10.2024, liczy sie data wptywu oferty poprzez baze konkurencyjnosci.

Wszystkie pytania dotyczace przedmiotu zaméwienia mozna kierowaé najpdéiniej na dwie doby
(48h) przed zakornczeniem terminu sktadania ofert. Kopie zapytania prosimy réwnolegle kierowac
na adres e-mail: oleksandr.la.mare@gmail.com

IX. WARUNKI PODPISANIA UMOWY:
1. Zamawiajgcy zastrzega mozliwosé uniewaznienia zapytania ofertowego bez podania
przyczyny, a takze do pozostawienia postepowania bez wyboru oferty.
2. Ztozenie oferty przez Wykonawce nie stanowi zawarcia umowy.

w

Wszelkie koszty zwigzane ze ztozeniem oferty ponosi oferent.

4. Dopuszcza sie umowy warunkowe w przedmiocie zamdwienia
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X. WARUNKI ZMIANY UMOWY:

1. Zamawiajacy zastrzega, ze przez caty okres waznosci oferty ma prawo do odstgpienia od zawarcia
umowy z wybranym Wykonawca.

2. Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ zmiany umowy, w przypadku, gdy nastgpi zmiana powszechnie
obowigzujgcych przepiséw prawa w zakresie majgcych wptyw na realizacje przedmiotu umowy.

3. Zamawiajgcy przewiduje mozliwos¢ zmiany umowy w zakresie wydtuzenia terminu wykonania
umowy w przypadku zdarzen losowych lub z przyczyn niezaleznych od Zamawiajacego i Wykonawcy,
ktérych nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia umowy, w szczegdlnosci:

- spowodowanych miedzy innymi epidemia, uniemozliwiajgcych prawidtowe i terminowe wykonanie
przedmiotu zamdwienia (np. spowodowanych decyzjg wtadz panstwowych, samorzgdowych, stuzb
sanitarnych, itp.) oraz w przypadku wystgpienia innych niezaleznych okolicznosci, ktérych
Zamawiajgcy, dziatajgc z nalezytg starannoscig, nie mégt przewidzie¢ w chwili podpisania umowy z
Wykonawca

- zmiany terminu realizacji projektu

- wystgpienia niebezpieczenstwa kolizji z planowanymi lub réwnolegle prowadzonymi przez inne
podmioty inwestycjami w zakresie niezbednym do unikniecia lub usuniecia tych kolizji

- obnizenia lub braku finansowania przedmiotowego zadania

- wydtuzenia okresu realizacji zamodwienia, jezeli strony dojdg do zgodnego wniosku, ze jest to
konieczne dla osiggniecia celu zamdéwienia

- wprowadzenia zmian w przyjetych zatozeniach dotyczacych przedmiotu zamdwienia, na wniosek
Wykonawcy uzasadniony wzgledami merytorycznymi, technicznymi, funkcjonalnymi, wizualnymi i
tylko za zgodg Zamawiajacego;

- w przypadku braku dostepnosci materiatéw niezbednych dla realizacji przedmiotu zamoéwienia lub
wydtuzony czas oczekiwania ze wzgledu na sytuacje rynkowg bedacg nastepstwem np. wojny,
wystgpienia epidemii lub pandemii i wprowadzonymi w ich efekcie obostrzeniami lub sytuacjg
gospodarczo-polityczng;

- jesli sie to okaze konieczne, ze wzgledu na zmiane przepisdw powszechnie obowigzujgcego prawa,
po zawarciu Umowy, w zakresie niezbednym do dostosowania Umowy do zmian przepiséw
powszechnie obowigzujgcego prawa;

- koniecznosci dostosowania warunkéw Umowy do postanowiern Umowy o dofinansowanie;

- zaistnienia niemozliwych do przewidzenia w momencie zawarcia umowy okolicznosci prawnych,
ekonomicznych, technicznych lub wystgpi sita wyzsza, za ktérg zadna ze stron umowy nie ponosi
odpowiedzialnosci, skutkujgca brakiem mozliwosci nalezytego wykonania umowy zgodnie z
zamowieniem.

- innych okolicznosci, ktdrych wystgpienia nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia Umowy

4. Zmiany w tresci umowy muszg zostac uzgodnione i zaakceptowane przez obie strony umowy.

5. Dopuszcza sie rozwigzanie umowy w przypadku dziatania sity wyzszej.

XI. WARUNKI ZAMOWIEN UZUPELNIAJACYCH
Zamawiajgcy przewiduje mozliwo$¢ udzielenia Wykonawcy wytonionemu w trybie zasady
konkurencyjnosci zamoéwien publicznych uzupetniajacych.

Wydatek zostanie poniesiony w ramach projektu 02.25, numer wniosku FENG.02.25-1P.02-0160/23
pt.: ,LA MARE - HOUSEBOATY NA RYNKACH ZAGRANICZNYCH”

XIl. UPUBLICZNIENIE
Zapytanie upubliczniono na stronie https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl



https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl/

Poland.
Business Forward

European Funds Republic Co-funded by the
for Smart Economy - of Poland European Union

Zatwierdzamy i zapraszamy do sktadania ofert.

Witold Witkowski
Prezes Zarzadu

Zataczniki:
Zatacznik nr 1 — Formularz oferty
Zatacznik nr 2 — Klauzula informacyjna



