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Lublin, dn.12.11.2024 .

ZAPYTANIE OFERTOWE NR 3/INNO/UH/2024

na dostarczenie ustugi przeprowadzenia kampanii promocyjnej on-line oraz zakupu dedykowanego
artykutu z podcastem w ramach projektu nr FENG.02.27-IP.02-0013/23 pt ,,Unicorn Hub Innovation Lab”

Zamawiajacy

OIC POLAND FUNDACIJA AKADEMII WSEI
ul. Gospodarcza 26, 20-213 Lublin

NIP 9462744604

tel. 81 710-46-30

e-mail:

sekretariat@oic.lublin.pl
www.oic.lublin.pl

Tryb zamoéwienia

Zapytanie ofertowe prowadzone jest w ramach projektu nr FENG.02.27-1P.02-0013/23 pt. ,,Unicorn
Hub Innovation Lab” ze srodkéw Funduszy Europejskich dla Nowoczesnej Gospodarki, w ramach
Priorytetu Il Srodowisko sprzyjajace innowacjom, Dziatanie FENG.2.27 Laboratorium Innowatora.
Podstawa prawna: zasada konkurencyjnosci okreslona w Wytycznych w zakresie kwalifikowalnosci

wydatkéw w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu

Spotecznego oraz Funduszu Spdjnosci na lata 2021-2027.

Do niniejszego zapytania ofertowego nie stosuje sie Ustawy z dnia 11 wrze$nia 2019 r. Prawo Zaméwien
Publicznych (Dz. U. z 2022, poz. 1710).

Zapytanie ofertowe wraz z zatgcznikami dostepne jest na stronie
https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl/

Po ztozeniu ofert i ich weryfikacji przez Zamawiajacego, Wykonawca zostanie wybrany w wyniku
oceny ofert dokonanej zgodnie z przyjetymi w niniejszym zapytaniu kryteriami oceny.

Przedmiot zapytania ofertowego:

Przedmiotem zamdwienia jest ustuga przeprowadzenia kampanii promocyjnej on-line w okresie od
listopada 2024 r. do lipca 2026 r. oraz zakupu 5 dedykowanych artykutéw z podcastem w ramach
projektu nr FENG.02.27-1P.02-0013/23 pt. ,,Unicorn Hub Innovation Lab”

Wspdlny Stownik Zamoéwien (Kod CPV):

- 79342200-5: Ustugi w zakresie promocji

- 39294100-0: Artykuty informacyjne i promocyjne

- 79342000-3: Ustugi marketingowe

- 79342100-4: Ustugi marketingu bezposredniego

- 79340000-9: Ustugi reklamowe i marketingowe

- 79341400-0: Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych

- 22462000-6: Materiaty reklamowe
Unicorn Hub Innovation Lab to program mentoringu, w ramach ktérego pomystodawcy
zainteresowani rozwijaniem innowacyjnych produktow oraz zatozeniem i rozwinieciem wtasnego
startupu, mogg otrzymac szerokie wsparcie ekspertéw i mentordéw z réznych dziedzin biznesu. Do
udziatu w projekcie zapraszamy osoby fizyczne oraz zespoty sktadajace sie z 0séb fizycznych, ktére
posiadajg innowacyjny pomyst.
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4. Zamawiajacy przewiduje w ramach zaméwienia nastepujace ustugi:

b)

d)

f)

g)

h)

4.1 CZESC | — ustuga przeprowadzenia kampanii promocyjnej on-line w okresie od listopada
2024 r. do lipca 2026 r.

Przedmiotem zamdwienia jest ustuga przeprowadzenia kampanii promocyjnej on-line przez 21
miesiecy w okresie od listopada 2024 r. do lipca 2026 r.
Grupa docelowa:

i sktadad sie bedzie gtéwnie z 0sdb przedsiebiorczych — kobiety i mezczyzni, posiadajgcych
innowacyjne i kreatywne pomysty biznesowe. S to osoby, ktére chcg wykorzystaé swoje
umiejetnosci i wiedze do stworzenia nowego produktu, ustugi lub rozwigzania, ktére
przyniesie warto$¢é na rynku.

ii. osoby z rdznych branz i sektordw: pomysty biznesowe mogg pochodzi¢ z réznych
sektorow gospodarki, takich jak technologia, e-commerce, edukacja, zdrowie,
Srodowisko czy ustugi finansowe.

Zaprojektowanie i przygotowanie grafik i tresci content marketingowych:
i Przygotowanie 10 grafik promocyjnych dopasowanych do charakteru projektu,

ii.  Stworzenie 10 tresci copywriterskich o wysokiej wartosci merytorycznej i atrakcyjnym
przekazie.

Utworzenie i uruchomienie zautomatyzowanych scenariuszy:
i Opracowanie minimum 5 zautomatyzowanych scenariuszy komunikacyjnych,
obejmujacych wysytke maili, SMS-éw oraz powiadomien web push.
ii.  Tworzenie scenariuszy reaktywacyjnych dla kontaktéw nieaktywnych w celu
przywrdcenia ich zaangazowania.
Przeprowadzenie kampanii na LinkedIn:
i Profesjonalna obstuga kampanii na platformie LinkedIn do 21 m-cy
ii. Sredni budiet miesieczny wynoszacy 2000,00 zt., z mozliwoscig przesunieé kwot
pomiedzy miesigcami za zgodg zamawiajacego.
Przeprowadzenie kampanii na Facebook:
i.  Skuteczne zarzadzanie kampaniami na Facebooku w okresie do 21 m-cy
ii. Sredni budzet miesieczny w wysokoséci 2500,00 zt, z mozliwoscig przesunie¢ kwot
pomiedzy miesigcami za zgodg zamawiajgcego.
Przeprowadzenie kampanii w wyszukiwarce Google:
i Profesjonalna optymalizacja i obstuga kampanii reklamowych w Google do 21 m-cy.
ii. Sredni budzet miesieczny wynoszacy 4000,00 zt, z mozliwoscia przesunieé kwot pomiedzy
miesigcami za zgoda zamawiajgcego. Gwarantujgcy widocznos¢ w wyszukiwarkach i
generowanie wartosciowych leadow.

Monitoring kampanii i zdawanie raportéw skutecznosci kampanii na LinkedIn, Facebook, Google,
tj.:
i.  $ledzenie bteddéw i bugédw dotyczacych prowadzonych kampanii;
ii. biezgce naprawy bteddw dotyczacych prowadzonych kampanii;
iii.  $ledzenie wynikéw kampanii i ich zgodnosci z zatozong w strategii estymacja
iv. obstuga i raportowanie ptatnosci dla Google Ads, Facebook Ads i LinkedIn
Opracowanie i przedstawienie Zamawiajgcemu miesiecznych raportow skutecznosci,
zawierajgcych:
i informacje o ewentualnych btedach i ostrzezeniach dotyczacych kampanii, zaréwno

wykrytych przez wykonawce jak i przez system raportowania wynikéw kampanii Google
Ads i LinkedIn Ads;

ii.  wyniki kampanii takie jak wyswietlenia, klikniecia, konwersja;
iii. informacje o usunieciu btedéw i ostrzezen dotyczacych kampanii, zaréwno wykrytych
przez wykonawce jak i przez system raportowania wynikéw kampanii Google Ads i
2
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LinkedIn Ads;

iv. informacje o nieoczekiwanym wzroscie lub spadku kosztéw kampanii (na przyktad w
przypadku wzrostu popularnosci lub zwiekszenia konkurencji na dane stowo kluczowe);

V. informacje o braku mozliwosci usuniecia btedéw kampanii niezwtocznie po wykryciu i
wytgcznie wtedy kiedy ww. btedy wynikajg z awarii systemu LinkedIn Ads i/lub Google
Ads, a wykonawca nie ma mozliwosci ich usuniecia.

4.2 USLUGA Il — zakup 5 dedykowanych artykutow z podcastem

a) Przedmiotem ustugi jest zakup 5 dedykowanych artykutéw z podcastem. Przewiduje sie zakup 1
dedykowanego artykutu z podcastem na kazdg z 5 rund programu. Planowany termin od
listopada 2024 r. do maja 2026 r.

b) Poszczegdlne terminy zostang indywidualnie uzgodnione z Wykonawca.
c) Podcast —zadania Wykonawcy:
i przygotowanie pytan na podstawie otrzymanego briefu oraz materiatdw pomocniczych
(notek lub artykutéwy);
ii. nagranie zdalnie lub stacjonarnie podcastu (do uzgodnienia);
iii. przestanie zmontowanego nagrania do akceptacji w ciggu 3 dni po nagraniu;
iv. promocja podcastu np.;, w serwisie dedykowanym startupom, Spotify, Apple Podcast,
YouTube lub inne zblizone;
v.  czas trwania podcastu — do 60 minut
vi. termin realizacji, od otrzymania briefu do publikacji - maksymalnie 2 tygodnie

d) Artykut podcastowy z promocjg — zadania Wykonawcy:

i.  artykut zawiera podcast, zdjecia/grafiki, linki - grafike gtéwna
ii. tres¢ artykutu bedzie zwigzana z tematem podcastu
iii. 7 dni promocji na stronie internetowej sewrisu dedykowanego Startupom
iv. publikacja artykutu w newsletterze minimum 8 000 subskrybentéw (Sredni OR okoto
15%)
V. promocja artykutu w mediach spotecznosciowych np. Facebook, LinkedIn Twitter lub inne
zblizone — zasieg minimum 50 000 obserwujgcych,

vi. minimum 2 000 UU dla artykutu w ciggu 30 dni od daty publikacji,

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo zmiany planowanego terminu realizacji poszczegdlnych ustug.
Zamawiajgcy dopuszcza mozliwo$¢ sktadania ofert czesciowych: czesé | i/lub czesé Il.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajacy zaktada mozliwos¢ przeprowadzenia negocjacji cenowych z oferentem / oferentami,
ktorych oferty zostaty wybrane.

Wykonawca ma obowigzek trwatego umieszczenia logotypu ,,Unicorn Hub Innovation Lab” oraz
nadruku logotypéw UE wymaganych dla Funduszy Europejskich dla Nowoczesnej Gospodarki, w
ramach Priorytetu |l Srodowisko sprzyjajace innowacjom, Dziatanie FENG.2.27 Laboratorium
Innowatora, zgodnych z Podrecznikiem wnioskodawcy i beneficjenta Funduszy Europejskich na lata
2021-2027 w zakresie informacji i promocji, zamieszczonym na WWW:
https://fers.parp.gov.pl/storage/programs/documents/8/10-58-41 EPUAP 153955261 1.pdf

Warunki udziatu w postepowaniu

O realizacje zamdwienia mogg ubiegac sie Wykonawcy, ktérzy posiadajg mozliwos¢ wykonania
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przedmiotu zamowienia, tj.: Prowadzg dziatalno$¢ w zakresie przedmiotu zamodwienia

Opis_sposobu dokonywania oceny spetnienia tego warunku: wpis w CEIDG lub KRS lub
rownowaznym w zakresie zbieznym z przedmiotem zamdwienia.

2. Oferenci posiadajg doswiadczenie w organizacji m.in. 3 ustug polegajacych na przeprowadzeniu
kampanii marketingowych obejmujacych m.in. 3 media, w tym Facebook, LinkedIn i Goggle Ads
lub inne zblizone, o wartosci minimum 200 000,00 zt kazda, osiggniety wspétczynniki klikalnosci
CTR min.: 2,5, w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu skfadania ofert - DOTYCZY
WYLACZNIE CZESCI | - ustuga przeprowadzenia kampanii promocyjnej on-line w okresie od
listopada 2024 r. do lipca 2026 r.

Opis sposobu dokonywania oceny spefnienia tego warunku: Wykonawca potwierdza spetnianie
powyzszego warunku poprzez wypetnienie Zatacznika nr 2 Wykaz zrealizowanych ustug oraz
udokumentowanie wykonanych prac, potwierdzajagcych posiadanie przez Wykonawce
doswiadczenia okreslonego w punkcie 2. Nalezy zatgczy¢ dokumenty(poswiadczone za zgodnosé z
oryginatem): protokoty odbioru, zaswiadczenia, faktury lub inne potwierdzajgce realizacje ustug
(umowy nie beda brane pod uwage), dokumentujgce realizacje min. 3 ustug polegajacych na
przeprowadzeniu kampanii marketingowych obejmujgcych m.in. 3 media, w tym Facebook,
LinkedIn i Goggle Ads lub inne zblizone, o wartosci minimum 200 000,00 zt kazda, osiggniety
wspotczynniki klikalnosci CTR min.: 2,5, w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania
ofert.

3. Oferenci znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie zamdwienia

Opis sposobu dokonywania oceny spetnienia tego warunku: Zamawiajacy nie stawia szczegdlnych
wymagan w zakresie spetniania tego warunku. Wykonawca potwierdza spetnianie powyzszego
warunku poprzez ztozenie pisemnego oswiadczenia znajdujgcego sie w Formularzu ofertowym wg
Zatgcznika nr 1.

4. Oferent nie jest powigzany osobowo lub kapitatowo z Zamawiajacym. Z postepowania wyklucza sie
podmioty powigzane osobowo lub kapitatowo z Zamawiajgcym, rozumiane jako istnienie albo
wptyw powigzan osobowych lub kapitalowych z wykonawcami na bezstronnosé¢ postepowania,
polegajgce na:

a) uczestniczeniu w spotce jako wspdinik spotki cywilnej lub spdétki osobowej, posiadaniu co
najmniej 10% udziatow lub akcji (o ile nizszy prég nie wynika z przepiséw prawa), petnieniu
funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta, petnomocnika,

b) pozostawaniu w zwigzku matzeriskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia, lub zwigzaniu
z tytutu przysposobienia, opieki lub kurateli albo pozostawaniu we wspdlnym pozyciu z
wykonawcy, jego zastepca prawnym lub cztonkami organéw zarzadzajgcych lub organéw
nadzorczych wykonawcow ubiegajgcych sie o udzielenie zamdwienia,

c) pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze istnieje
uzasadniona watpliwos¢ co do ich bezstronnosci lub niezaleznosci w zwigzku z
postepowaniem o udzielenie zamdwienia,

Opis sposobu dokonywania oceny spetnienia tego warunku: Wykonawca podpisujac oferte
jednoczesnie oswiadcza spetnienie tego warunku oraz przedktada podpisane Oswiadczenie o braku
powigzan kapitatowych wg wzoru: Zatgcznik nr 1.

5. Oferent deklaruje gotowos¢ wykonania zamdwienia w terminach i na warunkach wskazanych
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w niniejszym zapytaniu ofertowym. Oferent podpisujac oferte Zatgcznik nr 1 jednoczes$nie
oswiadcza spetnienie tego warunku.

Oferent nie moze by¢ zatrudniony jednoczesnie w instytucji uczestniczgcej w realizacji Programu
Operacyjnego na podstawie stosunku pracy, chyba ze nie zachodzi konflikt intereséw lub podwdjne
finansowanie.

Ocena spetnienia przedstawionych powyzej warunkédw zostanie dokonana wedtug formuty
»spetnia/nie spetnia”. Oferta, ktdra nie spetni ktéregokolwiek z warunkdw, zostanie odrzucona.

V. Wykluczenie z udziatu w postepowaniu

1. W postepowaniu ofertowym nie mogg bra¢ udziatu podmiqty, ktére powigzane s3 z
Zamawiajgcym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub
osobami wykonujacymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i
przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy osobowo lub kapitalowo w szczegélnosci
poprzez:

a) uczestniczeniu w spoétfce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej, posiadaniu co
najmniej 10% udziatéw lub akcji (o ile niszy prog nie wynika z przepiséw prawa), petnieniu funkcji
cztonka organu nadzorczego lub zarzgdzajacego, prokurenta, petnomocnika,

b) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej,
pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia, lub zwigzaniu z tytutu
przysposobienia, opieki lub kurateli albo pozostawaniu we wspdlnym pozyciu z wykonawcg,
jego zastepcyg prawnym lub cztonkami organdw zarzadzajgcych lub organéw nadzorczych
wykonawcéw ubiegajacych sie o udzielenie zamoéwienia,

c) pozostawaniu z wykonawca w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze istnieje uzasadniona
watpliwos¢ co do ich bezstronnosci lub niezaleznosci w zwigzku z postepowaniem o udzielenie
zamoéwienia.

2. Zamawiajacy wykluczy z udziatu w postepowaniu Oferentéw, ktdrzy w ciggu ostatnich 3 lat
przed wszczeciem postepowania:
a) wyrzadzili Zamawiajagcemu szkode przez to, ze nie wykonali lub nienalezycie wykonali

zobowigzanie chyba, ze byto to nastepstwem okolicznos$ci, za ktére Oferent nie ponosit
odpowiedzialnosci;

b) uchylili sie od podpisania umowy z Zamawiajgcym pomimo wyboru ich oferty;

c) nie spetniajg warunkéw udziatu w postepowaniu, tj. nie posiadajg odpowiednich kwalifikacji,
uprawnien, licencji jezeli s3 wymagane do realizacji przedmiotu zaméwienia.

3. Zamawiajacy wykluczy z udziatu w postepowaniu Oferentdw, ktérzy nie spetniajg warunkdéw
udziatu w postepowaniu poprzez nie ztozenie dokumentéw potwierdzajacych ich spetnienie, lub z
dokumentdw przedtozonych wynika fakt istnienia podstaw do wykluczenia z postepowania.

4. W postepowaniu zostanie odrzucona oferta Oferenta, ktéry:
a) ztozy oferte niezgodng z trescig niniejszego postepowania ofertowego,
b) ztozy oferte niekompletna tj. nie zawierajaca oéwiadczeri i dokumentéw wymaganych w niniejszym
zapytaniu ofertowym,
c) przedstawi nieprawdziwe informacje,
d) nie spetnia warunkéw udziatu w postepowaniu.

5. Zamawiajgcy zastrzega mozliwos¢é wykluczenia Oferenta z powodu zaproponowania razgco niskiej
ceny za realizacje przedmiotu zamdwienia. Jezeli cena oferty wydaje sie razgco niska w stosunku do
przedmiotu zamdwienia i budzi watpliwosci Zamawiajgcego co do mozliwosci wykonania
przedmiotu zamdwienia zgodnie z okreslonymi przez Zamawiajgcego wymaganiami, w szczegolnosci jest
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nizsza o 30% od wartosci zamdwienia lub Sredniej arytmetycznej cen wszystkich ztozonych ofert,
Zamawiajgcy w celu ustalenia, czy oferta zawiera razgco niskg cene w stosunku do przedmiotu
zamowienia, zwraca sie do Oferenta o udzielenie w okreslonym terminie wyjasnien dotyczacych
elementow oferty majgcych wptyw na wysokos¢ ceny. Zamawiajacy oceniajgc wyjasnienia, bierze
pod uwage obiektywne czynniki. Zamawiajacy odrzuci oferte Oferenta, ktdry nie ztozyt wyjasnien
w wyznaczonym do tego terminie lub jezeli dokonana ocena wyjasnierh wraz z dostarczonymi
dowodami potwierdza, ze oferta zawiera razgco niskg cene w stosunku do przedmiotu
zamoéwienia. Obowigzek wykazania, ze oferta nie zawiera razgco niskiej ceny, spoczywa na
Oferencie.

W zwigzku z wykluczeniem Oferenta lub odrzuceniem oferty, Oferentowi nie przystugujg srodki
ochrony prawne;.

VI. Kryteria oceny ofert

Ocena ofert jest dwuetapowa
1 etap — ocena formalna
2 etap —ocena merytoryczna
Ocena formalna odbywa sie niezwtocznie po otrzymaniu ofert i ma na celu sprawdzenie czy
oferty spetniajg formalne wymagania wynikajgce z tresci zapytania ofertowego.
Zamawiajgcy odrzuca oferty, jesli:
3.1 Oferta zostata ztozona po wyznaczonym terminie
3.2 Do oferty nie zataczono:
a) wypetnionego i podpisanego Zatagcznika nr 1 (Formularza oferty)
b) wypetnionego i podpisanego Zatacznika nr 2 (Wykaz zrealizowanych ustug) — (DOTYCZY
CZESCI 1)
c) podpisanego Zatgcznika nr 3 (Klauzula informacyjna przetwarzanie danych osobowych)
d) zatgczonego wpisu w CEiDG lub KRS lub innego réwnowaznego dokumentu w zakresie
zbieznym z przedmiotem zamdwienia.
e) dokumentow (poswiadczonych za zgodnos¢ z oryginatem): protokoty odbioru, zaswiadczenia,
faktury lub inne potwierdzajgce realizacje ustug (umowy nie bedg brane pod uwage),
dokumentujace realizacje min. 3 ustug polegajacych na przeprowadzeniu kampanii
marketingowych obejmujacych m.in. 3 media, w tym Facebook, LinkedIn i Goggle Ads lub
inne zblizone, o wartosci minimum 200 000,00 zt kazda, osiggniety wspotczynniki klikalnosci
CTR min.: 2,5, w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert. (DOTYCZY
CZESCI 1)
Oferta nie spetnia kryteriéw koniecznych.
Oferty spetniajace kryteria oceny formalnej zostang dopuszczone do oceny merytorycznej i
wyboru oferty najkorzystniejszej.
Kryteria oceny ofert dla zapytania:

Cena — maksymalna ilo$¢ punktéw do zdobycia — 100 pkt, wyliczana wg wzoru:
Kryterium stanowié¢ bedzie cena brutto za realizacje catosci zamowienia.

Punkty przyznawane za kryterium cena bedga liczone wg nastepujgcego wzoru:

C =(Cmin : CO) x 100 gdzie:

C — liczba punktéw przyznana danej ofercie,

Cmin — najnizsza cena spos$rdd waznych ofert, CO — cena obliczona badanej oferty.
Maksymalna liczba punktow do uzyskania przez Wykonawce w kryterium cena wynosi 100.
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Wszystkie obliczenia beda dokonywane z doktadnoscig do dwdéch miejsc po przecinku.

Wazna oferta, ktdra uzyska najwyziszg liczbe punktéw  (kryterium Cena) uznana zostanie za

najkorzystniejszg. W przypadku uzyskania przez Oferentéw takiej samej liczby punktéw decyduje Cena.

VIl. Sposdb przygotowania oferty

Oferte mozna sktadaé wytgcznie na formularzu, ktérego wzér przedstawiono w Zatgczniku nr 1 do
niniejszego Zapytania ofertowego.

Oferte mozna ztozy¢ na CZESC | i/lub CZESC II.
Oferta zawiera¢ bedzie cene jednostkows i catkowitg ustugi wyrazong w ztotych polskich w kwocie

brutto, podang cyfrowo i stownie odrebnie dla CZESCI | i CZESCI II.

Cena podana w ofercie powinna obejmowac wszystkie koszty zwigzane z wykonaniem zamoéwienia

tzn. powinna zawieraé podatek VAT lub inne podatki i sktadki ubezpieczeniowe (w przypadku osdéb

fizycznych nie prowadzacych dziatalnosci gospodarczej).

Oferta powinna zawierac:

a)Zatacznik Nr 1 — Formularz oferty

b)Zatacznik nr 2 — Wykaz zrealizowanych ustug do$wiadczenia (dla CZESCI 1)

c)Zatacznik nr 3 - Klauzula informacyjna przetwarzanie danych osobowych

d) Kopie wpisu do CEIDG lub KRS lub innego rownowaznego dokumentu w zakresie zbieznym z
przedmiotem zamdwienia — potwierdzajgce mozliwosc¢ realizacji ustugi,

e)Dokumenty(poswiadczone za zgodnos$¢ z oryginatem): protokoty odbioru, zaswiadczenia, faktury
lub inne potwierdzajgce realizacje ustug (umowy nie bedg brane pod uwage), dokumentujgce
realizacje min. 3 ustug polegajagcych na przeprowadzeniu kampanii marketingowych
obejmujacych m.in. 3 media, w tym Facebook, LinkedIn i Goggle Ads lub inne zblizone, o
wartosci minimum 200 000,00 zt kazda, osiggniety wspotczynniki klikalnosci CTR min.: 2,5, w
okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu skfadania ofert. (DOTYCZY CZESCI 1)

Oswiadczenia:

— Oswiadczenie, ze wobec Wykonawcy nie zachodzg okolicznosci wskazane w art. 7 ust. 1 ustawy z
dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu
agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczeristwa narodowego (Dz. U. poz. 835);
(Zatacznik nr1 Formularz oferty)

— Oswiadczenie, ze wobec Wykonawcy nie zachodzi zakaz, o ktérym mowa w art. 5k
rozporzadzenia Rady (UE) nr 833/2014 z dnia 31 lipca 2014 r. dotyczacego S$rodkow
ograniczajacych w zwigzku z dziataniami Rosji destabilizujgcymi sytuacje na Ukrainie (Dz. Urz.
UE nr L 229 z 31.7.2014, str. 1), dalej: rozporzadzenie 833/2014, w brzmieniu nadanym
rozporzadzeniem Rady (UE) 2022/576 w sprawie zmiany rozporzgdzenia (UE) nr 833/2014
dotyczacego srodkdw ograniczajacych w zwigzku z dziataniami Rosji destabilizujgcymi sytuacje
na Ukrainie (Dz. Urz. UE nr L 111 z 8.4.2022, str. 1); (Zatacznik nr 1 Formularz oferty).

— Os$wiadczenie, ze wobec Wykonawcy nie zachodzi zakaz, o ktéorym mowa w art. 5l
rozporzadzenia Rady (UE) nr 833/2014; (Zatacznik nr 1 Formularz oferty).

— Oswiadczenie, 7e Wpykonawca zobowigzuje sie, Ze zamodwienie bedzie realizowat z
uwzglednieniem zakazu, o ktérym mowa w art. 5k ust. 1 rozporzadzenia Rady (UE) nr 833/2014,
tj. bez udziatu osdb fizycznych lub prawnych, podmiotéw lub organéw, o ktérych mowa w art.
5k ust. 1 rozporzadzenia 833/2014, w tym podwykonawcéw, dostawcow, w przypadku gdy
przypada na nich ponad 10 % wartosci umowy. (Zatgcznik nr 1 Formularz oferty);

— Pozostate oswiadczenia i dokumenty wskazane w niniejszym Zapytaniu.
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W przypadku braku dokumentéw potwierdzajgcych spetnienie kryteridw koniecznych oferta
zostanie odrzucona ze wzgledéw formalnych.

Oferte nalezy przygotowaé scisle wedtug wymagan okreslonych w niniejszym zapytaniu
ofertowym.

Oferta powinna by¢ sporzadzona w jezyku polskim na komputerze lub odrecznie drukowanymi
literami, niebieskim lub granatowym kolorem. Oferta powinna zawiera¢ date sporzadzenia.
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wyboru tylko tych ofert, ktérych wartos¢ nie przekroczy
kwoty mozliwej do zakontraktowania okreslonej we wniosku o dofinansowanie projektu (kwota
wartosci zamowienia).

Forma, miejsce i termin ztozenia ofert

Oferty nalezy sktada¢ w formie elektronicznej za posrednictwem platformy Baza
konkurencyjnosci

https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropeijskie.gov.pl/:

Oferta powinna by¢ ztozona za posrednictwem platformy Baza konkurencyjnosci (w zaktadce

,Oferty”), zgodnie z instrukcjg zamieszczong na Bazie konkurencyjnosci.

Oferte nalezy ztozy¢ poprzez dodanie i zamieszczenie na platformie (w formie zatgcznikow)
wymaganych o$wiadczen i dokumentéw, w formacie uniemozliwiajacym wprowadzanie zmian (np.
pdf).

Oferta musi by¢ ztozona w formie elektronicznej (tzn. opatrzonej kwalifikowanym podpisem
elektronicznym) lub w postaci elektronicznej opatrzonej podpisem zaufanym lub podpisem
osobistym (tzn. podpisem zawartym w e-Dowodzie), przez osobe uprawniong do
reprezentowania Wykonawcy.

Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong przez siebie oferte. Zmiany lub
wycofanie ztozonej oferty sg skuteczne tylko wéwczas, gdy zostaty dokonane przed uptywem
terminu sktadania ofert.

Termin skfadania ofert: 20.11.2024 r.

Oferty ztozone po terminie nie beda rozpatrywane.

W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ uzupetniania dokumentow
tylko w przypadku stwierdzenia braku:

-podpisu,

-oczywistej omytki pisarskiej,

-ponadto moze 7ada¢ od Oferentéw wyjasnien dotyczacych treici ztozonych ofert. Powyzszych
uzupetnien lub wyjasnieni nalezy dokona¢ w wyznaczonym terminie, ich brak ztozenia w wyznaczonym
terminie bedzie skutkowaé odrzuceniem ztozonej oferty.

Termin zwigzania z oferty
Oferent jest zwigzany ofertg do 30 dni od uptywu terminu sktadania ofert. Bieg terminu zwigzania

ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

Pozostate informacje
W przypadku uchylania sie Wykonawcy od podpisania umowy, Zamawiajgcy zastrzega mozliwos¢

podpisania umowy z nastepnym w kolejnosci z rankingu ofert Wykonawca.

Zamawiajgcemu przystuguje prawo zmiany warunkow postepowania, odwotania badZ jego
zamkniecia bez wybrania ktdrejkolwiek z ofert.

Wykonawca moze zwrécié sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego
wyltacznie droga:

- elektroniczng za posrednictwem platformy Baza konkurencyjnosci, w zaktadce ,,Pytania”.
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Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ pozostawienia pytari Wykonawcy (zwigzanych z
wyjasnieniem tresci zapytania ofertowego) bez odpowiedzi, w przypadku gdy wniosek o
udzielenia wyjasniet wptynie pdzniej niz na 4 dni przed uptywem wyznaczonego terminu
sktadnia ofert.

Oferty ztozone po terminie, niekompletne, btednie skonstruowane, nie spetniajgce wymagan
okreslonych w niniejszym zapytaniu nie bedg rozpatrywane i podlegajg odrzuceniu.

Informacje o wyborze najkorzystniejszej oferty
Wyniki postepowania zostang opublikowane poprzez baze konkurencyjnosci

Zamawiajgcy ma prawo do uniewaznienia postepowania, jezeli wystgpig nastepujgce okolicznosci:

Zamawiajgcy ma prawo do uniewaznienia postepowania, jezeli wystgpig nastepujgce
okolicznosci:

a) Wszystkie oferty, ztozone w danym postepowaniu byty wadliwe i nie mozna usuna¢ ich wad.

b) W toku postepowania ujawniono niemozliwg do usunigcia przeszkode postepowania
uniemozliwiajgcg zawarcie waznej umowy.

c) Wystgpita istotna zmiana okolicznosci powodujaca, ze prowadzenie postepowania lub
wykonanie przedmiotu zamdwienia nie lezy w interesie Zamawiajgcego, czego nie mozna byto
wczeéniej przewidziel.

d) Cena najkorzystniejszej oferty lub oferta z najnizszg ceng przewyzisza kwote, ktorg
Zamawiajacy przeznaczyt na sfinansowanie zamodwienia (w sytuacji, kiedy Zamawiajacy nie
jest w stanie zwiekszy¢ kwoty przeznaczonej na realizacje zamdwienia).

Niezaleznie od powyiszego, Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$é uniewaznienia
postepowania na kazdym etapie, bez podania przyczyny.

Postanowienia koricowe

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ zmiany lub uzupetnienia tresci zapytania ofertowego
przed uptywem terminu sktadania ofert.

Zamawiajgcy ze swojej strony przy opisywaniu przedmiotu zamdwienia dochowat nalezytej
starannosci, jednakze wskazany powyzej element opisu jest niezalezny od Zamawiajgcego,
dziatajgcego w ramach projektu i na rzecz beneficjenta projektu. Tym samym Zamawiajacy
wyraznie zastrzega, iz wielko$¢ przedmiotu zamdwienia moze ulec zmianie (zmniejszeniu o
maksymalnie 20%) z przyczyn od niego niezaleznych, a wynikajacych z rzeczywistych potrzeb
beneficjenta projektu.

Koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty ponosi Oferent. Zamawiajacy nie
przewiduje mozliwosci zwrotu kosztéw przygotowania oferty.

W przypadku zaangazowania w realizacje zadah w ramach innych projektéw finansowanych z
funduszy strukturalnych i Funduszu Spéjnosci oraz dziatan finansowanych z innych zrédet, w tym
$rodkéw wtasnych Zamawiajgcego i innych podmiotéw, badz zawarcia wiecej niz jednej umowy
cywilno- prawnej w ramach niniejszego projektu, Wykonawca musi posiada¢ mozliwosci
prawidtowej i efektywnej realizacji wszystkich zadaf wykonywanych na rzecz Zamawiajacego.
Wykonanie zadanh przez Wykonawce jest potwierdzone protokotem sporzadzonym przez te
osobe, wskazujacym prawidtowe wykonanie zadan, liczbe oraz ewidencje godzin w danym
miesigcu kalendarzowym poswieconych na wykonanie zadari w projekcie.

Podana przez Oferentéw kwota brutto w formularzu ofertowym zostanie po udzieleniu
zamowienia pomniejszona o stosowne odliczenia (podatek dochodowy, koszty ubezpieczenia
spotecznego i zdrowotnego), wtasciwe dla Zamawiajgcego i Oferenta, w przypadku zaistnienia
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prawnego obowigzku w tym zakresie.

6. Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ zmian w umowie zawartej z wybranym wykonawcg w
zakresie:

a) terminéw realizacji zamdwienia tj. skrécenie liczby miesiecy prowadzonej kampanii z
jednoczesnym przeniesieniem/zwiekszeniem S$rednich miesiecznych wartosci budzetow
przeznaczonych na kampanie Facebook i/lub LinkedIn i/lub Google Ads

b) mozliwosci zmniejszenia zamowienia w przypadku gdy bedzie to wynikato z potrzeb
zamawiajgcego (zmniejszenie o maksymalnie 20%)

c) oséb wskazanej do realizacji ustug, pod warunkiem spetnienia przez te osobe wymagan
okre$lonych w niniejszym zapytaniu.

XIV. Klauzulainformacyjnazart. 13 RODO
1. Klauzula Informacyjna dot. przetwarzania danych osobowych stanowi Zatgcznik Nr 3 do

niniejszego Zapytania.

XV. Wykaz zatgcznikéw

1. Zatacznik Nr 1 — Formularz oferty
Zatgcznik Nr 2 — Wykaz zrealizowanych ustug
3. Zafacznik nr 3 —Klauzula informacyjna przetwarzanie danych osobowych
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