B PARP

Grupa PFR

ZAPROSZENIE DO ZtOZENIA OFERTY
na realizacje dwdch kampanii internetowych
p/302/DKM/2024

ZAMAWIAJACY:

Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci (PARP)
ul. Pariska 81/83, 00-834 Warszawa

REGON 017181095, NIP 526-25-01-444
www.parp.gov.pl

Osoba do kontaktéw w sprawie ogtoszenia:

Tomasz Kozina

Biuro Zamdéwien Publicznych

e-mail: bzu@parp.gov.pl, tel. 22 432 86 51, 696 476 821

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA:

1. Przedmiotem zamdwienia jest zaplanowanie, przygotowanie oraz zrealizowanie przez
Wykonawce dwdéch kampanii internetowych za posrednictwem nalezgcych do PARP kont
reklamowych w serwisach internetowych Google Ads oraz Meta Ads.

2. Szczegoétowy opis przedmiotu zamdwienia i warunki wykonania zamodwienia zostaty okreslone

w Zakresie Zadan Wykonawcy, stanowigcym zatacznik nr 1 do Zaproszenia, i we wzorze
umowy, stanowigcym zatgcznik nr 2 do Zaproszenia.

3. Przedmiot zamdwienia okreslony zostat we Wspdlnym Stowniku Zamoéwien kodem CPV:
79342200-5 - Ustugi w zakresie promogji.

4. Postepowanie prowadzone jest z wytgczeniem przepiséw ustawy z dnia 11 wrzesnia
2019 r. — Prawo zamoéwien publicznych (Dz.U.2024 r. poz. 1320).

5. Postepowanie obejmuje cze$¢ zamodwienia (zamdwienie udzielane w czesciach),
planowana wartos$¢ catego zamodwienia to 1 781 422 zf netto. Pozostata cze$¢
zamowienia (,Kampania promocyjna w Internecie skorelowana z kluczowymi naborami
dziatarn Programow Operacyjnych”) zostanie wszczeta do korica br.

TERMIN REALIZACII:
Zamowienie bedzie zrealizowane od dnia zawarcia umowy do 13 grudnia 2024 r.

WARUNKI UDZIALU:

1. O udzielenie zamdéwienia moze ubiegac sie Wykonawca, ktdry posiada zdolnosci techniczne
i zawodowe umozliwiajgce wykonanie zamoéwienia. W celu potwierdzenia spetniania ww.
warunku Wykonawca zobowigzany jest wykazac, ze:

Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Polski Wschodniej - Polska Unie Europejska



http://www.parp.gov.pl/
mailto:bzu@parp.gov.pl

B8 PARP

Grupa PFR

1) w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krétszy — w tym okresie, zrealizowat nalezycie 2 ustugi
polegajgce na przeprowadzeniu kampanii informacyjno-promocyjnych w Internecie (w tym
w mediach spotecznos$ciowych), o wartosci fgcznej ustug co najmniej 150 000 zt brutto;

2) dysponuje lub bedzie dysponowaé osobami o odpowiednich kwalifikacjach zawodowych
i doswiadczeniu niezbednym do prawidtowej realizacji zamdwienia, ktdre bedg realizowac
zamoéwienie:

a) Ekspert w zakresie przygotowania madiaplanéw, realizacji i optymalizacji kampanii
internetowych (1 osoba) — osoba, ktéra w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem
terminu sktadania ofert byta odpowiedzialna za przygotowanie co najmniej 3 kampanii
promocyjnych w Internecie (w tym w sieci reklamowej Google i mediach
spotecznosciowych), jej optymalizacje oraz analityke i raportowanie, o wartosci co
najmniej 50 000 ztotych brutto kazda;

b) Grafik (1 osoba) - osoba, ktéra posiada doswiadczenie w przygotowywaniu materiatéw
graficznych i multimedialnych na potrzeby co najmniej 2 kampanii promocyjnych, w tym
przeprowadzanych w Internecie, w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu
sktadania ofert, o wartosci co najmniej 20 000 ztotych brutto kazda.

2. Funkcji Eksperta w zakresie przygotowania madiaplandw, realizacji i optymalizacji kampanii
i Grafika nie mozna taczyc.

3. W celu potwierdzenia spetniania warunkéw wskazanych w pkt. 1, Wykonawca przedstawi
odpowiednie informacje w zatgcznikach do Formularza Ofertowego (,, Wykaz wykonanych
ustug” oraz ,,Wykaz osdb, ktére beda uczestniczy¢ w wykonywaniu zaméwienia”).

4. Ocena spetnienia warunku zostanie dokonana na zasadzie ,spetnia/nie spetnia” na podstawie
informacji przedstawionych w zatgcznikach do Oferty (,Wykaz wykonanych ustug” oraz
»Wykaz osdb, ktére bedg uczestniczy¢ w wykonywaniu zamowienia”).

5. W przypadku watpliwosci co do tresci wskazanych w wykazach, Zamawiajgcy zwrdci sie
do Wykonawcy o uzupetnienie/wyjasnienie, przy czym uzupetnienie dokumentu ma charakter
jednorazowy.

6. Dodatkowo o udzielenie zamdwienia moze ubiegac sie Wykonawca, ktoéry:

a) nie podlega wykluczeniu w zwigzku z art. 7 ust. 1 pkt 1-3 ustawy o szczegdlnych
rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzacych
ochronie bezpieczerstwa narodowego z dnia 13 kwietnia 2022 r. (Dz.U z 2024 r. poz.
507). Wykonawca, ktérego oferta zostanie uznana za najkorzystniejsza, bedzie

L Art. 7. 1. Z postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego lub konkursu prowadzonego na podstawie ustawy z dnia 11 wrzeénia
2019 r. — Prawo zaméwien publicznych wyklucza sie:

1) wykonawce oraz uczestnika konkursu wymienionego w wykazach okreslonych w rozporzgdzeniu 765/2006 i rozporzgdzeniu
269/2014 albo wpisanego na liste na podstawie decyzji w sprawie wpisu na liste rozstrzygajacej o zastosowaniu srodka, o ktérym mowa
w art. 1 pkt 3;
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zobowigzany do ztozenia, przed zawarciem umowy, oswiadczenia, ktdrego wzdr stanowi
zatacznik nr 3 do Zaproszenia;
b) spetnia nastepujgce wymogi formalne:
— korzysta z petni praw publicznych;
— ma petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych;
— nie zostat skazany prawomocnym wyrokiem za przestepstwo umysine lub za umysine
przestepstwo skarbowe;

— nie pozostaje w stosunku pracy z PARP;

— nie jest powigzany kapitatowo lub osobowo z Zamawiajgcym;
Potwierdzenie spetnienia powyzszych wymogdw zostanie udokumentowane poprzez ztozenia

oswiadczenia (pkt lll.4 formularza ofertowego).

V. KRYTERIA OCENY OFERT:
Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajgcy bedzie kierowac sie nastepujgcymi
kryteriami i ich znaczeniem oraz w nastepujgcy sposob bedzie oceniaé oferty w poszczegdlnych

kryteriach:

L.p. |Kryterium Liczba punktow (waga)

1. Cena 60

2. Koncepcja kampanii nr 1 40

2.1 Opis koncepcji kampanii wraz z mediaplanem 15

2.2 Uzasadnienie dla mediaplanu i wymienionych narzedzi 10

2.3 Key visual 15
RAZEM | 100

2) wykonawce oraz uczestnika konkursu, ktdrego beneficjentem rzeczywistym w rozumieniu ustawy z dnia 1 marca 2018r. o
przeciwdziataniu praniu pieniedzy oraz finansowaniu terroryzmu (Dz. U. z 2023 r. poz. 1124, 1285, 1723 i 1843) jest osoba wymieniona
w wykazach okreslonych w rozporzadzeniu 765/2006 i rozporzgdzeniu 269/2014 albo wpisana na liste lub bedgca takim beneficjentem
rzeczywistym od dnia 24 lutego 2022 r., o ile zostata wpisana na liste na podstawie decyzji w sprawie wpisu na liste rozstrzygajacej o
zastosowaniu $rodka, o ktdrym mowa w art. 1 pkt 3;

3) wykonawce oraz uczestnika konkursu, ktérego jednostkg dominujgcg w rozumieniu art. 3 ust. 1 pkt 37 ustawy z dnia 29 wrzesnia
1994 r. o rachunkowosci (Dz. U. z 2023 r. poz. 120, 295 i 1598) jest podmiot wymieniony w wykazach okreslonych w rozporzadzeniu
765/2006 i rozporzgdzeniu 269/2014 albo wpisany na liste lub bedacy takg jednostkg dominujgca od dnia 24 lutego 2022 r., o ile zostat
wpisany na liste na podstawie decyzji w sprawie wpisu na liste rozstrzygajgcej o zastosowaniu srodka, o ktérym mowa w art. 1 pkt 3.
2. Wykluczenie nastepuje na okres trwania okolicznosci okreslonych w ust. 1.

3. W przypadku wykonawcy lub uczestnika konkursu wykluczonego na podstawie ust. 1, zamawiajgcy odrzuca wniosek o dopuszczenie
do udziatu w postepowaniu o udzielnie zamdwienia publicznego lub oferte takiego wykonawcy lub uczestnika konkursu, nie zaprasza
go do ztozenia oferty wstepnej, oferty podlegajacej negocjacjom, oferty dodatkowej, oferty lub oferty ostatecznej, nie zaprasza go do
negocjacji lub dialogu, a takze nie prowadzi z takim wykonawca negocjacji lub dialogu, odrzuca wniosek o dopuszczenie do udziatu w
konkursie, nie zaprasza do ztozenia pracy konkursowej lub nie przeprowadza oceny pracy konkursowej, odpowiednio do trybu
stosowanego do udzielenia zamdwienia publicznego oraz etapu prowadzonego postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego
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1. Kryterium ,Cena”:
1) W kryterium ,,Cena” najwyzszg liczbe punktéw (60 pkt.) otrzyma oferta zawierajaca
najnizszg cene brutto obliczong zgodnie z wymaganiami Zamawiajgcego, a kazda nastepna
odpowiednio zgodnie ze wzorem:

Cy - Liczba punktow w kryterium ,,Cena”
Cnin - Wartosc¢ brutto oferty najtanszej oferty
Coy - wartosc brutto oferty ocenianej
a. Dla potrzeb niniejszego postepowania Wykonawca w Formularzu ofertowym, stanowigcym
Zatacznik nr 4 do Zaproszenia poda wysokos$¢ marzy. Na podstawie zaproponowanej marzy
Zamawiajacy obliczy cene brutto, zgodnie z ponizszym wzorem uproszczonym?:

Cor — Cena brutto oferty
Mg,— Marza Wykonawcy
b. Obliczona cena brutto stuzy¢ bedzie jedynie poréwnaniu Ofert (obliczona cena Oferty nie
bedzie wartosciag umowy - Zamawiajgcy zawrze umowe na maksymalng wartos¢ nominalng
zobowigzania tj. 130 000,00 zf brutto, z podziatem: maksymalnie 105 000,00 zt brutto na
realizacje kampanii nr 1 oraz maksymalnie 25 000,00 zt brutto na realizacje kampanii nr 2).
c. Wskazana przez Wykonawce marza (%) okreslona do 2 miejsc po przecinku bedzie stata

i bedzie obowigzywata przez caty okres obowigzywania umowy.
d. W marzy Wykonawca uwzgledni m.in. wartos$¢ autorskich praw majatkowych oraz
wynagrodzenie z tytutu ich przeniesienia.

2. Kryterium , Koncepcja kampanii nr 1” najwyzszg liczbe punktéw (40 pkt.) otrzyma oferta
zawierajgca najlepszg ocene przedstawionej koncepcji realizacji kampanii nr 1
w nastepujgcych podkryteriach:
1) Opis koncepcji kampanii wraz z mediaplanem (skala 0, 5, 10 lub 15 punktow);
2) Uzasadnienie dla mediaplanu i wymienionych narzedzi (skala 0, 5 lub 10 punktéw);

2 Petny wzdr obliczania ceny ofertowej:
130 000,00 zt
or = )

(100% + M,pq,)
Cof — Cena brutto oferty
Muax - SzZacowana marza Wykonawcy, tj. 11,38 %,

wynosi 130 000,00 zt brutto) pomniejszona o szacowang marze dla Wykonawcy,
130 000,00 zt

T 100% + Mygy).-
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3) Key visual (skala 0-15 punktow):

Podkryterium Liczba
punktéow
Opis koncepcji kampanii wraz mediaplanem (skala 0-15 pkt.): 0-15

Ocenie bedzie podlegat pomyst na kampanie wraz z gtéwnym
hastem reklamowym, kompletnos$é opisu koncepcji oraz spdjnosé
z celami kampanii okreslonymi w pkt. 5 ZZW.

15 pkt. — przedstawiona koncepcja jest kreatywna, kompletna

i utozona w logiczng, czytelng catos¢, zawiera ciekawe copy
reklamowe wraz z ciekawg propozycjg hasta reklamowego, ktére
w catfosci jest spdjne z celami kampanii okreslonymi w pkt. 5 ZZW.
Mediaplan zawiera propozycje umiejscowien reklam w internecie,
ktére pozwolg na wysoka skuteczno$¢ w dotarciu do grup
docelowych okredlonych w pkt. 4 ZZW w przewidzianym czasie
kampanii i dostepnym budzecie.

10 pkt. — przedstawiona koncepcja jest kompletna i utozona w
logiczng cato$é, zawiera copy reklamowe wraz z propozycjg hastfa
reklamowego, ale nie sg to rozwigzania kreatywne. Przedstawiony
opis koncepcji jest spdjny z celami kampanii okreslonymi w pkt. 5
ZZ\W. Mediaplan zawiera propozycje umiejscowien reklam

w internecie, ktére pozwolg na skutecznos¢ w dotarciu do grup
docelowych okreslonych w pkt. 4 ZZW w przewidzianym czasie
kampanii i budzecie.

5 pkt. — przedstawiona koncepcja zawiera copy reklamowe wraz
propozycjg hasta reklamowego. Mediaplan zawiera propozycje
umiejscowien reklam w internecie, ale sama prezentacja koncepcji
jest nieczytelna lub brakuje w niej logiki, co stanowi przeszkode w
ocenie skutecznosci dotarcia tej formy kampanii do grup
docelowych okreslonych w pkt. 4 ZZW i oceny spdjnosci z celami
kampanii okre$lonymi w pkt. 5 ZZW.

0 pkt. — przedstawiona koncepcja jest nieczytelna lub niekompletna,
co uniemozliwia dokonanie oceny spdjnosci z celami kampanii oraz
oceny skutecznosci dotarcia do grup docelowych lub przedstawiona
propozycja jest niespdjna z celami oraz w ocenie eksperckiej
nieskuteczna.

Uzasadnienie zaproponowanych w koncepcji rozwiqgzan (skala 0-10 | 0-10
pkt.):
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Lp.

Podkryterium

Liczba
punktéow

a) Propozycji przedstawionej przez Wykonawce punkty zostang
przyznane poprzez porownanie oferty ,kazda z kazdg”
(,,ocena poréwnawcza”). Ocenione zostang takie elementy
jak: profesjonalizm, charakter wizerunkowy kampanii,
postugiwanie sie jezykiem korzysci, dostosowanie przekazu
w jezyku i formie do grupy docelowej, a takze efektywnosc
kampanii w dotarciu do grup docelowych.

b) Propozycja wyrdznia sie in plus — 10 pkt.

c) Propozycja jest porownywalna, nie wyrdznia sie, ani in plus
ani in minus — 5 pkt.

d) Propozycja wyrdznia sie in minus — 0 pkt.

e) Brak uzasadnienia — 0 pkt.

W przypadku, gdy w ramach postepowania wptynie wiecej ofert,
Zamawiajgcy dopuszcza przyznanie maksymalnej liczby punktéw
wiecej niz jednej ofercie. W sytuacji, gdy wptynie tylko jedna oferta,
otrzyma 5 punktow w tym kryterium.

Key visuale kampanii (skala 0-15 pkt.):

Ocenie bedzie podlegat key visual, w tym co najmniej przyktad
banera internetowego oraz postu promocyjnego dla mediéow
spotecznosciowych.

15 pkt. — przedstawiona kreacja jest atrakcyjna, spdjna w tresci
i grafice z zaproponowang koncepcjg kampanii oraz marka
PARP, posiada wtasciwe logotypy zgodne z obowigzujgcymi
wytycznymi, walory estetyczne sg dopracowane, co w ocenie
eksperckiej pozwala na skuteczng komunikacje.

10 pkt. — przedstawiona kreacja jest spdjna w tresci i grafice

z zaproponowang koncepcjg, posiada wiasciwe logotypy lub

w obrebie identyfikacji wizualnej popetnia drobne btedy, jednak
walory estetyczne nie sg dopracowane i atrakcyjne, co tylko
czesciowo pozwala na skuteczng komunikacje.

1 pkt. — kreacja ma elementy wspdlne w tresci i grafice z marka
PARP, ale brak wtasciwej identyfikacji wizualnej i w ocenie
eksperckiej tylko czesciowo pozwala na skuteczng komunikacje.
0 pkt. — brak przedstawionej kreacji lub kreacja nie jest spdjna
zaproponowang koncepcjg kampanii oraz markg PARP

i w ocenie eksperckiej nie pozwala na skuteczng komunikacje.

0-15
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. Punkty otrzymane w ramach poszczegdlnych kryteridw zostang do siebie dodane. Otrzymany

wynik bedzie liczbg punktdw, jakg otrzyma oferta. Ocena zostanie dokonana przez
pracownikéw komadrki merytoryczne;j.

. Zamawiajacy udzieli zamdéwienia Wykonawcy, ktérego oferta uzyskata najwyzszg liczbe

punktow. W przypadku, gdy dwie lub wiecej ofert uzyska takg sama najwiekszg sume
punktoéw, Zamawiajacy wybierze oferte z nizszg cena.

. Cena przedstawiona przez Wykonawce oraz inne warunki wykonania zamdwienia nie

podlegajg negocjacjom w trakcie oceny.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1.

Oferte nalezy ztozy¢ w terminie do 14 listopada br. do godz. 13.00, poprzez Baze
Konkurencyjnosci https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl .

Zamawiajgcy nie dopuszcza innego sposobu ztozenia oferty (np. na skrzynke mailowa
Zamawiajgcego). Komunikacja miedzy Zamawiajgcym a Wykonawcami (zadawanie pytan

i udzielanie odpowiedzi, informacja o wyniku) réwniez odbywa sie za posrednictwem Bazy
(aplikacji BK2021), z wyjatkiem etapu oceny ofert (po otwarciu ofert), kiedy dopuszczona jest
komunikacja za posrednictwem poczty elektronicznej e-mail: bzu@parp.gov.pl.

. Szczegodtowy opis sposobu dodawania oferty pod adresem:

https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl/pomoc

Zaleca sie przygotowanie oferty zgodnie ze wzorem stanowigcym zatacznik nr 4 do
Zaproszenia (w przeciwnym przypadku, oferta musi zawiera¢ wszystkie informacje wymagane
przez Zamawiajgcego). Oferta powinna by¢ przygotowana w jezyku polskim.

. W ramach oferty Wykonawca przygotuje:

1) Koncepcje i mediaplan kampanii nr 1 zgodnie z zatozeniami okreslonymi w p. 5 ZZW, w tym
co najmniej opis pomystu na kampanie obejmujacy gtéwne hasto kampanii, sposoby
dotarcia do grup docelowych okreslonych w pkt. 4 ZZW, propozycje umiejscowien reklam
w Internecie i inne elementy odpowiednie dla zadan okreslonych w ZZW i mozliwe do
zrealizowania w ramach dostepnego budzetu i zaktadanym terminie;

2) Uzasadnienie dla mediaplanu i wymienionych narzedzi, z uwzglednieniem ich wptywu na
skuteczne dotarcie do grupy docelowej okreslonej w pkt. 4 ZZW w zaktadanym czasie
trwania zamdwienia oraz podkreslajgce efektywnosciowy charakter wraz
z rekomendacjami;

3) Key visual, w tym co najmniej przyktad banera internetowego oraz postu promocyjnego dla
medidw spoteczno$ciowych, zawierajgcego co najmniej grafike oraz tekst i logotypy zgodne
z zasadami wykorzystania loga PARP dostepnymi na stronie
https://www.parp.gov.pl/component/parpabout/?view=identity oraz ksiegg znaku PARP

dostepng na stronie https://www.parp.gov.pl/images/brandbook/PARP brandbook.pdf
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4. Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie przez tego samego Wykonawce
wiecej niz jednej oferty spowoduje ich odrzucenie.

5. Oferty sktadane przez Wykonawcéw sg wazne do momentu ich odwotania przez osoby, ktére
je ztozyty, lub do momentu wyboru Wykonawcy przez Zamawiajgcego.

DODATKOWE INFORMACIE:

1. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ uniewaznienia lub zmiany Zaproszenia bez podania
przyczyny. Jednoczes$nie informuje, iz zgodnie z obowigzujgcym prawem niniejsze Zaproszenie
nie stanowi oferty w mysl art. 66 Kodeksu cywilnego, jak réwniez nie jest ogtoszeniem
W rozumieniu ustawy Prawo zamowien publicznych.

2. Zamawiajacy informuje, ze zgodnie z obowigzujacym ,Regulaminem udzielania zamoéwien
publicznych w Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczos$ci” postepowanie
o udzielenie zamdéwienia moze zakonczy¢ sie:

1) dokonaniem wyboru najkorzystniejszej oferty;

2) niewybraniem zadnej oferty;

3) brakiem wyboru ze wzgledu na nieztozenie ofert;

4) uznaniem wszystkich ztozonych ofert za niewazne (ze wzgledu na niezgodnos¢ oferty
z treScig Zaproszenia);

5) odstgpieniem przez Zamawiajgcego od udzielenia zamdwienia.

3. W sytuacji, gdy Wykonawca uchyla sie od zawarcia umowy, a zostata ztozona wiecej niz jedna
oferta, Zamawiajgcy moze wybrac oferte najkorzystniejszg sposrdod pozostatych ofert.

VIIl. ZAtACZNIKI:

Zatacznik nr 1 — Zakres Zadan Wykonawcy

Zatacznik nr 2 — Wzér umowy

Zatgcznik nr 3 — Oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu w zwigzku z ustawg o szczegdélnych
rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz
stuzacych ochronie bezpieczeristwa narodowego

Zatgcznik nr 4 - Formularz ofertowy (wzoér)

Zatacznik nr 5 — Wykaz wykonanych ustug

Zatgcznik nr 6 - Wykaz osob, ktére bedg uczestniczy¢ w wykonywaniu zamowienia
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