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Nr referencyjny: KPO/22/1/BCU/0063/3/24 Zalacznik Nr 4

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

dla przedmiotu zamowienia realizowanego w ramach zadania:

Organizacja ogolnopolskiej promocji w mediach: gazety, telewizja i radio, witryny o zasiegu
krajowym w ramach projektu utworzenia i funkcjonowania Branzowego Centrum Umiejetnosci dla
branzy elektroniczno-mechatronicznej w dziedzinie automatyka przemystowa BCU-BEM w Radomiu

1. Przedmiotem zamodwienia jest ustuga przygotowania i przeprowadzenia ogolnopolskiej akcji
promocyjnej Branzowego Centrum Umiejetnosci Nr 2 w Radomiu, w ramach projektu utworzenie
i funkcjonowanie Branzowego Centrum Umiejetnosci dla branzy elektroniczno-mechatronicznej
w dziedzinie automatyka przemystowa BCU-BEM w Radomiu, ktéra swoim zakresem obejmie:
1) Przygotowanie 10 sekundowego spotu wideo wraz z jego publikacjg w telewizji o zasiegu
krajowym,
2) Przygotowanie 30 sekundowego spotu audio wraz z jego emisjg w radio o zasiegu krajowym,
3) Przygotowanie i zamieszczenie artykutow prasowych,
4) Przygotowanie 30 sekundowego spotu wideo oraz banerow do reklamy display
i przeprowadzenie kampanii reklamowej w Internecie,

5) Opracowanie raportu pokampanijnego.
2. Termin wykonania ustugi:
1) harmonogram emisji i dystrybucji poszczegdlinych materiatéw reklamowych - nie pdzniej niz 3
tygodnie od dnia zawarcia umowy,

2) Przygotowanie 10 sekundowego spotu wideo - 3 tygodnie od daty podpisania umowy

3) Przygotowanie 30 sekundowego spotu wideo - 3 tygodnie od daty podpisania umowy,

4) przygotowanie 30 sekundowego spotu audio - 3 tygodnie od daty podpisania umowy,

5) przygotowanie reklamy w postaci artykutdw sponsorowanych, do publikacji w prasie

branzowej zwigzanej z projektem o zasiegu ogdlnopolskim oraz jego wydaniu internetowym -
3 tygodnie od daty podpisania umowy,

6) przygotowanie baneréw do reklamy display w Internecie - 3 tygodnie od daty podpisania
umowy,

7) dostarczenie raportu korncowego z kampanii: najpézniej do 7 dni roboczych od zakohczenia
kampanii promocyjnej,

8) przeprowadzenie kampanii promocyjnej — do 10 wrzes$nia 2025 r.

I. Przygotowanie 10 sekundowego spotu wideo wraz z jego publikacja w telewizji:

1. Przygotowanie spotu video.
Wykonawca wyprodukuje spot na potrzeby emisji w telewizji o zasiegu krajowym zgodnie

Z ponizszymi wytycznymi:

1) spot wideo wykonany w technologii animacji komputerowej, przygotowany do emisji
telewizyjnej, w jakosci 4K i czasie trwania 10s;

2) scenariusz oraz technike tworzenia animacji w spocie wideo po przedstawieniu akceptuje
Zamawiajacy;

3) po stronie Wykonawcy lezy przygotowanie briefu i treatmentu oraz koncepciji graficznej spotéw.

4) do spotu wideo zostanie przygotowany profesjonalny podktad efektow specjalnych, muzyka
oraz gtos lektora,

5) spot ma by¢ przygotowany z dzwiekiem polskim oraz napisami polskimi,

6) napisy w spocietach muszg by¢ zintegrowane z wizjg i przygotowane w taki sposéb, aby mozna
je byto tatwo zintegrowaé z materiatem (np. format SRT). Muszg zawiera¢ kody czasu, ktére
umozliwiajg wyswietlanie napiséw w odpowiednim momencie filmu. W napisach ma by¢
zastosowana czcionka czytelna dla os6b stabowidzgcych i niedowidzgcych.
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2. Publikacja spotu w telewizji.

1) Planuje sie 4 emisji 10 sekundowego spotu wideo w stacji telewizyjnej o zasiegu krajowym,
ze wskaznikiem AMR min. 30.000 do maksymalnie 60.000 AMR wedtug raportu KRRIiT
(Informacja o widowni telewizyjnej w Polsce w Il kwartale 2023 roku, Tabel 2 - Widownia
programéw w gospodarstwach z NTC) w terminach zaproponowanych przez Wykonawce
w harmonogramie oraz zaakceptowanych przez Zamawiajgcego,

Il. Przygotowanie spotu audio wraz z jego emisjg w radio:

1. Przygotowanie spotu audio.
Wykonawca wyprodukuje spot na potrzeby emisji w radio o zasiegu krajowym, zgodnie z ponizszymi
wytycznymi:
1) Wykonawca przygotuje spot audio o dtugosci 30 sekund w najwyzszej jakosci wedtug
standardéw rozgtosni radiowych,
2) tekst oraz scenariusz spotu audio zostanie przedstawiony Zamawiajgcemu do zaakceptowania;
3) do nagrania spotu Wykonawca zapewni profesjonalny sprzet nagraniowy do nagran lektorskich.
Cate nagranie poddane zostanie cyfrowej obrobce dzwieku wraz z ewentualnymi efektami
specjalnymi i muzykg pod scenariusz spotu.

2. Emisja spotu audio w radio:
1) Spot audio bedzie wyemitowany 40 razy w ogoélnopolskiej rozgtosni radiowej, ktéra znajdujg sie
na pozycjach od 4 do 8 i wedlug aktualnego Rankingu dla Stacji Ogdélnopolskich
i Ponadregionalnych AudioTrack, w terminach zaproponowanych przez Wykonawce
w harmonogramie oraz zaakceptowanych przez Zamawiajgcego,

Ill. Przygotowanie i zamieszczenie artykutéw prasowych:

1. Wykonawca w ramach zamowienia przygotuje i opublikuje reklamy, w postaci 2 artykutow
sponsorowanych, publikowanych zamiennie, w prasie branzowej o zasiegu ogdlnopolskim
zwigzanej z projektem, dystrybuowanych zaréwno w formie papierowej oraz w serwisach
internetowych spetniajgcych warunki:

1) reklamy zostang wykonane z wykorzystaniem grafik i zdje¢ (full color), ktére przekaze
Zamawiajacy

2) reklama w wydaniu drukowanym bedzie opublikowana na prawej stronie redakcyjnej wydania,
na poczatkowych stronach,

3) objetosé reklam nie bedzie mniejsza niz pét strony i dopasowana zostanie do mozliwosci tytutéw
prasowych oraz stron internetowych, na ktérych prowadzona bedzie kampania (prasa min. 3000
do maks. 5000 znakéw).

4) reklamy w serwisach internetowych powinny by¢ wyswietlane uzytkownikom na urzadzeniach
stacjonarnych i mobilnych, bez koniecznosci ptatnego dostepu;

5) publikacja reklam w wydaniach drukowanych jak i internetowym odbedg sie w sumie 6 razy
w terminach zaproponowanych przez Wykonawce w harmonogramie oraz zaakceptowanych
przez Zamawiajgcego,

6) termin publikacji artykutu w serwisie internetowym bedzie zgodny z dniem publikacji w wydaniu
drukowanym,

7) reklama w serwisie internetowym powinna zawierac link do przekierowania na strone Kampanii
https://bcu2.radom.pl/.

IV. Przygotowanie 30 sekundowego spotu wideo oraz 8 baneréw do reklamy display
i przeprowadzenie kampanii reklamowej w Internecie

1. Przygotowanie i emisja spotu wideo w Internecie.
1) Wykonawca wyprodukuje spot wideo na potrzeby emisji w Internecie zgodnie z ponizszymi
wytycznymi:
a) spot wideo wykonany w technologii animacji komputerowej, przygotowany do emisji
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w Internecie, w rozdzielczosci odpowiedniej, dla zachowania jakosci dla platform:
YouTube, TikTok i czasie trwania 30 sekund,

b) scenariusz oraz technike tworzenia animacji w spocie wideo po przedstawieniu
akceptuje Zamawiajacy;

c) po stronie Wykonawcy lezy przygotowanie briefu i treatmentu oraz koncepcji graficznej
spotu.

d) do spotu wideo zostanie przygotowany profesjonalny podkfad efektow specjalnych,
muzyka oraz gtos lektora,

e) spot ma by¢ przygotowany z dzwiekiem polskim oraz napisami polskimi,

f) napisy w spocie muszg by¢ zintegrowane z wizjg i przygotowane w taki sposéb, aby
mozna je byto tatwo zintegrowa¢ z materiatem (np. format SRT) w serwisie YouTube
oraz Facebooku. Muszg zawiera¢ kody czasu, ktére umozliwiajg wyswietlanie napisow
w odpowiednim momencie filmu. W napisach ma by¢ zastosowana czcionka czytelna
dla os6b stabowidzgcych i niedowidzacych.

2) Dystrybucja wyprodukowanego spotu wideo:
Wykonawca przygotuje kampanie promocyjne wideo na YouTube i TikTok w zakresie
promowania 30 sekundowego spotu video na tych kanatach zgodnie z ponizszymi wytycznymi:

a) Realizacja ptatnych reklam video winna sie zaczyna¢ w terminach zaproponowanych
przez Wykonawce w harmonogramie oraz zaakceptowanych przez Zamawiajgcego,

2. Przygotowanie i dystrybucja baneréw reklamowych:

1) Wykonawca przygotuje reklame w postaci 2 baneréw, w rozmiarach dostosowanych do emisji
reklamy display, i przeprowadzi ich dystrybucje w:

a) Google Ads

b) Facebook Ads

c) 2 znanych portalach informacyjnych w podkategoriach opartych o informacje z branzy
automatyki przemystowej, a takze wszystkich innych, ktérymi moze zainteresowac sie
docelowa grupa odbiorcow.

2) Wykonawca przeprowadzi dystrybucje reklam display z pkt.1:

a) w terminach zaproponowanych przez Wykonawce w harmonogramie oraz
zaakceptowanych przez Zamawiajgcego.

3. Kazda reklama, jezeli jest to mozliwe, powinna zawiera¢ ,przycisk” do przekierowania na strone
Kampanii https://bcu2.radom.pl/.

4. Przy realizacji dziatan promocyjnych w Internecie Zamawiajacy wyklucza wyswietlanie reklam w
kontekScie materiatdow, ktére mogtyby w niekorzystny sposéb oddziatywa¢ na wizerunek
Zamawiajgcego.

5. Wykonawca zapewni zablokowanie mozliwosci komentowania reklam wszedzie, gdzie jest to
technicznie mozliwe.

V. Opracowanie raportu pokampanijnego:

Raport w wersji elektronicznej - nie pdézniej niz 7 dni roboczych od zakohczenia kampanii reklamowej.
Akceptacja przez Zamawiajgcego odbywac sie bedzie pocztg elektroniczng w terminie 3 dni roboczych
od dnia przekazania przez Wykonawce do akceptacji Zamawiajgcemu. W przypadku zgtoszenia uwag,
Wykonawca zobowigzany bedzie je uwzgledni¢ w terminie 3 dni roboczych od dnia ich przekazania
przez Zamawiajgcego, przestaé Zmawiajgcemu poprawiony zgodnie z uwagami. Zamawiajgcy
dopuszcza powtdrzenie procedury zgtaszania uwag.

VI. Pozostate warunki i uwagi do realizacji przedmiotu zamoéwienia:

1. Do czasu zakohczenia kampanii promocyjnej tj. do dnia 10.09.2025r. w wyniku jej prowadzenia:
1) liczba przekierowan na strone Kampanii https://bcu2.radom.pl/ winna osiggng¢ wartos¢ 35 tys.
2) liczba wyswietlen spotu wideo powinna osiggng¢ wartosc:
a) 20tys. dla YouTube,
b) 50 tys. dla TikTok.
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2. Wykonawca zobowigzany jest do raportowania wynikéw kampanii, co miesigc z analizg skuteczno$ci
dziatan.

3. Nie dopuszcza sie stosowania form marketingu niezgodnych z przepisami prawa i Kodeksem
Etyki Reklamy.

4. Spoty reklamowe (wideo i audio), artykuty prasowe, banery, materialy graficzne, zwane dalej
Materiatami promocyjnymi, opracowywane przez Wykonawce na potrzeby kampanii muszg spetnia¢
standardy i wytyczne mediéw, w ktérych majg by¢ publikowane (np. rozmiar w pikselach, proporcje
obraz/tekst itp.), jak réwniez muszg by¢é utworem, do kitérego Wykonawca przeniesie na
Zamawiajgcego prawa autorskie.

5. Wykonawca gwarantuje, ze Materiatly promocyjne powstate podczas realizacji zamowienia sg
materiatami autorskimi. Nie mogg pochodzi¢ z innych produkcji Wykonawcy. Nie mogg tez byé
wykorzystywane (w catosci ani w czesci) do przygotowania innych opracowan Wykonawcy.

6. Materialy promocyjne powinny by¢ publikowane zgodnie z harmonogramem przygotowanym
przez Wykonawce i zaakceptowanym przez Zamawiajgcego.

7. Wykonawca zapewni kompleksowe wykonanie Przedmiotu zamowienia i pokryje wszystkie koszty
zwigzane z jego wykonaniem w tym koszty wytworzenia Materiatow promocyjnych i ich publikacji
w mediach.

8. Wykonawca odpowiada za wartos¢ merytoryczng, graficzng i techniczng wykonanych

i opublikowanych Materiatow promocyjnych.

Wszystkie opracowywane i publikowane Materiaty promocyjne muszg spetniac standardy dotyczace

dostepnosci zgodnie z ustawg z dnia 4 kwietnia 2019 r. o dostepnosci cyfrowej stron internetowych

i aplikacji mobilnych podmiotéw publicznych.

10. Wykonawca zobowigzany jest do zachowania spdéjnej koncepcji kreatywnej dla zaplanowanych
w ramach kampanii dziatan. Komunikaty w poszczegdlnych Materiatach promocyjnych powinny sie
wzajemnie uzupetniac i wspieraé, tak aby dawaty efekt synergii.

11. Za dystrybucje do medioéw i zakup emisji/publikacji Materiatow promocyjnych w poszczegdélnych
mediach oraz biezgcy monitoring realizacji poszczegoélnych czesci zamdéwienia, w tym zwtaszcza
w zakresie realizacji zaktadanych wskaznikdw mediowych odpowiada Wykonawca,;

12. Przystgpienie do publikacji Materiatow promocyjnych moze nastgpi¢ dopiero po akceptac;ji ich przez
Zamawiajgcego. W zwigzku z tym Wykonawca musi uwzgledni¢ wszystkie uwagi przekazane przez
Zamawiajgcego i dostosowac do nich caty proces ich tworzenia.

13. Odbiér finalnej wersji Materiatu promocyjnego zostanie przez Zamawiajgcego potwierdzony w formie
mailowej w terminie 3 dni roboczych od dnia przekazania do akceptacji. W przypadku zgtoszenia
uwag, Wykonawca zobowigzany bedzie je uwzgledni¢ w terminie 3 dni roboczych od dnia ich
przekazania przez Zamawiajgcego i przesta¢ Zamawiajgcemu poprawione zgodnie z uwagami.

14. Tres¢ Materiatow promocyjnych ma spetnia¢ nastepujgce cele:

1) przyciagniecie uwagi zaréwno oséb planujgcych kariere w dziedzinie automatyki przemystowej,
jak i juz pracujgcych w tej dziedzinie oraz firm z branzy automatyki przemystowej zachecajgc
ich do korzystania z naszych ustug szkoleniowych i doskonalenia umiejetnosci swoich
pracownikow,.

2) zachecenie do wyboru ksztatcenia i kariery w dziedzinie automatyki przemystowej, prezentujgc
je jako atrakcyjng $ciezke zawodowg z obietnicg rozwoju i stabilnosci,

3) bedzie budowa¢ wizerunek naszego Branzowego Centrum Umiejetnosci Nr 2 w Radomiu,
zwanego dalej Centrum, jako ekspertébw w dziedzinie automatyki przemystowej, ktorzy
pomagajg w rozwoju zawodowym i przekazujg cenne umiejetnosci.

4) przedstawienie Centrum jako miejsce, gdzie mozna:

a) w latwy i dostepny sposéb zdoby¢ kompetencje w dziedzinie automatyki przemystowe;j
dzieki szerokiej ofercie kurséw i szkolen,

b) podnies¢ kwalifikacje pokazujgc znaczenie ciagtego doskonalenia umiejetnosci i promujac
nasze zaawansowane programy szkoleniowe,

15. Grupa Docelowa: Materiaty promocyjne bedg skierowane do réznych grup odbiorcéw w wieku
14-64 lata zwigzanych z automatykg przemystowg, w tym:

1) miodych ludzi, ktérzy rozwazajg kariere w zawodzie automatyka przemystowego, w tym

©
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uczniéw i studentéw.

2) automatykoéw, ktérzy chcg doskonali¢ swoje umiejetnosci, zdoby¢ nowe kwalifikacje lub uzyskac
certyfikaty,

3) nauczycieli, ktérzy chcag doskonali¢ swoje umiejetnosci, zdoby¢ nowe kwalifikacje lub uzyskaé
certyfikaty,

4) przedsiebiorcéw i wiascicieli firm z branzy elektrycznej, ktérzy potrzebujg wykwalifikowanych
pracownikow i chcg inwestowaé w rozwoj zawodowy swojego personelu.

16. Cele szczegétowe kampanii reklamowej:

1) precyzyjne i maksymalnie szerokie dotarcie z przekazem do grup docelowych za
posrednictwem odpowiednio dobranych Materiatow promocyjnych,
2) maksymalizacja wizyt na stronie docelowej Kampanii, tj. https://bcu2.radom.pl/

17. Zamowienie jest finansowane ze srodkoéw Krajowego Planu Odbudowy i Zwiekszenia Odpornosci w
ramach Konkursu ,Utworzenie i wsparcie funkcjonowania 120 branzowych centréw umiejetnosci
(BCU), realizujgcych koncepcje centrow doskonatosci zawodowej (CoVEs)”, Komponent A:
Odpornos¢ i konkurencyjno$¢ gospodarki, Cel szczegotowy A3. Doskonalenie systemu edukaciji,
mechanizméw uczenia sie przez cale zycie w kierunku lepszego dopasowania do potrzeb
nowoczesnej gospodarki, wzrostu innowacyjnosci, zwiekszania transferu nowych technologii oraz
zielonej transformacji, Inwestycja A.3.1.1. Wsparcie rozwoju nowoczesnego ksztatcenia
zawodowego, szkolnictwa wyzszego oraz uczenia si¢ przez cate zycie.

18. Materiaty promocyjne musza byé zgodne z wymaganiami zwigzanymi z promocjg zrédta
dofinansowania projektu. Zamawiajgcy zobowigzuje sie do przekazania Wykonawcy niezbednych
materiatow (teksty i grafike) w wersji elektronicznej niezwtocznie po zawarcia umowy.

19. Do opisu przedmiotu zamowienia stosuje sie nazwy i kody okreslone we Wspdlnym Stowniku
Zamowieh:

1) 79340000-9 ustugi reklamowe i marketingowe;
2) 79341400-0 ustugi prowadzenia kampanii reklamowych;
3) 79342200-5 ustugi w zakresie promog;ji
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