Zatacznik nr 8 do Zapytania Ofertowego

Szczegolowe kryteria oceny ofert w zakresie ,,Koncepcji realizacji projektu”

1. Zakres oceny

W ramach kryterium ,,Koncepcja realizacji projektu” oceniana bedzie koncepcja realizacji dziatan objetych
zamoOwieniem, tj.:

Koncepcja wizualna (logo i slogan), przekaz marketingowy dostosowany do realizacji celow
projektu na rynkach docelowych, realizacja broszury 2wersje/3jezyki

Produkcja Media Kits (ulotka, kalendarz, dtugopisy, torby zakupowe)

Reklama prasowa na 3 rynkach, ilo§¢ publikacji 54

2. Podkryteria i punktacja

a) Koncepcja wizualna i marketingowa, projekt i realizacja broszury 2wersje/3jezyki— max. 20 pkt

W ramach tego podkryterium oceniane bgdzie w szczegolnosci:

kreatywnos¢ i atrakcyjno$¢ wizualna, oryginalno$¢ koncepcji

zgodnos¢ przekazu z zatozeniami projektu promujacego produkty ekologiczne
dopasowanie do rynkéw i grup docelowych (kraje trzecie)

logistyka — przechowywanie, transport broszur do dalszej dystrybucji

Punktacja:

0-5 pkt — koncepcja ogoblna, niepelna, stabo dopasowana do zakresu zamdwienia,

6-10 pkt — koncepcja podstawowa, czgsciowo adekwatna,

11-15 pkt — koncepcja dobra, logiczna i uzyteczna,

16-20 pkt — koncepcja bardzo dobra, kompletna, realna i dobrze dopasowana do projektu.

b) Produkcja Media Kits — max. 20 pkt

W ramach tego podkryterium oceniane bgdzie w szczegolnosci:

koncept wizualny i merytoryczny ulotki
atrakcyjno$¢ wizualna gadzetow

jakos¢ proponowanych materiatow do produkcji gadzetow

Punktacja:

0-5 pkt — koncepcja ogoblna, niepelna, stabo dopasowana do zakresu zamdwienia,

6-10 pkt — koncepcja podstawowa, czgsciowo adekwatna,

11-15 pkt — koncepcja dobra, logiczna i uzyteczna,

16-20 pkt — koncepcja bardzo dobra, kompletna, realna i dobrze dopasowana do projektu.

¢) Reklama drukowana w magazynach/ czasopismach na rynkach docelowych — max. 20 pkt

W ramach tego podkryterium oceniane bgdzie w szczegolnosci:



e koncepcja artykutu reklamowego,

e dopasowanie przekazu do klienta docelowego na poszczegodlnych rynkach, aspekty kulturowe i
ZWYyczajowe

e ranga i zasi¢gi proponowanych tytulow w wersji drukowanej i on-line

Punktacja:
e 0-5 pkt — propozycje mato przekonujace, stabo uzasadnione,
e 610 pkt — propozycje poprawne, ale niewyrdzniajace si¢,
e 11-15 pkt — propozycje dobre, adekwatne i praktyczne,
e 1620 pkt — propozycje bardzo dobre, przemyslane, skuteczne i dajace wysokie

prawdopodobienstwo osiggniecia zaktadanych rezultatow.

3. Sposéb obliczenia punktéow

Liczba punktow uzyskanych przez oferte w kryterium ,,Koncepcja realizacji projektu” stanowi sume

punktéw przyznanych przez komisj¢ oceniajacg w trzech podkryteriach, przy czym maksymalna liczba
punktéw wynosi 60.



