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Zalacznik nr 1 do SWZ - SOPZ
SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

. Opis przedmiotu zamowienia. Postanowienia wstepne

Przedmiotem Zamowienia jest swiadczenie kompleksowej obstugi w zakresie m.in. planowania,
zakupu czasu antenowego i powierzchni reklamowej w mediach (telewizja, prasa, radio), reklama
zewnetrzna, internet (w tym m. in. social media, podcasty, VOD, serwisy streamingowe, reklama
ptatna w wyszukiwarkach), kino oraz dziatania niestandardowe (np. wspétpraca z influencerami,
ambient marketing, event marketing, druk materiatéw, realizacja materiatbw do emisji, projekty
specjalne Wydawcéw etc.);

Zamawiajgcy bedzie prowadzit kampanie reklamowe: spoteczne, informacyjne, edukacyjne
i promocyjne majgce na celu poinformowanie okreslonych grup odbiorcédw o prowadzonych
projektach z zakresu m.in. cyberbezpieczenstwa, dezinformaciji, nauki i badan, domeny .pl, edukacji
cyfrowej, nowych technologii oraz innych zwigzanych z dziatalno$cig Zamawiajgcego;

W ramach swiadczonej obstugi kompleksowej Wykonawca bedzie zobowigzany do wykonywania
ustug (zadan) dostosowanych do aktualnie prowadzonych przez Zamawiajacego dziatan i kampanii;

Materiaty niezbedne do emisji lub publikacji dziatan reklamowych bedg przekazywane przez
Zamawiajgcego lub podmiot wskazany przez Zamawiajgcego;

Zamawiajgcy wymaga realizacji przedmiotu zaméwienia od dnia zawarcia umowy przez okres 30
miesiecy albo do wyczerpania fgcznego budzetu reklamowego lub maksymalnego wynagrodzenia
wynikajgcego z realizacji umowy, w zaleznosci od tego, ktére z tych zdarzen nastgpi wczeéniej;

Wykonawca w ramach umowy zapewnia rezerwacje i zakup powierzchni reklamowej/czasu
antenowego we wskazanych w zatwierdzonym przez Zamawiajgcego media planie
mediach/nosnikach oraz przekazanie do redakcji plikéw od Zamawiajgcego;

Zamawiajgcy zobowigzuje sie podporzadkowa¢ wskazéwkom Zamawiajgcego dotyczgcym
sposobu realizacji Przedmiotu Umowy, z zastrzezeniem, ze wskazéwki nie mogg by¢ sprzeczne
z Umowg, mogg jednak doprecyzowywac jej postanowienia w sposéb nieskutkujgcy zwiekszeniem
umownych obowigzkow i kosztéw Wykonawcy ponad te okreslone w SOPZ i Umowie.

Il Realizacja Kampanii reklamowych

Wykonawca bedzie zobowigzany do wykonywania ustug (zadan) dostosowanych do aktualnie
prowadzonych przez Zamawiajgcego dziatann i kampanii, obejmujgcych realizacje kampanii
reklamowych:

Przez kampanie reklamowg Zamawiajgcy rozumie: wszelkie dziatania w mediach masowych
kierujacych swoj przekaz do mieszkancéw Polski oraz Polakow mieszkajgcych zagranica, m.in.
takich jak: telewizja, radio, prasa (w tym katalogi i wydawnictwa), internet (w tym media
spotecznosciowe i aplikacje mobilne, VOD), kino, OOH/DOOH (w tym m.in. bannery, tablice
reklamowe, wiaty przystankowe, murale, ekrany reklamowe, transport miejski) oraz inne.

Realizacja kampanii reklamowych bedzie obejmowac:

przygotowywanie Media Planéw na zlecenie Zamawiajgcego, w tym dobdr narzedzi i kanatéw
komunikacji dostosowanych do celéw biznesowych kampanii;

negocjowanie i zawieranie umoéw z dysponentami mediéw, zakup czasu i miejsca w mediach, w tym
statg kontrole i optymalizacje wszelkiego rodzaju mozliwych do uzyskania korzysci, np. rabatéw,
dodatkowych emisji itp.;

nadzorowanie realizacji zlecen, kontraktowania ustug zewnetrznych i weryfikacje zamieszczenia
reklam i materiatdw w mediach zgodnie z Media Planem;
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egzekwowanie od witascicieli/dysponentéw/dostawcéw (Dysponentéw Medidw) medidw realizacji
zawartych uméw dotyczgcych zakupu czasu i miejsca w mediach;

Swiadczenie ustug zwigzanych z optymalizacjg obstugiwanych kampanii, w szczegolnosci poprzez
analize konsumpcji medidw we wskazanej grupie docelowej dla odpowiedniego doboru mediow
i podziatu budzetéw na poszczegdine media oraz ustalenie harmonogramu kampanii reklamowej
i efektow komunikacji medialnej;

Swiadczenie ustug w zakresie optymalizacji strategii obecnosci przekazu w mediach obejmujgce
okazjonalne i state przedktadanie zalecen dla prowadzonych dziatan oraz, po uzyskaniu akceptacji
Zamawiajgcego, dokonywanie stosownych korekt;

kontrola poprawnos$ci ogtoszen i emisji materiatdw reklamowych na podstawie egzemplarzy
dowodowych publikacji reklam/artykutéw i niezwtoczne informowanie Zamawiajgcego o wszelkich
nieprawidtowosciach oraz korekta planéw emisji/publikacji, np. w celu realizacji ustalonego poziomu
wskaznikéw lub innych parametréw jakosciowych kampanii;

biezgca koordynacja i kontrola wszystkich pozostatych dziatan zwigzanych z realizacjg kampanii
poprzez biezace informowanie Zamawiajagcego o0 zauwazonych nieprawidiowos$ciach
i zagrozeniach wraz z niezwlocznym przediozeniem rekomendaciji (nie pozniej jednak niz jeden
dzien roboczy od zauwazonej nieprawidtowosci lub zagrozenia) wprowadzenia dziatan stuzgcych
zabezpieczeniu interesu Zamawiajgcego;

przygotowywanie raportow z poszczegolnych dziatan prowadzonych przez Wykonawce,
w szczegolnosci raportdéw post-buy po zakonczeniu i odrebnie dla kazdej kampanii, przy czym
raporty te powinny obejmowac wszystkie wskazniki ujete w Media Planie;

10) dostarczenie Zamawiajgcemu odpowiedniej dla kazdego z mediéw dokumentacji potwierdzajgcej

wykonanie i jako$¢ kampanii reklamowej:

a) Telewizja — raport z emisji — post buy, lista wyemitowanych spotéw oraz mediowe parametry
osiggnigte przez kampanie;

b) Radio — raport z emisji obejmujacy liste wyemitowanych spotéw oraz mediowe parametry
osiggniete przez kampanie;

c) Prasa — 1 egzemplarz dowodowy do kazdej emisji reklamowej (dopuszczalna wersja
elektroniczna) i publikacji w ramach kampanii reklamowej;

d) OOH - dokumentacja zdjeciowa z nos$nikéw (format i lokalizacja) wykorzystanych w kampanii
reklamowej;

e) Digital OOH — dokumentacja zdjeciowa w formie elektronicznej z nosnikow (format i lokalizacja)
wykorzystanych w kampanii reklamowej; Kino - raport z emisji obejmujgcy liste i czas
wyemitowanych spotéw oraz mediowe parametry osiggniete przez kampanie;

f) Internet-—raport z systemu zliczajgcego wykorzystywanego w kampanii reklamowej uzgodniony
przez strony przed startem kampanii zwierajgcy mediowe parametry osiggniete przez kampanie
oraz zatgczone screeny z przyktadowych wyswietleh kreacji na zamowionych serwisach;

g) Dziatania niestandardowe — dokumentacja adekwatna do wykorzystanych kanatéw komunikacji
(zawierajgca m.in. wyszczegodlnienie dziatan, czas realizacji, realizacja zatozonych wskaznikéw,
parametry osiggniete przez kampanig itp.).

11) monitorowanie kampanii reklamowych Zamawiajgcego;

12) raportowanie i ocena dziatan medialnych Zamawiajgcego oraz zapewnienie Zamawiajgcemu

wsparcia w sytuacjach nietypowych oraz kryzysowych i niezwloczne informowanie Zamawiajgcego
o zaistnieniu takich sytuacji, ktére mogg mie¢ wplyw na przebieg kampanii wraz z propozycjg
podjecia odpowiednich dziatarn medialnych; reagowanie na zmiany w programie telewizyjnym
wymagajgce korekty Media Planu badZz wykorzystanie medibw do pilnego przekazu
informacji/sytuacji/ wydarzenia waznych z perspektywy Zamawiajgcego;
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13) comiesieczne raportowanie poziomu wydatkéw i poziomu wykorzystania wartosci umowy
z podziatem na poszczegdlne zlecenia (raport musi by¢ przekazywany w formie pliku .xls, forma
raportu zostanie uzgodniona miedzy Stronami w trybie roboczym);

14) biezgce prowadzenie rejestru wydatkdéw Zamawiajgcego dla kazdej kampanii z podziatem na media
W ujeciu minimum: rodzaj medium, wydawca lub wiasciciel tytutu, tytut lub stacja, data zlecenia,
koszt netto przed i po rabacie, termin trwania kampanii (forma rejestru do uzgodnienia w trybie
roboczym miedzy Stronami).

M. Media. Nosniki
Kampanie bedg prowadzone z uzyciem m.in. nastepujgcych mediow i nosnikéw:
1) Telewizja:
a) telewizja ogdlnopolska (ogdinotematyczna lub tematyczna),
b) telewizja regionalna (ogdlnotematyczna),
c) telewizja lokalna (ogdlnotematyczna),
d) inne formy reklamy w telewizji.
2) Radio
a) rozgtosnie radiowe ogolnopolskich (ogdlnotematycznych lub tematycznych),
b) rozgtosnie radiowe regionalne (ogdlnotematycznych lub tematycznych),
c) rozgtosnie radiowe lokalne (ogdinotematycznych lub tematycznych),
d) inne formy reklamy w radiu.
3) Prasa
a) dzienniki ogdéinopolskie,
b) dzienniki regionalne,
c) dzienniki lokalne,
d) tygodniki ogélnopolskie,
e) tygodniki regionalne,
f) tygodniki lokalne,
g) miesieczniki ogdlnopolskie,
h) inne formy reklamy w prasie.
4) Powierzchnia reklamowa zewnetrzna (OOH)
a) Billboard,
b) Citilight,
c) reklamy wielkoformatowe,
d) inne formy reklamy zewnetrzne;.
5) Reklama zewnetrzna cyfrowa (Digital OOH)
a) digital posters w kinach,
b) ekrany kinowe,
c) ekrany LED w kinach,
d) ekrany LED w $rodkach transportu publicznego, tj. (autobus, tramwaj, metro, pociag),

e) ekrany LED na lotniskach miedzynarodowych i krajowych,
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f) ekrany LED na dworcach kolejowych,
g) ekrany LED na dworcach autobusowych,
h) ekrany LED w miastach i in,
i) inne formy reklamy DOOH.
6) Internet
a) portale ogélnotematyczne (horyzontalne),
b) serwisy internetowe tematyczne,
c) serwisy video i ich kanaly tematyczne,
d) telewizja internetowa (IPTV),
e) serwisy spotecznosciowe,
f)  wyszukiwarki internetowe,
g) serwisy streamingowe (muzyka na zgdanie, radio internetowe, podcast),
h) mailingi masowe,
i) inne formy reklamy internetowe;.

Podane wyzej media i nos$niki dotyczg typowych i najczesciej wystepujgcych rodzajow kanatow
komunikacji, jakie bedg zamieszczane w media planie. Zastrzega sie mozliwo$¢ odstgpienia od
wskazanych podziatéw oraz rozszerzenia zakresu zleceh.

Zamawiajgcy podkresla, ze nie jest to katalog zamkniety i Wykonawca nie powinien ograniczac sie do
wskazanych mediéw. Wykonawca moze zaproponowac inne/dodatkowe kanaly komunikacji wraz
z doktadng argumentacjg, w jaki sposob zaproponowane przez Wykonawce kanaty zapewnig
efektywng realizacje celéw mediowych i komunikacyjnych danej kampanii.

Iv. Zakres (wielko$¢ zaméwienia)
1) Zamawiajgcy zaktada realizacje przedmiotu zamoéwienia w kwocie maksymalnej 30 000 000,00 zt
netto w okresie wykonywania Umowy.

2) Zamawiajgcy przeznacza nastepujgce kwoty netto na zakup medidw (wraz z wynagrodzeniem
Wykonawcy — domu mediowego):

a) Telewizja— 12000000zt +/-30%

b) Radio-3000000z +/-30%

c) Prasa-1500000z +/-30%

d) OOH/DOOH -2 250 000 zt +/- 30%

e) Internet—7 500000zt +/-30%

f) Dziatania niestandardowe — 3 750 000 zt +/- 30%

3) Mozliwos¢ zwiekszenia lub zmniejszenia kwot okreslonych w pkt 2 zastrzegana jest na wypadek
koniecznosci zmiany planowanej dystrybucji ze wzgledu na rodzaj przekazu w ramach
prowadzonych kampanii lub dotychczasowe wykorzystanie budzetu.

4) Zwiekszenie budzetu w danej pozycji bedzie wigzato sie z odpowiednimi przesunieciami
w pozostatych pozycjach (pozostajacymi w okreslonej powyzej proporcji do zaplanowanych kwot).

5) Wskazany budzet uwzglednia catkowite wynagrodzenie Wykonawcy ze wszystkimi kosztami
i wydatkami, w tym koszty zewnetrzne i wynagrodzenie za przeniesienie autorskich praw
majgtkowych.
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Minimum, jakie Zamawiajgcy planuje przeznaczy¢ na realizacje zaméwienia wynosi 8 000 000,00
zt netto.

V. Etapy i terminy realizacji zamowienia w ramach prawa opcji:

Zamawiajgcy przewiduje prawo opcji ponad zakres podstawowy przedmiotu zamdwienia, okreslony
w rozdziale | — IV SOPZ. Opcja polega¢é moze na zwiekszeniu zakresu zamowienia o maks.
5000 000,00 zt netto.

Wykonanie prawa opcji bedzie powtdrzeniem czynnosci okreslonych w zakresie podstawowym,
z zachowaniem proporcji zakupéw. Zamawiajgcy przeznacza nastepujgce kwoty netto na zakup
mediéw (wraz z wynagrodzeniem wykonawcy — domu mediowego):

a) Telewizja—2 000 000 zt +/- 30%

b) Radio—500 000zt +/- 30%

c) Prasa-2500002z +/-30%

d) OOH-375000z +/-30%

e) Internet—1 250 000 zt +/- 30%

f) Dziatania niestandardowe — 625 000 zt +/- 30%

Zamawiajgcy moze skorzystac z prawa opcji w trakcie realizacji zamodwienia podstawowego przez
zfozenie oswiadczenia o skorzystaniu z prawa opcji. Oswiadczenie moze by¢ ztozone kilkukrotnie.
W oswiadczeniu zamawiajgcy okresli zakres i termin opcji. Oswiadczenie moze by¢ ztozone
w terminie realizacji zakresu podstawowego, na nie mniej niz 14 dni przed wygasnieciem umowy.

Skorzystanie przez Zamawiajgcego z prawa opcji jest uprawnieniem, a nie zobowigzaniem
Zamawiajgcego. Realizacja opcji moze, ale nie musi nastgpi¢, w zalezno$ci od zapotrzebowania
Zamawiajgcego i na skutek jego dyspozycji w tym =zakresie. Brak skorzystania przez
Zamawiajgcego z prawa opcji lub skorzystanie z niego w niepetnym zakresie nie bedzie rodzi¢
zadnych roszczeh ze strony Wykonawcy w stosunku do Zamawiajgcego.

Swiadczenie ustug w ramach prawa opcji bedzie sie odbywato na zasadach wskazanych w umowie
dla zaméwienia podstawowego. Postanowienia umowy dotyczgce zamdwienia podstawowego
odnoszg sie odpowiednio do realizacji ustug w ramach prawa opcji, chyba, ze w Umowie wyraznie
wskazano inacze;j.

VI. Wymagania dot. zatrudnienia — art. 95 ustawy Pzp:

Zamawiajgcy stosownie do art. 95 ust. 1 ustawy z dnia 11 wrzeénia 2019 r. Prawo zamdwien
publicznych (Dz.U. z 2024 r., poz. 1320 ze zm.), wymaga, aby Kierownik Projektu, ktéry wykonuje
czynnosci polegajgce na koordynacji realizacji Ustug Mediowych i biezgcej wspotpracy
z Zamawiajgcym, a takze bezposrednio zwigzane z wykonywaniem zaméwienia, byt zatrudniony
przez Wykonawce lub podwykonawcoéw na podstawie stosunku pracy w rozumieniu przepiséw
Ustawy z dnia 26 czerwca 1974 r. Kodeks pracy (Dz. U z 2025 r. poz. 277 ze zm.).

Sposoéb weryfikacji zatrudnienia oséb, o ktérych mowa w art. 95 ust. 1 ustawy Pzp, uprawnienia
Zamawiajgcego w zakresie kontroli spetniania przez Wykonawce wymagan, o ktérych mowa w art.
95 ust. 1 ustawy Pzp oraz sankcji z tytutu niespetnienia tych wymagan zostaly okreslone
w Zatgczniku nr 5 do SWZ - Wzorze Umowy.

VIL. Zamoéwienie polegajace na powtdérzeniu podobnych ustug:

Dziatajgc na podstawie art. 214 ust. 1 pkt 7) ustawy Pzp, Zamawiajacy przewiduje w okresie 3 lat
od dnia udzielenia zaméwienia podstawowego, mozliwo$¢ udzielenia Wykonawcy zaméwienia
polegajgcego na powtdrzeniu podobnych ustug. Zamowienie polegajagce na powtdrzeniu
podobnych ustug dotyczy¢ bedzie nizej wymienionego przedmiotu oraz zadan:
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Przedmiotem Zamodwienia jest Swiadczenie kompleksowej obstugi w zakresie m.in. planowania,
zakupu czasu antenowego i powierzchni reklamowej w mediach (telewizja, prasa, radio), reklama
zewnetrzna, internet (w tym m. in. social media, podcasty, VOD, serwisy streamingowe, reklama
ptatna w wyszukiwarkach), kino oraz dziatania niestandardowe (np. wspétpraca z influencerami,
ambient marketing, event marketing, druk materiatéw, realizacja materiatébw do emisji, projekty
specjalne Wydawcéw etc.).

Wykonawca bedzie zobowigzany do wykonywania ustug (zadan) dostosowanych do aktualnie
prowadzonych przez Zamawiajgcego dziatan i kampanii, obejmujgcych realizacje kampanii
reklamowych:

Przez kampanie reklamowg Zamawiajgcy rozumie: wszelkie dziatania w mediach masowych
kierujacych swoj przekaz do mieszkancéw Polski oraz Polakow mieszkajgcych zagranica, m.in.
takich jak: telewizja, radio, prasa (w tym katalogi i wydawnictwa), internet (w tym media
spoteczno$ciowe i aplikacje mobilne, VOD), kino, OOH/DOOH (w tym m.in. bannery, tablice
reklamowe, wiaty przystankowe, murale, ekrany reklamowe, transport miejski) oraz inne.

Realizacja kampanii reklamowych bedzie obejmowac:

1) przygotowywanie Media Planéw / Koncepcji Mediowych / Strategii Mediowej na zlecenie
Zamawiajgcego, w tym dobdr narzedzi i kanatow komunikacji dostosowanych do celéw
biznesowych kampanii, zgodnie z zaakceptowanym przez Zamawiajgcego Media Planem,

2) negocjowanie i zawieranie uméw z dysponentami mediéw, zakup czasu i miejsca w mediach,
w tym statg kontrole i optymalizacje wszelkiego rodzaju mozliwych do uzyskania korzysci, np.
rabatéw, dodatkowych emisiji itp.,

3) nadzorowanie realizacji zlecen, kontraktowania ustug zewnetrznych i weryfikacje
zamieszczenia reklam i materiatdbw w mediach zgodnie z Media Planem,

4) egzekwowanie od wiascicieli/dysponentéw/dostawcow (Dysponentow Medidw) mediow
realizacji zawartych umoéw dotyczgcych zakupu czasu i miejsca w mediach,

5) $wiadczenie ustug zwigzanych z optymalizacjg obstugiwanych kampanii, w szczegolnosci
poprzez analize konsumpcji mediow we wskazanej grupie docelowej dla odpowiedniego
doboru mediéw i podziatu budzetdéw na poszczegdline media oraz ustalenie harmonogramu
kampanii reklamowej i efektéw komunikacji medialnej,

6) Swiadczenie ustug w zakresie optymalizacji strategii obecnosci przekazu w mediach
obejmujgce okazjonalne i state przedkfadanie zalecen dla prowadzonych dziatah oraz, po
uzyskaniu akceptacji Zamawiajgcego, dokonywanie stosownych korekt,

7) kontrola poprawnosci ogtoszen i emisji materiatéw reklamowych na podstawie egzemplarzy
dowodowych publikacji reklam/artykutéw i niezwtoczne informowanie Zamawiajgcego
o wszelkich nieprawidtowosciach oraz korekta planéw emisji/publikacji, np. w celu realizacji
ustalonego poziomu wskaznikéw lub innych parametréw jakosciowych kampanii,

8) biezgca koordynacja i kontrola wszystkich pozostatych dziatah zwigzanych z realizacjg
kampanii poprzez biezgce informowanie = Zamawiajgcego 0  zauwazonych
nieprawidtowosciach i zagrozeniach wraz z niezwlocznym przedtozeniem rekomendacji (nie
poézniej jednak niz jeden dzien roboczy od zauwazonej nieprawidtowosci lub zagrozenia)
wprowadzenia dziatan stuzgcych zabezpieczeniu interesu Zamawiajgcego,

9) przygotowywanie raportéw z poszczegolnych dziatan prowadzonych przez Wykonawce,
w szczegdblnosci raportéw post-buy po zakonczeniu i odrebnie dla kazdej kampanii, przy czym
raporty te powinny obejmowac wszystkie wskazniki ujete w Media Planie,

10) dostarczenie Zamawiajgcemu odpowiedniej dla kazdego z medidw dokumentacji
potwierdzajgcej wykonanie i jakos¢ kampanii reklamowej:

a) Telewizja — raport z emisji — post-buy, lista wyemitowanych spotéw oraz mediowe
parametry osiggniete przez kampanie;

b) Radio —raport z emisji obejmujgcy liste wyemitowanych spotéw oraz mediowe parametry
osiggniete przez kampanie;
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11)
12)

13)

14)

c) Prasa — 1 egzemplarz dowodowy do kazdej emisji reklamowej (dopuszczalna wersja
elektroniczna) i publikacji w ramach kampanii reklamowej;

d) OOH - dokumentacja zdjeciowa z nosnikéw (format i lokalizacja) wykorzystanych
w kampanii reklamowej;

e) Digital OOH — dokumentacja zdjeciowa w formie elektronicznej z nos$nikéw (format
i lokalizacja) wykorzystanych w kampanii reklamowej; Kino - raport z emisji obejmujgcy
liste i czas wyemitowanych spotéw oraz mediowe parametry osiggniete przez kampanie;

f)  Internet — raport z systemu zliczajacego wykorzystywanego w kampanii reklamowej
uzgodniony przez strony przed startem kampanii zwierajgcy mediowe parametry
osiggniete przez kampanie oraz zatgczone screeny z przyktadowych wyswietlen kreacji
na zamoéwionych serwisach;

g) Dziatania niestandardowe — dokumentacja adekwatna do wykorzystanych kanatow
komunikacji (zawierajgca m.in. wyszczegdlnienie dziatan, czas realizacji, realizacja
zatozonych wskaznikéw, parametry osiagniete przez kampanie itp.).

monitorowanie kampanii reklamowych Zamawiajgcego,

raportowanie i ocena dziatan medialnych Zamawiajgcego oraz zapewnienie Zamawiajgcemu
wsparcia w sytuacjach nietypowych oraz kryzysowych i niezwtoczne informowanie
Zamawiajgcego o zaistnieniu takich sytuacji, ktére mogg mie¢ wptyw na przebieg kampanii
wraz z propozycjg podjecia odpowiednich dziatan medialnych; reagowanie na zmiany
w programie telewizyjnym wymagajgce korekty Media Planu badz wykorzystanie mediéw do
pilnego przekazu informaciji/sytuacji/ wydarzenia waznych z perspektywy Zamawiajgcego,

comiesieczne raportowanie poziomu wydatkéw i poziomu wykorzystania wartosci umowy
z podziatem na poszczegdlne zlecenia (raport musi by¢ przekazywany w formie pliku .xls,
forma raportu zostanie uzgodniona miedzy Stronami w trybie roboczym),

biezgce prowadzenie rejestru wydatkéw Zamawiajgcego dla kazdej kampanii z podziatem na
media w ujeciu minimum: rodzaj medium, wydawca lub wiasciciel tytutu, tytut lub stacja, data
zlecenia, koszt netto przed i po rabacie, termin trwania kampanii (forma rejestru do
uzgodnienia w trybie roboczym miedzy Stronami). Reasumujgc, w zakres umowy bedg
wchodzity dziatania tozsame, wskazane w SOPZ.

Zadania bedg realizowane na takich samych warunkach i zasadach jak w SOPZ i Wzorze
Umowy.

Zaméwienie polegajgce na powtérzeniu podobnych ustug zostanie udzielone na podstawie
odrebnej umowy.
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